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นายธรรมรัตน โชควัฒนา กรรมการผูอํานวยการ และรองประธานกรรมการบริหาร บจม.ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเนชัน่แนล

เปิดเผยวา “ขณะน้ีวาโก ผูนําตลาดชุดชัน้ในของเมืองไทยไดมีการออกผลิตภัณฑใหมลาสุด วาโก “Bloom” ซึ่ง

เป็นการออกแบบและพัฒนาจากวาโกเฟิรส บรา โดยเกิดจากแนวคิดหลักที่วา “Bloom คือจุดเริ่มตนของความสวย”

วาโก “Bloom” ไดถูกวางตําแหนงของสินคาไวเป็น “ชุดชัน้ในตัวแรกของวัยเริ่มสวย” ที่จะชวยทําใหเกิดความ

มัน่ใจในสรีระที่เปลี่ยนแปลง กลุมเป าหมายหลักอยูในวัยของเด็กผูหญิงอายุ 8-15 ปี เป็นวัยเริ่มตนของความเบง

บานสูวัยสาว สินคาภายใตแบรนดวาโก “Bloom” แบงออกเป็น 3 สเต็ป ไดแก

สเต็ปที่ 1 เป็นเสื้อกลามตัวยาวเพื่อปกปิดทรวงอกที่เริ่มเปลี่ยนแปลง สเต็ปที่ 2 เสื้อกลามครึ่งตัว เพื่อรองรับสรีระ

ทรวงอกที่เริ่มขยายตัวมากขึ้น รวมถึงเสื้อบังทรงกึ่งยกทรง ที่ชวยรองรับเตาทรงและฐานทรงที่ขยายตัว และ

สเต็ปที่ 3 เสื้อยกทรงไมมีโครง เพื่อรองรับเตาทรงที่เริ่มเห็นเดนชัด และเสื้อยกทรงมีโครง เพื่อประคองทรวงอกที่

ขยายตัวโดยราคาจะเริ่มตัง้แต 190 – 550 บาท โดยไดมีการจัดจําหนายผานทางเคาเตอรวาโก และวาโกชอปทัว่

ประเทศไปแลว ตัง้แตเดือนกุมภาพันธที่ผานมา

พรอมกันน้ีไดมีการออกแคมเปญโฆษณาเพื่อสงเสริมการขายโดยเนนการเขาถึงไลฟ สไตลของกลุมเป าหมาย

แคมเปญน้ี ดวยการสื่อสารผานแนวความคิด ความลับคัพ “ติด๊” ซึ่งเป็นเรื่องความรูสึกในใจของเด็กวัยน้ีที่ทุกคนจะ

มีความไมมัน่ใจวารางกายที่เริ่มเปลี่ยนแปลงนัน้จะเป็นอยางไรตอไปภายใตความคิดสรางสรรค “Happy Bloom

Day สุขสันตวันเริ่มสวย” โดยถายทอดผาน “Bloom Gang” ซึ่งจะเป็นกลุมตัวแทนเด็กสาววัยน้ี 4 คน 4 คา

แร็กเตอร ตัวแทนเด็กกลุมแรกในนามของน องบี จะเป็นเด็กดรามาแกแดดเบาๆ เป็นแฟชัน่นิสตา ชื่นชอบการแตง

ตัวชอบรองเพลง ชอบนักรองเกาหลี กลุมที่สองน องแอล เป็นเด็กแกนฉลาดซน ชอบแกลงเพื่อน มี Dark Side นิดๆ

รักธรรมชาติ ชอบถายรูป กลุมที่สามน องโอะโอ จะเป็นเด็กอินดี้ตัง้ใจเรียน และกลุมสุดทายน องเอ็ม เป็นตัวแทนเด็ก

บาพลัง ชอบเลนกีฬาชอบกิจกรรม Outdoor ดูแลสุขภาพ กินคลีน โดยเด็ก ๆ เหลาน้ีจะพูดคุยและเขาถึงความรูสึก

กันและกัน ดวยภาษาเดียวกัน พรอมคําตอบสวยๆ มาฝากเพื่อนๆใหไมตองกังวล แคมี Bloom ทุกอยางก็จะสวยเอง

ทัง้รูปรางที่งดงาม และความมัน่ใจที่จะเติบโต ผานสื่อภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน ความยาว 30 วินาที และ

เอ็มวีเพลง “Say Bloom” ที่มาพรอมกับทาเตนนารักๆ จาก Bloom Gang รวมถึงสื่อดิจิตอลในรูปแบบ Online Clip

เพื่อตอกยํ้าการรับรูของแบรนด (Brand Awareness)
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สําหรับแคมเปญดังกลาวจะวางกลยุทธการใชสื่อโฆษณาดวยการปลอยเอ็มวี ตัง้แตวันที่ 10 เมษายน จากนัน้ในวันที่

17 เมษายนจะเป็นการเปิดตัวภาพยนตโฆษณาชุดใหม โดยทางวาโกไดทุมงบการตลาดครบวงจรแบบ 360 องศา ใน

การจัดกิจกรรมการตลาดตางๆแบบครบวงจร มีการจัดกิจกรรม School Tour ทัว่ประเทศ รวมกับทางทีมซุปเปอร

จิ๋วและนานมี บุค เพื่อใหน องๆไดมีความรูในเรื่องสรีระที่เริ่มเปลี่ยนแปลงและสนุกสนานกับกิจกรรม พรอมไดจัดเตรี

ยม Bloom Diary สําหรับน องๆ ไดจดบันทึกความสดใสในวัยเริ่มสวยพรอมกิจกรรมตางๆ ภายในเลม สําหรับ

แคมเปญวาโก “Bloom” ไดมีการใชงบการตลาดและการโฆษณาเป็นเงินทัง้สิน้ 50 ลานบาท โดยมุงเนนในการสราง

ฐานลูกคากลุมเด็กใหเพิ่มขึ้นและหวังยอดขายในสินคากลุมเด็กเติบโตขึ้น 50%” นายธรรมรัตน กลาวทิง้ทาย

สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมไดที่
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