
“ไวไว” ทุม 50 ลานบาท เปิดตัวแคมเปญสุดเจง

“ทําวันนี้ ทําไวไว”

“ไวไว” ทุม 50 ลานบาท เปิดตัวแคมเปญสุดเจง “ทําวันน้ี ทําไวไว”

ชู “มิวสิค มารเก็ตติง้” บุกตลาดโคงสุดทายปี 61

พรอมเปิดตัวผลิตภัณฑ 3 รสชาติ มัน่ใจกลยุทธมัดใจผูบริโภค

บริษทั โรงงานผลิตภัณฑอาหารไทย จํากัด ผูผลิตและจัดจําหนายผลิตภัณฑสินคา “ไวไว” เดินเครื่องเต็มพิกัด ทุม

50 ลานบาท เปิดตัวแคมเปญสุดเจง “ทําวันน้ี ทําไวไว” หวังสรางพลังใจใหคนไทยลุกขึ้นทําตามฝันอยางไมยอทอ

พรอมเปิดตัว 3 ผลิตภัณฑลาสุดอยางเป็นทางการ ไดแก ไวไว รสตมยํากุงน้ําขนสูตรพริกเผาชนิดชาม, รสหมูสับ

(โฉมใหม), และ รสตมยํา (สูตรดัง้เดิม) หรือไวไว…ในตํานาน ที่มีกระแสเรียกรองมาอยางตอเน่ือง มัน่ใจกลยุทธ

มิวสิคมารเก็ตติง้เขาถึงผูบริโภค

นายยศสรัล แตมคงคา ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษทั โรงงานผลิตภัณฑอาหารไทย จํากัด (Mr. Yossarun

Thamkongka Marketing Director Thai Preserved Food Factory Co.,LTD.) เปิดเผยวา “บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป

“ไวไว” กวา 40 ปีที่ผานมา เราพบผานเรื่องราวตางๆ มาอยางมากมาย แตดวยความมุงมัน่ ตัง้ใจและความคิดสราง

สรรค จึงทําใหเราไดมีโอกาสอยูเคียงขางคนไทยมาอยางยาวนาน จึงเป็นที่มาของแนวคิดสรางแคมเปญ ทําวันน้ี

ทําไวไว ขึ้น โดยเราอยากเป็นสวนหน่ึงในการสรางแรงบันดาลใจ และเป็นกําลังใจใหกับทุกทาน ไดรีบลุกขึ้นมา

ทําตามความฝัน

สําหรับแคมเปญ ทําวันน้ี ทําไวไว เราเลือกใชกลยุทธ มิวสิค มารเก็ตติง้ เขามาชวยใหแคมเปญน้ีเพื่อใหเขาถึงคน

ไทยไดงายขึ้น โดยเราไดมีโอกาสทําเพลงพิเศษ ที่มีชื่อเพลงวา “ทําวันน้ี ทําไวไว” และไดรับเกียรติจาก คุณบอย โก

สิยพงษ ที่มาชวยถายทอดความหมายของคุณคาแหงเวลา กลัน่ออกมาเป็นบทเพลง ที่กระตุนใหทุกคนไมยอทอตอ

อุปสรรคที่เกิดขึ้น เพียงแคเริ่มจากการลงมือทํา ผานการถายทอดเรื่องราวโดยเสียงรองของ 2 ศิลปินเบอรหน่ึงของ

เมืองไทย “ปู พงษสิทธิ ์ คําภีร” หน่ึงในศิลปินระดับตํานานของเมืองไทย ตัวแทนของผูมีประสบการณชีวิต และ วง

ROOM39 กลุมศิลปินตัวแทนคนรุนใหม ที่มาพรอมกับการเริ่มตนสรางสรรคสิ่งดีๆ ใหกับชีวิตและสังคม โดย คอน

เซ็ปตของเพลงน้ี คือ ทุกวินาทีของทุกคนมีคุณคา อยาปลอยใหเวลาเสียเปลาโดยการคิดแตไมลงมือทํา แตใหคิด

อยางสรางสรรคและลงมือทําอยางตัง้ใจ

นอกจากเพลงแลว เรายังไดมีการจัดทํา ภาพยนตรโฆษณาเพลง ทําวันน้ี…ทําไวไว ขึ้นมาดวย โดยจะใชทอน Hook

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%a7-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-50-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%97-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b9%84%e0%b8%a7-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-50-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%97-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1/


ของเพลง “ทําวันน้ี…ทําไวไว” ที่จดจํางายและรองตามได มาปลุกคนไทยทัง้ประเทศใหลุกขึ้นมาทําตามฝัน ปลุกเรา

ใหลงมือทํา ผานการเลาเรื่องขอตัวแทนกลุมเป าหมายที่ไมยอทอและยอมแพตออุปสรรคตางๆ

นอกจากน้ีเรายังไดมีการตอยอดแคมเปญ ดวยการทําออนไลนมารเก็ตติง้ และกิจกรรมทางการตลาด เพื่อใหผู

บริโภคไดมีสวนรวมกับแคมเปญอยางแทจริงอีกดวย

นายยศรัล กลาวตอไปอีกวา “แคมเปญ ทําวันน้ี ทําไวไว บริษทัใชงบการทําตลาดประมาณ 50 ลานบาท ในการ

สื่อสารการตลาดทัง้หมด นอกจากน้ีทางบริษทัฯ ยังไดมีการเปิดตัวผลิตภัณฑ 3 รสชาติใหม ไดแก ไวไว รสตมยํากุง

น้ําขน สูตรพริกเผาชนิดชาม ซึ่งมีเอกลักษณที่โดดเดน ที่เสนแบน เหนียวนุม มาพรอมกับความหอม..ของกลิ่นกุง

เผาและเครื่องตมยําแทๆ พรอมน้ําพริกเผาสูตรเขมขน โดยเริ่มวางจําหนายในชวงตนเดือนกันยายน ที่ผานมา และ

ก็ไดรับการตอบรับที่ดีดังที่เราคาดไว รสชาติที่ 2 คือ ไวไว รสหมูสับ (โฉมใหม) รสชาติน้ีถือเป็นการปรับโฉมใหม

เป็นอีกหน่ึงรสชาติยอดนิยมที่มีเอกลักษณและจุดเดนจากสวนผสมของวัตถุดิบที่สดใหม น้ําซุปเขมขน กับกลิ่นหอม

ของน้ํามันเจียว ตรงตามคอนเซ็ปต ซุปกลมกลอม หอมน้ํามันเจียว

รสชาติทายสุด คือ ไวไวรสตมยํา (สูตรดัง้เดิม) ซึ่งเป็นรสชาติที่มีกระแสเรียกรองกันเป็นอยางมาก เกิดกระแสใน

โลก Social ถึงการตามหา ไวไวรสชาติน้ี จนเป็นที่มาของคําวา “ไวไว ในตํานาน” ถือเป็นการยอนวันวานความ

อรอย เพราะเครื่องปรุงที่เราใช ผลิตจากพริกเผาแทๆ ทําใหน้ําซุปหอมพริกเผา ผสานกับรสชาติที่เปรีย้ว…แซบ ถึง

เครื่องรสตมยําแบบไทยแท ที่เป็นเอกลักษณเฉพาะจริงๆ ที่ใครทําก็ไมเหมือนครับ”

นายยศรัล กลาวอีกวา “ตลาดบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปในประทศไทยถือเป็นตลาดที่ใหญและมีมูลคากวา 17,000 ลานบาท

และดวยรสชาติที่เขมขน เสนที่เหน่ียวนุม เป็นเอกลักษณของไวไว เราจึงมัน่ใจวาแคมเปญทําวันน้ี…ทําไวไว ที่ออก

มาพรอมกับการเปิดตัว 3 รสชาติใหมจะสงใหตลาดบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปกลับมาคึกคักไดอีกครัง้และสําหรับ ในปี 2562

ที่จะถึงน้ีเรามีแผนที่จะการทําการบุกตลาดบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปแบบชามใหมากขึ้น”

“ผลิตภัณฑ 3 รสชาติ ที่เราสรางสรรค คิดคนสูตร ใหถูกปากคนไทย และการพิถีพิถันตัง้แตกระบวนการคัดเลือก

วัตถุดิบ ตลอดจนการควบคุมการผลิตใหไดมาตรฐาน เพื่อใหไดผลิตภัณฑที่มีคุณภาพสงถึงมือผูบริโภคและถูกใจใน

รสชาติอยางแทจริง และขอฝากแคมเปญพิเศษ “ทําวันน้ี ทําไวไว” ทัง้เพลงและภาพยนตรโฆษณา ทีมงานทุกคน

ทุกฝ ายตัง้ใจทําแคมเปญน้ีเป็นอยางมาก ดวยอยากใหเป็นสวนหน่ึงที่สรางแรงบันดาลใจและแรงผลักดันใหทุกคน

เริ่มสรางสรรค สรางฝันและเริ่มตนสรางสิ่งดีๆ ใหกับชีวิตและสังคมครับ” นายยศสรัล กลาวปิดทาย

ติดตามความเคลื่อนไหวของกิจกรรมดีๆ ของไวไวไดทาง Facebook: waiwaifriends


