
ไพรซซา เว็บไซตเปรียบเทียบราคาอันดับ 1

ทําแคมเปญ “อยาใจรอน”พรอมเปิดตัวแอพพลิเคชั่น

ไพรซซาตอกยํ้าตําแหนงเว็บไซตเปรียบเทียบราคาอันดับ 1 ทําแคมเปญ “อยาใจรอน”พรอมเปิดตัวแอพพลิ

เคชัน่ตอบโจทยพฤติกรรมชอปป้ิงยุคใหม

Priceza.com ผูใหบริการเครื่องมือคนหาสินคาและเปรียบเทียบราคา (Price Comparison Shopping) อันดับ 1

ของประเทศไทย เผยภาพรวมผลการดําเนินงานประจําปี 2557 ที่ยังคงมีการเติบโตอยางตอเน่ืองจากกลุมสินคาที่

หลากหลายพรอมเสริมความแข็งแกรงของแบรนดดวยกลยุทธการตลาดออนไลน“อยาใจรอน… ราคาดี เช็คได

Priceza.com” และเปิดตัวแอพพลิเคชัน่เพื่อตอบสนองตอกระแสความนิยมในการชอปป้ิงผานมือถือ

นายธนาวัฒน มาลาบุปผา ประธานเจาหน าที่บริหาร และหน่ึงในผูกอตัง้ บริษทั ไพรซซา จํากัด กลาววา “ในปีน้ี เรา

มีการเติบโตของผูใชบริการมากกวา 100% จากปีกอนหน ารวมถึงจํานวนรานคาออนไลนหน าใหมที่เพิ่มมากขึ้นอยาง

รวดเร็ว จึงเป็นสวนสําคัญที่กระตุนใหนักชอปป้ิงออนไลนของไทยตองการที่จะคนหาและเปรียบเทียบราคากอน

ตัดสินใจซื้อมากยิ่งขึ้น”

“ปัจจุบันมีผูเขามาใชบริการไพรซซาจากทุกประเทศที่เราใหบริการ เดือนละมากกวา7ลานคน ถานับเฉพาะตลาด

ประเทศไทย ไพรซซาชวยสนับสนุนใหเกิดการซื้อขายออนไลน ตีเป็นมูลคาโดยประมาณมากกวา

500 ลาน บาทตอเดือน โดยสัดสวนของผูที่เขามาใชบริการของไพรซซานัน้คิดเป็นผูชายรอยละ 48 ผูหญิงรอยละ

52กลุมอายุระหวาง 18-34 ปี โดยสินคาที่ผูบริโภคชายมักจะคนหาและเปรียบเทียบราคา ไดแกสินคา ไอที/อิเล็คทรอ

นิกส ในขณะที่ผูหญิงมักจะสนใจสินคาประเภทแฟชัน่และความงาม นอกจากน้ี จากการศึกษาวิจัยการตลาดของกู

เกิล้กับนักชอปออนไลนชาวไทย พบวา คนไทยใชอินเทอรเน็ตชวยในการตัดสินใจซื้อสินคาสําหรับการเปรียบเทียบ

ราคา/สินคา/สเปคมากที่สุด และจากการศึกษาของไพรซซาพบวา คนไทยเลือกซื้อสินคาที่ราคาสมเหตุสมผล และ

ความนาเชื่อถือของรานคาเป็นปัจจัยที่สําคัญอันดับตนๆ

สําหรับในปี 2558 ไพรซซามุงสรางการรับรูในหมูผูบริโภคที่เป็นกลุมเป าหมายดวยกลยุทธการใชสื่อออนไลนที่จะ

เปิดตัวในชวงเดือนพฤศจิกายนน้ีไมวาจะเป็น การสรางการรับรูผานทางโฆษณาวีดีโอและแบนเนอร ในเว็บไซต รวม

ถึงการประชาสัมพันธอยางตอเน่ืองในชองทางออนไลนตางๆ เน่ืองจากเป็นชองทางที่มีประสิทธิภาพสามารถเขาถึงผู

บริโภคกลุมเป าหมาย สามารถวัดผลได และคุมคากับการลงทุน เพิ่มเติมจากชองทางเฟซบุกแฟนเพจของไพรซซา

ประเทศไทยซึ่งปัจจุบันมีผูติดตามมากกวา 260,000 คนและฐานสมาชิกมากกวา 500,000 รายโดยกลยุทธการ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%8b%e0%b9%8c%e0%b8%8b%e0%b9%88%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b9%87%e0%b8%9a%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%95%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%8b%e0%b9%8c%e0%b8%8b%e0%b9%88%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b9%87%e0%b8%9a%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b8%95%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%9a/


สื่อสารการตลาดผานทางสื่อออนไลนใหมน้ีจะใชขอความที่สรางกระแส และดึงดูดความสนใจในหมูผูบริโภคให

จดจําไพรซซาในฐานะเว็บไซตเปรียบเทียบราคาที่จะนําเสนอดีลสินคาที่ดีที่สุด และเขามาใชบริการไพรซซามากขึ้น

ตามสโลแกนที่วา “ราคาดีเช็คได”

นายธนาวัฒน กลาวถึงกลยุทธการสื่อสารใหมน้ีวา “แมจะมีนักชอปสินคาออนไลนเขาใชบริการไพรซซาเป็นจํานวน

กวา 7ลานคนตอเดือนแตยังมีผูบริโภคจํานวนไมน อยที่ยังมีความเขาใจที่ไมถูกตองเกี่ยวกับบริการของไพรซซา เชน

เขาใจวาไพรซซาเป็นเว็บขายสินคาออนไลน เราจึงทําแคมเปญสื่อสารออกมาเพื่อตอกยํ้าภาพของไพรซซาใหชัดเจน

มากยิ่งขึ้น โดยมุงหวังวาจากแคมเปญน้ีจะทําใหมีจํานวนผูเขาใชงานไพรซซามากขึ้นกวา 100% ในปีหน า และคาด

วาชวยสนับสนุนใหเกิดการซื้อขายออนไลนในไทย ตีเป็นมูลคาโดยประมาณมากกวา

1,000 ลาน บาท/เดือนในปีหน า”

นอกจากน้ี เพื่อตอบสนองตอไลฟ สไตลของผูบริโภคในปัจจุบันที่นิยมใชสมารทโฟนเป็นเครื่องมือในการสื่อสาร การ

คนหาขอมูล และการซื้อสินคาออนไลนมากขึ้น ไพรซซายังตอยอดสรางประสบการณการชอปป้ิงที่เป็นเลิศดวยการ

เปิดตัวแอปพลิเคชัน่ไพรซซา ที่ชวยใหผูบริโภคสามารถเปรียบเทียบราคาสินคาที่หลากหลายไดทุกที่ทุกเวลาที่ตอง

การ ทัง้น้ี ในปัจจุบันมียอดดาวนโหลดแอปพลิเคชัน่ไพรซซามากกวา150,000ดาวนโหลดแลวและคาดวาจะถึง 1ลาน

ดาวนโหลดในเวลาสิน้ปี

“จากความมุงมัน่ของเราในการสรางใหไพรซซามีความหลากหลายของสินคา รวมถึงความปลอดภัยและสะดวก

สบายไมซับซอนในการใชงาน จะทําใหไพรซซายังคงรักษาตําแหนงเว็บไซตคนหาสินคาและเปรียบเทียบราคาอันดับ

1 ของไทยไดอยางแนนอน ยิ่งไปกวานัน้ ผมเชื่อวาไพรซซาจะเป็นปัจจัยสําคัญที่ทําใหรานคาทําการตัง้ราคาและ

นําเสนอโปรโมชัน่ที่ดีใหกับผูบริโภค เรากําลังสรางระบบนิเวศนที่ผูซื้อมีพลังของขอมูลอยูในมือ ไมสามารถถูกผูขาย

เอาเปรียบได โดยไพรซซาจะทําหน าที่ “การันตี” วาจริงๆแลวโปรโมชัน่ที่ผูขายแตละเจานําเสนอนัน้คุมคาคุมราคา

จริงไหม และเราจะยังคงมุงมัน่สรางระบบนิเวศนน้ีตอไปใหแข็งแกรง” นายธนาวัฒน มาลาบุปผา ประธานเจาหน าที่

บริหาร และหน่ึงในผูกอตัง้ บริษทั ไพรซซา จํากัด กลาวสรุป


