
“ไบโอคอส กรุป” เผย ครึ่งปี 56 ทํารายไดกวา 400

ลานบาท ดันแบรนดลาสุด “บิวตี ้สตอรี่”

ตอกยํา้ความเป็นผูนําธุรกิจสุขภาพและความงาม

แบบครบวงจร รองรับบริการทุกเซกเมนต”

“ไบโอคอส กรุป” ผูนําธุรกิจสุขภาพและความงามแบบครบวงจร เจาของ 3 แบรนดธุรกิจความงามชัน้นําที่

ไดผลการตอบรับดีเกินคาด ดวยอัตราการเติบโตอยางรวดเร็ว เผยรายได       ครึ่งปี 56 ควารายไดกวา

400 ลานบาท โดยมีอัตราเติบโตกวารอยละ 10 เมื่อเทียบกับปีที่ผานมา ทัง้การขยายสาขา ขยายไลน ของ

บริการและผลิตภัณฑ      พรอมดันแบรนดลาสุด  “Beauty Story”     (บิวตี ้ สตอรี่) ตอบโจทยไลฟ สไตล

ความงามแบบ Express Beauty รองรับเทรนดความงามที่ตองการความรวดเร็วโดยมืออาชีพ ดวยการ

เป็นผูนําตลาดสุขภาพและความงามแบบครบวงจร โดยทุกแบรนดเนนการบริการแบบ one stop service

พรอมตัง้เป าขยายสาขาสูหัวเมืองใหญครอบคลุมทุกภาคทั่วประเทศ เพื่อรองรับทุกไลฟ สไตลความงาม

และรวมทุนพันธมิตรรุกธุรกิจความงามในตางประเทศ มั่นใจปีนี้ลูกคาเพิ่มกวารอยละ 50 หวังยอดขาย

รวมทะลุ 1,000 ลานบาทแน นอน

นางสาวสิเรียม ภักดีดํารงคฤทธิ์  ประธานเจาหนาที่บริหารฝ ายการตลาด บริษัท ไบโอคอส กรุป ผูดําเนิน

ธุรกิจดานสุขภาพและความงาม ซึ่งประกอบดวย “สลิมมิ่งพลัส” สถาบันดูแลรูปรางและผิวพรรณครบวงจรเป็น

ธุรกิจหลักของบริษทั,“ไบโอคอสโปรเฟสชั่นแนล”ธุรกิจนําเขาและจําหนายผลิตภัณฑความงามคุณภาพระดับ

พรีเมียมจากแบรนดชัน้นําของยุโรป และ “อาเมทิส” คลับสุขภาพและความงามครบวงจร กลาววา “ธุรกิจความ

งามและสุขภาพยังครองแชมป การเติบโต ถือไดวาเป็นธุรกิจดาวรุง  หลังกระแสความตองการขยายตัวสูงขึ้นทัง้

ระดับประเทศและภูมิภาค คาดมูลคาตลาดรวมจะมีอัตราเติบโตสูงขึ้น กวา 1  เทาตัวในปีน้ี ดวยนโยบายของภาครัฐ

ที่พรอมผลักดันใหไทยกาวสู การเป็น “ศูนยกลางธุรกิจดานสุขภาพและความงามของอาเซียน” นัน้ สงผลใหธุรกิจ

เกิดการขยายตัวอยางรวดเร็ว ในทุกกลุมกําลังซื้อ ทําใหเกิดความสะดวก ซึ่งปัจจุบัน ผูบริโภคทัง้ชายและหญิงหันมา

ดูแลสุขภาพและความงามเพิ่มขึ้นเชนกัน”

 

ในชวงครึ่งปีแรก 2556 ที่ผานมา ตลาดดานสุขภาพและความงามมีอัตราการเติบโตอยางตอเน่ือง โดย ไบโอคอส
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กรปุ มีอตัราการเตบิโตตามตลาดเชนเดยีวกนั เฉลีย่อยูที่รอยละ15  สดัสวนรายไดในแตละ แบรนดในไบโอคอส กรปุ

ไดแก  สลิมมิ่งพลัส รอยละ 55 ,ไบโอคอสโปรเฟสชัน่แนล รอยละ 20 , อาเมทิส รอยละ 15 และบิวตี้สตอรี่ รอยละ

10 ซึ่งอัตราการเติบโตดังกลาว สืบเน่ืองมาจากการตอบรับกระแสเทรนดความงามดานรูปรางและผิวพรรณที่นิยม

ความขาวใสแบบธรรมชาติและสุขภาพดี และตองการผลลัพธรวดเร็วเน่ืองจากมีเวลาที่จํากัด ขณะเดียวกันก็ตองการ

ความปลอดภัยและยังคงใหความสําคัญกับผลิตภัณฑที่มาจากธรรมชาติ และสนใจการดูแลความงามเฉพาะจุดมาก

ยิ่งขึ้น ซึ่งแบรนดในเครือของบริษทัลวนเป็น  แบรนดที่ตอบโจทยไลฟ สไตลของผูบริโภค อีกทัง้ยังมีความโดดเดนใน

การนําเขานวัตกรรมทางดานเครื่องมือและผลิตภัณฑใหมๆอยางตอเน่ือง อาทิ “สลิมมิ่งพลัส” มุงเนนใหบริการดาน

การดูแลรูปรางและผิวพรรณครบวงจรตัง้แตศีรษะจรดเทา มีโปรแกรมทรีตเมนทตางๆ ที่คอนขางตอบโจทยลูกคาได

หลากหลาย และมีสาขาใหบริการครอบคลุมทุกพื้นที่ จํานวน 26 สาขา เพื่อใหลูกคาสามารถเลือกใชบริการสาขาที่

สะดวกมากที่สุด สําหรับ “อาเมทิส” เป็นคลับสุขภาพและความงามระดับพรีเมี่ยมสําหรับผูหญิงโดยเฉพาะ โดยมีที่

ปรึกษาความงามเฉพาะรายบุคคลทัง้ทางดานรูปราง ผิวพรรณ โภชนาการ และการออกกําลังกาย โดยผูเชี่ยวชาญ

เฉพาะดานและเทคโนโลยีระดับโลก เชน ไมเนอวา เทคโนโลยีที่ไดการรับรองมาตรฐานจาก USA ชวยดูแลรูปราง

กระชับทุกสัดสวนอยางสมบูรณแบบ สามารถเห็นผลลัพธตัง้แตครัง้แรกที่ใช Ultrashape เทคโนโลยีสลายเซลลไข

มันอยางถาวร หรือ Davinci เทคโนโลยีสําหรับผิวหน าที่ชวยกระตุน คอลลาเจน       อิสาสติน ทําใหริว้รอยตื้นขึ้น

หน ากระจางใส ดูออนวัย นอกจากนัน้เรายังมีการกิจกรรมเวิรคช็อปดานสุขภาพและความงามใหกับกลุมลูกคาอยาง

ตอเน่ือง  , สวนทางดานผลิตภัณฑ เรายังคงมีการพัฒนาผลิตภัณฑรวมกับ Algotherm แบรนดความงามระดับโลก

จากฝรัง่เศส  โดยนําเขาในนาม ไบโอคอสโปรเฟสชั่นแนล ซึ่งเป็นแบรนดในเครือที่นําเขาผลิตภัณฑความงาม

คุณภาพระดับพรีเมียมมากกวา 160 SKU จําหนายในรูปแบบซาลอน และรีเทลใหกับโรงแรม สปาและสถาบันความ

งามชัน้นําทัว่ประเทศ โดยลาสุดมีการนําเขาผลิตภัณฑใหม ชื่อวา Algoblanc ที่ชวยลดรอยจุดดางดํามาตอบรับเท

รนดดานความขาวใสและผานการพิสูจนแลววาเหมาะกับผิวคนไทย

 

พรอมกันน้ี “ไบโอคอส กรุป” ไดเปิดตัวแบรนดใหมลาสุด “บิวตี ้ สตอรี่” (Beauty Story) เพื่อตอบโจทยความ

งามแบบ Express Beauty ตอบรับเทรนดความงามที่ตองการความสะดวกรวดเร็ว โดยใหบริการความงามที่มุงเนน

การสรางความนุมนวล และเรียบเนียนของสุขภาพผิวพรรณเฉพาะจุด เชน มือและเทา  เพื่อสรางความมัน่ใจแบบ

360 องศา ในผลลัพธตัง้แตครัง้แรก  ดวยบริการดานผิวพรรณที่หลากหลาย อาทิ Wax ,Paraffin, Hand & Nail ,

Special Treatment โดยผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน   กลุมเป าหมายหลัก  ไดแก กลุมวัยทํางานจนถึงแมบาน กลุมเป า

หมายรอง ไดแก นักศึกษา โดยมีจุดเดน คือ ความหลากหลายของทรีทเมนทที่ดูแลปัญหาผิวพรรณเฉพาะจุดสําหรับ

ผูที่มีเวลาจํากัด ตองการอวดความสวยอยางมัน่ใจ  รวมถึงผลลัพธที่ไดหลังรับบริการเป็นที่นาพอใจทําใหสามารถ

ตอบโจทยความตองการของลูกคาไดตรงจุดมากขึ้น ปัจจุบันเริ่มเปิดใหบริการ “บิวตี้สตอรี่” แลวจํานวน 3 สาขา ได

แก เดอะมอลลบางกะปิ แฟชัน่ไอสแลนด เซ็นทรัลพลาซา แกรนด พระราม 9 โดยบริษทัใชงบลงทุนอยูที่ 3-5 ลาน

บาทตอสาขา และตัง้เป าขยายสาขาอยางน อย 5 แหง ภายในปีน้ี
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“ไบโอคอส กรุป” ใหความสําคัญกับการพัฒนาระบบคุณภาพมาตรฐานระดับสากล  ทัง้ภายในและภายนอกองคกร

อยางตอเน่ือง เพื่อรองรบัการใหบรกิารของทกุแบรนด ตัง้แตการพฒันาบุคลากร     เฉพาะดาน อยางเชน นักกายภาพ

และโภชนากร ที่ถือวาเป็นอีกหน่ึงขององคความรูที่ใหความสําคัญมาก เพราะตองทําหน าที่ตรวจวิเคราะหสุขภาพ

และออกแบบโปรแกรมที่เหมาะสมตามปัญหาของลูกคาแตละราย สามารถทําใหลูกคาที่มารับบริการพึงพอใจกับ

ผลลัพธที่เกิดขึ้น โดยทุกหนวยงานตองผานการเทรนน่ิงตามหลักสูตร อยางน อย 3 เดือน และผานการทดสอบตาม

มาตรฐานของ ไบโอคอส กรุป กอนออกไปประจําสาขา  นอกจากน้ี ยังไดนําเขาอุปกรณและนวัตกรรมใหมๆจาก

ยุโรปที่ชวยเพิ่มทางเลือกใหกับลูกคา ในการดูแลรูปรางและผิวพรรณไดอยางมีประสิทธิภาพ

ในสวนของเป าหมายทางธุรกิจและแผนการตลาด ไบโอคอส กรุป ตัง้เป ายอดขายรวมในปี 2556 ไวที่ 1,000 ลาน

บาท เนนกลยุทธการตลาดแบบครบวงจรทัง้ในสวนของ Above the line และ Below the line ที่ตอบรับไลฟ สไตล

ทุกกลุมเป าหมาย โดยจัดแคมเปญเพื่อกระตุนลูกคาใหมและเกาดวยกลยุทธ CRM และ CEM เพื่อสรางความ

สัมพันธที่ดีกับลูกคาและใหลูกคาเกิดประสบการณที่ดีรวมกับแบรนดรวมถึงการขยายสาขารองรับการใหบริการที่

ครอบคลุมทัว่ประเทศ และฐานลูกคาใหม โดยสลิมมิ่งพลัสจะขยายตัง้เป าสาขาครบ 30 สาขา ทัง้กรุงเทพและตางจัง

หวัด  Beauty Story ขยายครบ 5 สาขา ภายในปีน้ีคาดวาจะสรางรายไดพรอมแผนรวมทุนกับพันธมิตรรุกธุรกิจ

ความงามทัง้ในและตางประเทศ ซึ่งไบโอคอส กรุป ไดศึกษาและวางโมเดลรับการขยายธุรกิจสูประชาคมเศรษฐกิจอา

เซียน (AEC) แลวกวา 80% อาทิ ฟิลิปปินส มาเลเซีย ลาว เวียดนาม และพมา โดยมองความตองการของตลาดใน

แตละประเทศเป็นหลัก ดังนัน้การขยายสาขาเพื่อรองรับกลุมลูกคาตางประเทศ จึงมีทัง้การเลือกใชกลยุทธตัง้รับ

ภายในประเทศ และรุกไปตางประเทศไปดวยพรอมๆ กัน” นางสาวสิเรียม กลาวปิดทาย


