
ไบโอคอส กรุป มืออาชีพดานความงาม จับกระแส

ใสใจสุขภาพและความงาม ดันธุรกิจโต แตกไลน

บริการไลฟ สไตลพรอมผลิตภัณฑ

ไบโอคอส กรุป ปรับแผนรุกตลาดสูผูนําธุรกิจดานความงามครบวงจร มุงสรางแบรนดอิมเมจใหแข็งแกรงรับ

ประชาคมอาเชี่ยน หรือ เออีซี เตรียมงบสงเสริมตลาดไมน อยกวา 100 ลานบาท พรอมขยายสาขาสลิมมิ่งพลัส, อา

เมทสิ, บวิตี้สตอรี่ เนนการใหบรกิารจาํแนกตามไลฟ สไตนและออกผลติภณัฑความงามใหมๆ  อยางตอเน่ือง ตัง้เป าปี

หน า เติบโตเพิ่ม 20%

สิเรียม ภักดีดํารงฤทธิ ์ ประธานเจาหน าที่บริหารฝ ายการตลาด บริษทั ไบโอคอส กรุป จํากัด เปิดเผยวาลาสุดหลังจาก

ที่ประชุมคณะกรรมการบริหารบริษทัฯ ไดปรับโครงสรางการบริหารจัดการทางธุรกิจใหมในรอบปีที่ผานมา เพื่อ

รองรับแผนการขยายธุรกิจสุขภาพความงามครบวงจรและกอใหเกิดประสิทธิภาพ ในการขยายธุรกิจอยางเต็มรูป

แบบ

ไบโอคอส กรุป จํากัด เจาของ 3 แบรนดธุรกิจความงามชัน้นําที่ไดผลการตอบรับดีเกินคาด ดวยอัตราการเติบโต

อยางรวดเร็ว โดยมีอัตราเติบโตกวารอยละ 10 เมื่อเทียบกับปีที่ผานมา ทัง้การขยายสาขา ขยายไลนของบริการและ

ผลติภณัฑ    พรอมกบัเพิม่เตมิในสวนแบรนดน องใหม“Beauty Story”(บวิตี้สตอรี่) ที่ตอบโจทยไลฟ สไตลความงาม

แบบ Express Beauty รองรับเทรนดความงามที่ตองการความรวดเร็วโดยมืออาชีพ ดวยการเป็นผูนําตลาดสุขภาพ

และความงามแบบครบวงจร โดยทุกแบรนดเนนการบริการแบบ one stop service พรอมตัง้เป าขยายสาขาสูหัว

เมืองใหญครอบคลุมทุกภาคทัว่ประเทศ ตอกยํ้าการเป็นมืออาชีพดานความงาม เพื่อรองรับทุกไลฟ สไตลความงาม

และรวมทุนพันธมิตรรุกธุรกิจความงามในตางประเทศ มัน่ใจปีน้ีลูกคาเพิ่มกวารอยละ 50

นางสาวสิเรียม กลาวเพิ่มเติมวา ในปัจจุบัน ความสวยงามไมใชสิ่งที่จําเป็นสําหรับสุภาพสตรีเทานัน้ สุภาพบุรุษก็เริ่ม

ใหความสําคัญกับการดูแลสุขภาพ หน าตา ผิวพรรณมากพอสมควร โดยจากการสํารวจพฤติกรรมของผูชายที่ไมตอง

การขัน้ตอนที่ยุงยากในการดูแลผิวพรรณ โดยเฉพาะกลุมผูชายที่ไลฟ สไตลการทํางานหนัก รวมทัง้ผูชายกลุมที่ชอบ

ใชชีวิตชวงกลางคืน  ทําใหเรามองเห็นวา ผูชายมีความสนใจในเรื่องสุขภาพและผิวพรรณเป็นอยางมาก โดยปีหน า

วางแผนขยายไลนในสวนของการบริการเขาสูกลุมผูชายเพิ่มขึ้น กวา 20% ที่เขามารับบริการในสถาบัน

สําหรับภาพรวมของตลาดธุรกิจดูแลรูปรางและความงาม อยูในสภาวะการแขงขันที่ดุเดือดและเขมขน ในขณะที่ผู
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บริโภคระมัดระวังการใชจายเม็ดเงินมากขึ้น ตองเลือกจากผูที่เชี่ยวชาญและมีความปลอดภัย เน่ืองจากสภาวะ

เศรษฐกจิและการเมอืงไทยที่ไมน่ิง อยางไรก็ตาม ตลาดธรุกจิความงาม มีแน วโนมที่จะขยายตวัเพิม่สงูขึ้นมากกวาปี

ละ 15-20% แนนอน ประกอบกับเทรนดความงามปีหน า กลุมเป าหมายมุงหาความสวยจากธรรมชาติเพิ่มมากขึ้น

และเลือกหาสิ่งที่ดีที่สุดใหกับตัวเอง เพราะกลัวผลเสียจากความสวยที่เสี่ยงอันตราย

โดยหลังจากไทยกาวเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในปี 2558 จากการที่ประเทศไทยมีชื่อเสียงในดานสุขภาพ

และความงาม โดยแตละปี มีนักทองเที่ยวเชิงสุขภาพ จํานวนกวา 1.5 แสนคน และมีจํานวนมากกวา 50% เดินทาง

เขามา เพื่อใชบริการธุรกิจเพื่อสุขภาพในประเทศไทย คาดวาแนวโนมประเทศไทยจะเป็นศูนยกลางความงามในภูมิ

ภาคน้ี

สิเรียม กลาวถึงในสวนของภาพรวมตลาดกลุมผลิตภัณฑผูชายในประเทศไทยนัน้ การเติบโตของสภาวะเมืองที่เพิ่ม

ขึ้นอยางมากในกลุมประชากรไทยและจากการผสม ผสานทาง วัฒนธรรมจากตางประเทศ อาทิ เกาหลี ญี่ป ุน และ

สหรัฐอเมริกา ซึ่งเป็นผลพวงจากกระแสการดูแลสุขภาพไดเติบโตในชวง 5 ปีที่ผานมานัน้ ทําใหผูชายไทยจํานวน

มากหันมาใหความสําคัญกับการดูแลตนเองเพื่อปรับบุคลิคภาพ และความแข็งแรง เพราะพวกเขารูดีวาความมัน่ใจมี

สวนชวยพัฒนาสถานะทางสังคมและหน าที่การ งานได

การเติบโตของ ไบโอคอสกรุป ในปีที่ผานมา ดวยปัจจัยบวกการทําประชาสัมพันธสื่อสารกับกลุมลูกคาอยางกวาง

ขวาง ทุกกลุมกําลังซื้อการออกแคมเปญผลิตภัณฑการสงเสริมการตลาดทุกรูปแบบและทุก ชองทางขายเพื่อตอบ

สนองความตองการของลูกคาในแตละไลฟ สไตลประกอบกับตอบโจทยกลยุทธสรางความสัมพันธกับลูกคาทุกกลุม

เพิ่มขึ้น (CRM) ควบคูไปกับการมุงเนนกิจกรรมเพื่อสังคม (CSR) และกิจกรรมการตลาด เชน กิจกรรม workshop

สรางการเขาถึงกลุมเป าหมายตามไลฟ สไตลที่แตกตางกันอยางตอเน่ืองและ พัฒนาการเรียนรูความเขาใจที่เพิ่มมาก

ขึ้นเกี่ยวกับการพัฒนาบุคลากรและ ผลิตภัณฑตางๆ โดยมี partner ที่ดีจากยุโรป และเมื่อเทียบกับชวงปีที่ผานมา

ทําใหอัตราการเขาถึงของกลุมลูกคาเพิ่ม เป็น 25% จากเดิม 10%  นางสาวสิเรียม กลาวสรุปในที่สุด

 


