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ตลาดโลก เป าหมายสําคัญของผูประกอบการไทยกลายเป็นทัง้ ‘ยาขม’ และ ‘ขนมหวาน’ เกิดเป็นขอสงสัยวาเคล็ด

ลับอะไรบางที่ทําใหสินคาไทยสามารถครองใจคนตางชาติได

• สรางแบรนดใหเป็นที่รัก

“โมเดลที่จะทําใหซอฟตแวรไทยเติบโตในตลาดโลก เราตองทําสินคาและบริการของเราใหดีขึ้นกวาที่เคยเป็นอยูเส

มอ ตองไปในที่ที่สินคาและบริการของเราจะไปกระทบกับไลฟ สไตลของเขาได หรือตองเลือกประเทศที่คิดวาเขา

จําเป็นตองใชของเราแนๆ อาจเริ่มที่ตลาดเล็กๆกอนก็ได เราตองออกแบบสินคาและบริการของเราใหตอบสนองได

ตัง้แตตนน้ําถึงปลายน้ํา และที่สําคัญที่สุด เราตองทําแบรนดใหแข็งแรงและนาเชื่อถือใหได ซึ่ง Airbnb เคยกลาววา

คนชอบเราลานคน ยังไมสําคัญเทารอยคนที่รักเราจริงๆ”

พรทิพย กองชุน กรรมการอํานวยการฝ ายปฏิบัติการและผูรวมกอตัง้ Jitta.com

• พันธมิตรธุรกิจ

“กลยุทธการตลาดสําคัญของหาตะขาบ คือ ใหความไววางใจในคูคาเป็นอันดับแรก และการลงไปดูตลาดรวมกันกับคู

คาดวย อีกทัง้ตองศึกษาวัฒนธรรมของลูกคาแตละประเทศใหดีดวย ปัจจัยหลักๆ ในการเลือกคูคาในแตละประเทศ

ของหาตะขาบ สิ่งแรกคือความซื่อสัตย สองคูคาอยูในอุตสาหกรรมยา และประการสุดทายเรื่องของเงินทุนรูปแบบ

การโฆษณาสินคาของแตละประเทศจะแตกตางกันออกไป”

ไพบูลย สิมะวรา ผูจัดการตางประเทศ บริษทั หาตะขาบ จํากัด

เหลาน้ีคือตัวอยางแนวคิดสตารทอัพและนักธุรกิจรุนเกาของไทย กับมุมมองวาทําอยางไรสินคาไทยจะเจาะตลาดโลก

ไดอยางรวดเร็วและยัง่ยืน ยังมีขอคิดและความเห็นอีกมาก รอใหทุกคนเขามาออกกําลังกายสมอง ในงานสัมมนา

มหกรรมความรูครัง้ที่ 5 (OKMD Knowledge Festival) “มันสสมอง | พื้นที่แหงความรูในศตวรรษที่ 21” วันเสาร

ที่ 10 ธันวาคม 2559 ตัง้แตเวลา 11.30 – 18.00 น. ณ โรงละครเคแบงกสยามพิฆเนศ ชัน้ 7 ศูนยการคา

สยามสแควรวัน กรุงเทพฯ พบกับหัวขอสัมมนา “ทักษะการสื่อสารและการตลาดที่นําเราสูตลาดโลก” (Marketing

and Communication Skills to Reach the Market) โดย เชฟเอียน พงศธวัช เฉลิมกิตติชัย ที่ขอเปลี่ยนบทบาท

มาปรุง ‘อาหารสมอง’ ใหทุกคนไดชิม
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