
ไทยรัฐทีวี ครองตําแหนงผูนํากลุมชอง Variety HD
!!

จัดหนักกลยุทธใหมรับปี 2558 เขมขน เขาถึง ชูจุดแข็งเน้ือหาคุณภาพ

พรอมทุมงบเทคโนโลยีออกอากาศทันสมัยที่สุดในภูมิภาคเพื่อคนดู

 

บริษัท ทริปเปิล วี บรอดคาสท จํากัด ผูบริหารสถานีโทรทัศนไทยรัฐทีวี ชอง 3 / 32 / 42  จัดงานแถลงขาว

ทิศทางธุรกิจของไทยรัฐทีวีในปี 2558 พรอมโชวไฮไลตรายการใหมที่เพิ่มความเขมขน ทัง้เน้ือหาขาว รายการวาไร

ตี้

การถายทอดสดกีฬาดังระดับโลก รวมถึงการจัดกิจกรรมการตลาดทัว่ประเทศอยางตอเน่ืองตลอดทัง้ปี พรอมเตรียม

ทุมงบลงทุนสรางตึก Broadcasting Complex 13 ชัน้แหงใหมในรัว้ไทยรัฐและหองสงที่ใชระบบ Virtual Studio

หองปฏิบัติการการออกอากาศระบบ Robotic และการใช ระบบ Media Asset Management ที่ทันสมัยที่สุดในภูมิ

ภาค ณ ชัน้ 4 อาคาร 12 ไทยรัฐทีวี ถนนวิภาวดีรังสิต เมื่อวันพฤหัสบดีที่ 30 ตุลาคม 2557 ที่ผานมา

คุณจิตสุภา วัชรพล เจาหน าที่บริหารสายงานกลยุทธและการตลาด บริษทั ทริปเปิล วี บรอดคาสท จํากัด ผูบริหาร

สถานีโทรทัศนไทยรัฐทีวี ชอง 3 / 32 / 42 เปิดเผยวา หลังจากที่สถานีโทรทัศนไทยรัฐทีวีไดเปิดตัวและออกอากาศ

อยางเป็นทางการเพียงแค 6 เดือน ถือวาประสบความสําเร็จและไดรับการตอบรับเป็นอยางดี ทัง้จากคนดูและ

พันธมิตรตางๆ โดยไทยรัฐไดถูกจัดอันดับใหเป็นผูนําในกลุม วาไรตี ้เอชดี ตัง้แตเดือนแรกของการเปิดตัวสถานี พ

รอมแสดงความมัน่ใจวาจะสรางรายไดตามเป าหมาย 500 ลานบาท ที่วางไวในปีน้ีไดอยางแนนอน

สําหรับแผนธุรกิจในปีหน า (2558) ไทยรัฐทีวีพรอมเดินหน าเต็มตัว เตรียมพิจารณาเพิ่มเป ารายไดจาก 1,200 ลาน

บาท เป็น 1,500 ลานบาท ตามความสําเร็จและการตอบรับจากสปอนเซอรที่มีแนวโนมดีขึ้น ในดานความสําเร็จของ

งานขาวโดยตัง้แตเปิดสถานี มีสํานักขาวตางประเทศชื่อดังหลายสํานักสนใจและติดตอขอซื้อเน้ือหาและภาพของ

รายการตางๆ อยางตอเน่ือง โดยในสวนของ content ในดานขาวสารที่เราเนนยํ้าในปีน้ี (2557) คอนขางแข็งแรง

และประสบความสําเร็จถูกใจคอขาว ซึ่งในปีหน า 2558 เรามีแผนที่จะใช ครีเอทีฟ ในการสรางสรรคขาวที่คนดูสวน

ใหญใหความสนใจและเป็นประโยชนตอสังคม ผสมกับเทคโนโลยีที่ทันสมัยถายทอดออกมาเป็นภาพที่เขาใจและเขา

ถึงคนดูมากที่สุด อาทิ เทคโนโลยีการทํา Immersive Graphic ที่เป็นที่ฮือฮาและไดรับการพูดถึงอยางมากตัง้แตเปิด

ตวั จนไดรบัการยอมรบัวาเป็นสถานีโทรทศันที่นําเทคโนโลยีกราฟฟิกมาใชในงานขาวไดสมบรูณทีส่ดุเทยีบเทาสถานี

โทรทัศนชัน้นําของโลกนอกจากน้ียังเพิ่มขีดความสามารถในการรายงานสดครอบคลุมทุกพื้นที่แมแตในพื้นที่
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ทุรกันดารดวยอุปกรณครบทุกขนาด ตัง้แตรถดาวเทียม ไปจนถึงอุปกรณ Manpack เพื่อใหทุกสนามขาวเป็นเหมือน

กับหอง ออกอากาศกลางแจง

 

 

ในสวนของรายการวาไรตีบ้ันเทิง ในปี 2558 เรามีแผนที่จะเพิ่มความเขมขนของเน้ือหาในเรื่องของ รายการวาไร

ตีบ้ันเทิงใหแข็งแรงเทาเทียมกับขาว โดยยังคงสัดสวนตามกลยุทธเดิม ไดแก รายการขาวและสาระ 50 เปอรเซ็นต

รายการวาไรตีบ้ันเทิง 50 เปอรเซ็นต และเพิ่มรายการประเภท เกมโชว, ซีรีส และ เรียลลิตี ้โปรแกรม ใหมากขึ้น

โดยมีรายการไฮไลตของชอง อาทิ “เกมฆาเวลา” รายการเกมโชวแรกของเมืองไทยที่ใหรางวัลเป็น “เวลา”,

“ยัยเป็ดขี้เหร UGLY BETTY THAILAND” ฟอรแมตซีรีสเรื่องแรกของสถานี จากผลงานซีรีสที่ประสบความสําเร็จ

มาแลวทัว่โลกที่เชื่อวาจะถูกใจคนไทย, กองทัพ “สารคดีจาก BBC”, ภาพยนตรจีน “เปาบุนจิน้” ที่จะออกอากาศใน

รูปแบบ HD หรือแมแตการรวมถายทอดสดฟุตบอลพรีเมียรลีกที่คนไทยรอคอย

นอกจากน้ีในปี 2558 ไทยรัฐทีวียังเตรียมเดินหน าเปิดตัวโปรเจกต Connected TV ในไตรมาสแรกของปี 2

558 ตอเน่ืองจากปีแรกที่เราทํารายการ เกมโชวโซเชียล ซึ่งเป็นรายการแรกที่ใหคนดูสามารถรวมเลนเกมกับ

รายการผานทาง 2nd Screen ไมวาจะเป็นจอโทรศัพทมือถือ แท็บเล็ต หรือจอคอมพิวเตอรได โดยจํานวนยอดดาวน

โหลด App เพื่อเลนเกมน้ี ลาสุด อยูที่ 60,000 ดาวนโหลด ผูรวมสนุกเติบโต 60 เปอรเซ็นต / วัน เมื่อเทียบกับวัน

แรกที่ออกอากาศ และเตรียมเปิดตัว Application ของสถานี เพื่อรองรับกลุมคนดูในกลุมที่นิยมโซเชียลเน็ตเวิ

รคเพิ่มขึ้นอีกในไตรมาสแรกของปีหน า

นอกจากน้ียังมีการลงทุนกอสรางอาคาร Broadcasting Complex 13 ชัน้แหงใหมในรัว้ไทยรัฐ ที่จะมีหองสงที่ใชระ

บบ Virtual Studio หองปฏิบัติการการออกอากาศระบบ Robotic และ การใชระบบ Media Asset Management

ที่ทันสมัยที่สุดในภูมิภาค เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการผลิตรายการ in-house และสรางรายการที่เป็น signature

ของไทยรัฐทีวีเอง ขณะเดียวกันยังมีแผนในการเขาถึงกลุมคนดูใหมากขึ้นจากปัจจุบันเป็นคนกลุมอายุ 25-45 ปี

โดยจะเพิ่มรายการเพื่อรองรับการขยายกลุมคนดูใหมๆ คือ ระหวางอายุ 15 – 30 ปี ใหมากขึ้น พรอมเพิ่มชอง

ทางการสื่อสารไปยังคนดูใหครอบคลุม ทัง้ โทรทัศน คอมพิวเตอร มือถือ ตลอดจน สายการบิน และ รถโดยสาร

ตางๆ

สวนกิจกรรมทางการตลาดที่ไทยรัฐทีวีจะรุกหนักในปีหน า มีแคมเปญตอเน่ืองที่สานตอความสําเร็จในปีน้ี อาทิ

แคมเปญ เชาอานสิบ เย็นหยิบแสน ปี 2 ตอเน่ืองจากปีแรกซึ่งประสบความสําเร็จอยางมาก มีผูสงชิน้สวนมารวม

กิจกรรมถึง 1 ลานชิน้สวน ภายใน 1 เดือน จากที่ตัง้เป าไวที่ 1 แสนชิน้สวน โดยเป็นกิจกรรมที่เนนกลยุทธการ

เปลี่ยน “ผูอาน” เป็น “ผูชม” เพื่อใหแฟนหนังสือพิมพไทยรัฐ กลายเป็นผูชมไทยรัฐทีวีกลุมแรก โดยใหตัดชิน้สวน

หนังสือพิมพสงมาชิงโชคทุกวัน ประกาศผลและจับรางวัลสดทุกวันในชวง รายการ ไทยรัฐ นิวส โชว ซึ่งไดรับการ



ตอบรับดีเกินคาด จนสงผลใหเรตติง้รายการไทยรัฐ นิวสโชว ครองตําแหนงรายการที่มีเรตติง้สูงสุดของสถานี และ

ไทยรัฐทีวีขึ้นเป็นผูนําในกลุมชองวาไรตี ้เอชดี ไดตัง้แตเดือนแรกที่ออกอากาศ

 

 

 

นอกจากน้ียังมีแคมเปญ คาราวานไทยรัฐทีวี แจกใหญ เซอรไพรสจริง ปี 2 ยกขบวนลงพื้นที่กวา 15 จังหวัดทัว่ประ

เทศ ดวยกลยุทธแจกทีวีดิจิตอล 32 น้ิว ซึ่งตรงกับเลขชอง ใหประชาชนในพื้นที่ตลาด ชุมชน รานดังประจําจังหวัด

และรานเอเยนหนังสือพิมพไทยรัฐทัว่ทุกภูมิภาค พรอมการทําวิจัยผูชมไปในตัว เพื่อนําขอมูลมาพัฒนาชองใหได

รายการที่มีคุณภาพและตรงตามความตองการของคนดูอยางแทจริง

รวมไปถึงโปรเจกตใหมๆ ที่สานตอจุดยืน “คิดตางอยางเขาใจ” ของสถานีที่จะเพิ่มเขามาในปี 2558 อาทิ “THE

TV BATTLE THAILAND” ที่จะเปิดสนามประลองไอเดียรายการทีวีจากคนไทยทัง้ประเทศ เพราะเราเชื่อวา

“รายการของคนไทยตองใหคนไทยชวยกันคิด” หรือการจัด “THAIRATH EXPO”  เป็นครัง้แรกในรอบ 60 ปี เพื่อ

เป็นการ showcase ศักยภาพของไทยรัฐในทุกสื่อ

ปิดทายดวยการรุกเต็มรูปแบบของกลยุทธการขายแบบ “Cross Media Package” ในทุกสื่อในเครือไทยรัฐ ไมวาจะ

เป็นหนังสือพิมพไทยรัฐ, ไทยรัฐออนไลน และไทยรัฐทีวี สําหรับพันธมิตรทางธุรกิจที่สนใจ เพื่อใหแบรนดสินคา

สามารถใช “พลังแหงการเขาถึง (Power of Reach)” ของไทยรัฐในการสื่อสารตรงถึงคนไทยทัว่ประเทศอยางมี

ประสิทธิภาพสูงสุด

 

 

 

 

 

 

 

 

 


