
ไทย​ตอกยํา้ความ​สําเร็จ​ สง​ผู​ผลิต​อาหาร​ไทย​รวม​งาน

แสดง​ภาค​อาหาร​ระ​ดับ​โลก “ANUGA” ครัง้​ที่​ 32

เมือง​โค​โลญ เยอ​รม​นี

ตอกยํา้ความ​เป็น​งาน​แสดง​สินคา​ภาค​อาหาร​ระดับ​โลก​ “ANUGA” ครัง้​ที่​ 32 คาด​ผู​เขา​รวม​งาน​กวา​ 1.​6

แสน​ราย​ จาก​ 185 ประ​เทศ​ แบง​เป็น​ผู​แสดง​งาน​รอย​ละ​ 82  ผู​เขา​ชม​รอย​ละ​ 62 ใน​พืน้ที่​กวา​ 2​.​84 แสน

ตาราง​เมตร​  ขนาด​ใหญ​เป็น​อัน​ดับ​ 5 ของ​โลก​ ดาน​ไทย​ยัง​คง​เป็น​พันธมิตร​ที่​ดี​ พ​รอม​ตอนรับ​ประเทศ​นอง

ใหม​ จี​น ​เขา​รวม​งาน​แสดง​อาหาร​ระดับ​โลก​ ณ เมือง​โค​โลญ ประเทศ​เยอ​รม​นี​ 5 – 9 ตุลาคม​ 2​556

นาย​ดี​ทม​าร ไอ​เด็น รอง​ประธาน​การ​จัดการ​งาน​แสดง​สิน​คา “Trade Fair Management” จาก​ บริษทั​ โค

โลญเม​สเซ​ จํากัด​ กลาว​วา​ งาน​แสดง​สินคา​ภาค​อาหาร​ระดับ​โลก​ “Anuga” ครัง้​ที่​ 32  เกิด​ขึ้น​ได​เพราะ​แนวคิด​สําคัญ​

เกี่ยว​กับ​การ​จัด​แสดง​สินคา​ที่​วาง​ไว​เป็น​อยาง​ดี​  จาก​กลุม​ผู​แสดง​สินคา​ที่​หลาก​หลาย​ จาก​นานา​ประ​เทศ​ รวม​ไป​ถึง​

กิจกรรม​คู​ขน​าน (supporting program) ที่​มี​คุณภาพ​สูง​ระดับ​มือ​อา​ชีพ​ ทําให  Anuga ยัง​คง​เป็น​งาน​แสดง​สินคา

ของ​ภาค​อาหาร​ระดับ​โลก​ที่​ใหญ​และ​สําคัญ​ที่สุด​เสมอ​มา​ ซึ่ง​ความ​สําเร็จ​ของ  Anuga  ใน​ปี​น้ี​ ก็​จะ​เป็น​ตัว​กําหนด

เกณฑ​มาตรฐาน​อุตสาหกรรม​อาหาร​ใน​ภาพ​รวม​ของ​ปี​ 2​556 และ​เป็น​ศูนยกลาง​ดาน​ธุรกิจ​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ระดับ

โลก​ดวย

ทัง้น้ี​งาน​ที่​จะ​ถูก​จัด​ขึ้น​ใน​วัน​ที่​ 5 –  9 ตุลาคม​ พ​.​ศ.​ 2556 ณ เมือง​โค​โลญ ประเทศ​สหพันธ​สาธารณรัฐ​เยอ​รม​นี​ โดย

พื้นที่​จัด​แสดง​สินคา​ถูก​จอง​เกือบ​หมด​ ดวย​จํานวน​ผู​แสดง​สินคา​และ​บริการ​ประ​มา​ณ 6,700 ราย​ จาก​ 100 ประ​เทศ​

 มี​พื้นที่​จัด​แสดง​ทัง้หมด​ 2​84,000 ตาราง​เมตร​ ประกอบ​ดวย​ 11 อาคาร​แสดง​สิน​คา​ บาง​อาคาร​แบง​ออก​เป็น​หลาย​ชัน้​

จึง​จัด​ได​วา Koelnmesse มี​พื้นที่​แสดง​สินคา​ขนาด​ใหญ​อันดับ​หา​ของ​โลก

โดย​แนวคิด​ของ​การ​จัด​งาน  Anuga คือ​  “ง​านแสดง​สิน​คา​ 10 ดาน​ภาย​ใต​ชายคา​เดียว​กัน”ซึ่ง​สินคา​ทัง้​ 10 ดาน​

จะ​แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​เป็น  Anuga หรือ​งาน​แสดง​สินคา​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ระดับ​โลก​ที่​ใหญ​ที่​สุด​ ตาม​หัวขอ​หลัก

และ​จุด​ตาง​ ๆ  ประ​กอบ​ดวย

•         Anuga Fine Food (อา​หาร​)

•         Anuga Drinks (เครื่อง​ดื่ม​)
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•         Anuga Meat (เน้ือ​สัตว​)

•         Anuga Frozen Food (อาหาร​แช​แข็ง​)

•         Anuga Chilled & Fresh Food (อาหาร​แช​เย็น​และ​อาหาร​สด)

•         Anuga Dairy (ผลิตภัณฑ​จาก​นม)

•         Anuga Bread & Bakery, Hot Beverages (ขนมปัง​และ​ขนม​อบ​ รวม​ทัง้​เครื่อง​ดื่ม​รอน​)

•         Anuga Organic (ผลิตภัณฑ​อินทรีย​)

•         Anuga RetailTec (เทคโนโลยี​คา​ปลีก​)

•         Anuga FoodService (บริการ​ดาน​อา​หาร​)

 

อีก​ทัง้​ใน​ปี​น้ี​ ยัง​ได​ปรับ​เปลี่ยน​แนวคิด​เพื่อ​สราง​แรง​กระตุน​ใน​ระยะ​ยาว​ แบง​เป็น​ แนวคิด​เกี่ยว​กับ​ขอ​ปฏิบัติ​ของ​

Anuga Organic นับ​จาก​ปี​ พ​.​ศ.​ 2556 เป็นตน​ไป​ โดย​สินคา​อินทรีย​ที่​จะ​นํามา​แสดง​ใน​งาน​น้ี​ตอง​มี​หลัก​ฐาน​ยืนยัน

วา​มี​การ​รับรอง​ที่​ถูก​ตอง​ และ​การ​รับรอง​ดัง​กลาว​จะ​ตอง​เป็น​ที่​ยอมรับ​และ​ปฏิบัติ​กัน​ทัว่ไป​ใน​ตล​าด

สวน​ตอ​มา​เรื่อง​ Anuga FoodService ที่​เริ่ม​จัด​ขึ้น​ครัง้​แรก​ใน​ปี​พ.​ศ.​ 2554 นําเสนอ​เกี่ยว​กับ​อา​หาร​ เทคโนโลยี​

และ​อุปกรณ​สําหรับ​บริการ​อาหาร​และ​ตลาด​การ​จัด​เลีย้ง​ , Anuga FoodService จะ​มี​โมเดล​ใหม​ ที่​ปรับ​แตง​ให​สอด

รับ​กับ​ความ​ตองการ​ผู​เขา​ชม​มาก​ขึ้น​ นอกจาก​น้ี​ Anuga FoodService Power Breakfast จะ​จัด​ขึ้น​ 3 วัน​ครัง้​

โดย​พิธีกร​จะ​ประกอบ​ดวย​ คุณ​พอ​ล กู​ดาล​ ซึ่ง​ดูแล​ผลิตภัณฑ​ดาน​บริการ​อาหาร​ของ​หาง​สรรพ​สินคา​ที่​มีชื่อ​เสียง​ระดับ

โลก​อยาง​แฮ​รอด​ส รวม​ทัง้​คุณ​มา​รติ​น ​คอรด​ส ซึ่ง​เป็น​หัวหน า​ฝ าย​จัด​เลีย้ง​กลุม​รถยนต​โฟลค​สวา​เกน​ และ​ใน​ปี​ที่​ผาน

มา​ คุณ​มา​รติ​น ​ก็ได​เปิด​โรง​อาหาร​กลาง​แหง​ใหม​ที่​โรงงาน​โฟลค​สวา​เกน​ใน​เมือง​ปู​เน ​ประเทศ​อิน​เดีย​ และ​ใน​สวน​ของ

การ​แขงขัน​พอ​ครัว​มือ​อา​ชีพ​ “Anuga Chef of the Year” รอบ​ชิง​ชนะ​เลิศ​ ก็​จะ​อยู​ใน​สวน​ของ Anuga

FoodService  ตรง  Culinary Stage

และ​การ​ปรับ​เปลี่ยน​ตอ​มา​ ก็​จะ​สง​ผล​ตอ​ภาพ​รวม​ทัง้หมด​ของ​ผลิตภัณฑ​ใน​งาน Anuga โดย​จาก​ปี​ พ​.​ศ.​ 2556

เป็นตน​ไป​ สินคา​ที่มา​จาก​การ​คา​ที่​เป็น​ธร​รม​ จะ​รวม​อยู​ใน​สวน​ของ​แนว​โนม​ทัง้​สิบ​ดาน (ten trends) ของ​งาน Anuga

ใน​รอบ​สิบ​ปี​ที่​ผาน​มา​ ควา​มตองการ​สินคา​ที่มา​จาก​การ​คา​ที่​เป็น​ธร​รม​ มี​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​จะ​พิจารณา​ใบรับ​รอง​ทัง้หมด​ที่​ใช

อยู​ใน​ตลาด​ปัจจุ​บัน

อยางไร​ก็​ตาม​ แนว​โนม​ทัง้​สิบ​ดาน​ของ Anuga เริ่ม​มี​ตัง้แต​ปี​ พ​.​ศ.​ 2548 เป็น​แนวคิด​ทัว่ไป​วา​ดวย​การ​ชวย​สืบ​คน​ ซึ่ง

กําหนด​โครงสราง​ฐาน​ขอมูล​ของ  Anuga ผู​ซื้อ​สามารถ​ใช​ฐาน​ขอมูล​น้ี​คนหา​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ที่​นําเสนอ​ทัง้หมด



ได​ ทัง้​ยัง​มี​ความ​แมนยําสูง​ สําหรับ​แนว​โนม​อื่นๆ​ จะ​ประ​กอบ​ดวย Gourmet Products and Regional Specialities

(ผลิตภัณฑ​กู​รเมและ​อาหาร​ดัง​ประจําภูมิ​ภาค) , Halal Food (อาหาร​ฮา​ลาล) , Organic Products (ผลิตภัณฑ

อินทรี​ย) , Vegetarian Products (ผลิตภัณฑ​มังส​วิ​รัติ) , Health & Functional Food (อาหาร​สุข​ภาพ) , Kosher

Products (ผลิตภัณฑ​โค​เชอ​ร) , Finger Food (อาหาร​ใช​น้ิว​มือ​หยิบ​) และ Private Labels and Ingredients

(ฉลาก​สวน​ตัว​และ​สวน​ผสม​)

งาน​แสดง​สินคา​ภาค​อาหาร​ระ​ดับ​โลก Anuga จะ​เริ่ม​งาน​ใน​ตอน​เย็น​ วัน​กอน​งาน​แสดง​สิน​คา​ เริ่ม​ตน​ดวย Anuga

Executive Summit (การ​ประชุมสุดยอด​ผู​บริหาร​) ซึ่ง​มี​การ​รวม​ตัว​กัน​ของ​สมาชิก​ใน​อุตสาหกรรม​และ​การ​คา​ระดับ

สูง​ และ​กิจกรรม​อื่นๆ​ ภายใน​งา​น ​ประกอบ​ไป​ดวย​งาน Frozen Food (อาหาร​แช​แข็ง​) รวม​ทัง้ Meat Essential

(เน้ือ​สัต​ว) WellFood Congress (สภา​เวลฟูด​) และ European Halal Conference (งาน​ประชุม​ฮา​ลา​ลแหง​ยุ​โร​ป)

ครัง้​ที่​สอง

และ​ความ​พิเศษ​ของ​ปี​ 2​556 น้ี​ ก็​คือ​ งาน​แสด​ง “Wine Special” (ไวน​พิเศษ​) และ “taste13” (เทสต​ 13)  นอกจาก

น้ี​ ยัง​มี​การ​แสดง​พิเศษ​ชื่อ “OliveOil Market” (ตลาด​น้ํามัน​มะ​กอก​) ซึ่ง​จัด​เป็น​ครัง้​แรก​ ใน​การ​แสดง​ชุด​น้ี​ ผู​จัดหา

สินคา​และ​บริการ​จาก​หลาย​ประเทศ​และ​ภูมิภาค​จะ​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ตางๆ​ รวม​ทัง้​น้ํามัน​ที่​ผลิต​แบบ​ปลอด​สาร​พิษ

หลาก​หลาย​ประ​เภท

โดย​ใน​ปี​น้ี​ คาด​วา​จะ​มี​ผู​เขา​ชม​ประ​มา​ณ 160,000 คน​  โดย​งาน​ครัง้​ที่​ผาน​มา​ ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2554 มี​ผู​ลง​ทะเบียน​ใน​งาน

ทัง้​หมด​ 154,516 คน​ จาก​ 185 ประ​เทศ​ ประกอบ​ดวย​ผู​ซื้อ​ที่​มี​ระดับ​การ​ซื้อ​สูง​จาก​ภาค​ธุรกิจ​น้ี​ รวม​ทัง้​ตลาด​นอก​บา

น ​ และ​มี​ผู​รวม​แสดง​งาน​รอย​ละ​ 82 และ​ผู​เขา​ชม​รอย​ละ​ 62

“สําหรับ​ประเทศ​ไทย​ เป็น​ประเทศ​ที่​มี​สวน​รวม​ใน​งาน Anuga เป็น​อยาง​ดี​เสมอ​มา​ อยาง​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2550 เรา​ตอนรับ

ผู​จัดหา​สินคา​และ​บริการ​ 144 บริษทั​ และ​ผู​เขา​ชม​ 572 คน​จาก​ประเทศ​ไทย​ ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2552  จํานวน​ของ​ผู​แสดง​ใน

งาน​มี​มาก​ถึง​ 159 บริษทั​ และ​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2554 มี​มาก​ถึง​ 161 บริษทั​ ปี​ พ​.​ศ.​ 2554 ผู​เขา​ชม​มี​จํานวน​มาก​ถึง​ 698

คน​ แนนอน​วา​ประเทศไทย​เป็น​ประเทศ​คู​คา​ประเทศ​แรก​ของ​งาน  Anuga ใน​ปี​พ.​ศ.​ 2550 ณ ตอน​นัน้​ เป็นการ​แสดง

อาหาร​ไทย​และ​เครื่อง​ดื่ม​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก​” นาย​ดี​ทม​าร กลาว​ และ​กลาว​ตอ​วา

อยางไร​ก็​ตาม​ ภายใน​งาน​ยัง​มี​ผู​เขา​ชม​จาก​ประเทศ​จีน​ดวย​ โดย​จํานวน​ของ​บริษทั​จาก​ประเทศ​จีน​ที่​เขา​รวม​งาน​เพิ่ม

ขึ้น​ถึง​ 4 เทา​ใน​ชวง​สิบ​ปี​ กระทัง่​จีน​กลาย​เป็น​ 1 ใน​ 10 ประเทศ​ที่​ไมใช​เยอรมัน​ ที่​มี​ผู​เขา​รวม​งาน​มาก​อันดับ​ตนๆ​ 

และ​งาน​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2554  มี​การ​ลง​ทะเบียน​จาก​บริษทั​จาก​จี​น ​419 บริษทั​ และ​ผู​เขา​ชม​งาน​จาก​จี​น ​1,200 คน

สําหรับ​รายการ​งาน​แสดง​สินคา​อา​หาร Koelnmesse มี​จุด​เนน​และ​เน้ือหา​หลาก​หลาย​ซึ่ง​ไม​ได​จํากัด​เฉพาะ​ที่​เกี่ยว​กับ

โค​โลญ แต​ยัง​รวม​ถึง​ตลาด​อื่น​ ๆ ที่​เติบโต​ทัว่​ทุก​มุม​โลก​ ไม​วา​จะ​เป็น​ตลาด​ใน​ กรุง​เทพ​ฯ เซี่ยงไฮ​ ดู​ไบ และ​มุม​ไบ ใช

กล​ยุทธ​ ใน​การ​ทํางาน​กับ​คู​คา​ระดับ​ภูมิ​ภาค​ อยาง​ใกล​ชิด​ เพื่อ​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​ตอ​ความ​สําเร็จ​ที่​เกิด​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง



ใน​กิจกรรม​ระหวาง​ประ​เทศ


