
ไดเวลาฟังเสียงดวงตา โดยวีตาเบอรรี่ สง ณเดชน -

นองตาตา กระตุนเตือนคนติดจอ

ไดเวลาฟังเสียงดวงตา โดยวีตาเบอรรี่

สง ณเดชน-น องตาตา กระตุนเตือนคนติดจอ พักสายตาทุกครัง้ ที่อยูหน าจอนาน

วีตาเบอรรี่ ตอกยํ้าใหคนไทยดูแลดวงตา สะทอนพฤติกรรมติดจอตอยอดแคมเปญ 7.2 ชัว่โมง โดยสงณเดชน คูกิมิ

ยะ ที่มาพรอมกับน อง“น องตาตา” ในแคมเปญใหมลาสุด “ไดถึงเวลาฟังเสียงดวงตา โดยวีตาเบอรรี่” กระตุนเตือน

คนติดจอหันมาดูแลดวงตา ดวยการพักสายตาทุกครัง้เมื่อตองอยูหน าจอนานๆ และชวนดื่มวีตาเบอรรี่ ที่มีวิตามินเอ

สูง ชวยในการมองเห็น ทุมงบ 50 ลานจัดกิจกรรมการตลาดชนิดปูพรม ปลอยหนังใหมลงจอ เนนหนักสื่อออนไลน

ชี้ตรงกับไลฟ สไตลติดจอของกลุมเป าหมาย

นายบุญเลิศ สุขเสรีทรพย ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษทั เซเรบอส (ประเทศไทย) ผูผลิตและจําหนายแบรนดวี

ตาเบอรรี่ เปิดเผยวา จากความสําเร็จของแคมเปญในปีที่แลวที่เราตองการกระตุกใหคนหันมาดูแลดวงตา ดวย

การนําเอาสถิติจํานวนชัว่โมงการใชจอของคนไทยมาเป็นตัวบอกวาเราใชดวงตา กับหน าจอกันเยอะกวา 7.2 ชัว่โมง

ตอวัน สําหรับนโยบายการตลาดในปีน้ีเราไดตอยอดมาเป็นแคมเปญ “ไดเวลาฟังเสียงดวงตา โดยวีตาเบอรรี่” เพื่อ

รณรงคและกระตุนใหผูบริโภคหันมาใสใจดูแลดวงตาดวยการพักสายตาและ ชวนใหดื่มวีตาเบอรรี่ทุกเชา โดยมีกลุม

เป าหมายหลักคือ กลุมคนทํางานและนักเรียน นิสิต นักศึกษาที่ใชดวงตาเป็นระยะเวลานานกับอุปกรณ gadgetตางๆ

เชน คอมพิวเตอร สมารทโฟน แทบเล็ท หรือทีวี เป็นตน

ทุม 50 ลานบาทจัดกิจกรรมการตลาด ขยายฐานลูกคายุคออนไลนฟีเวอร

แบรี่ – ณเดชน คูกิมิยะ นักแสดงหนุมสุดฮอตขวัญใจชาวไทย ยังคงเป็นตัวแทนจากแบรนดวีตาเบอรรี่ในการ

ยํ้าเตือนใหคนดูแลดวงตาตอ เน่ืองมาเป็นปีที่ 3 แตในปีน้ี ณเดชนจะมาพรอมกับน องตาตาไอคอนใหม น องใหมจากวี

ตา ในภาพยนตรโฆษณาชุด “เสียงจากดวงตา” ที่สะทอนพฤติกรรมติดจอในชีวิตจริงของผูบริโภคโดยมักจะไมไดให

ความสําคัญ กับการดูแลดวงตา

โดย จัดสรรงบประมาณ 50 ลานบาท เพื่อจัดกิจกรรมการตลาดครบวงจรโดยสื่อหลักยังคงเป็นโฆษณาทีวี และเพื่อ

ใหเขาถึงกลุมผูบริโภคเราจึงเจาะไปที่สื่อที่เขาถึงผูบริโภค เป าหมายไดโดยตรงอยาง สื่อรถไฟฟ า BTS และสื่อรถไฟ

ใตดิน MRT, สื่อนอกบานตางๆ นอกจากน้ียังมีการโฟกัสไปที่สื่อออนไลนมากขึ้นเพื่อใหสอดคลองกับพฤติกรรม ของ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%9f%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%94%e0%b8%a7%e0%b8%87%e0%b8%95%e0%b8%b2-%e0%b9%82%e0%b8%94/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%9f%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%94%e0%b8%a7%e0%b8%87%e0%b8%95%e0%b8%b2-%e0%b9%82%e0%b8%94/


ผูบริโภคในปัจจุบัน สําหรับแคมเปญออนไลนจะมาตอยอด key message กับแคมเปญเดิมที่เราปลอยไปเมื่อชวง

ปลายปี 2015 ดวยการนําเหลาเซเลบออนไลนเจาของเพจชื่อดังรวมตัวกันเพื่อเตือนใหคนที่ อยูหน าจอนานๆ ใหหัน

มาดูแลดวงตาบาง อาทิ เจีย๊บเลียบดวน คุณชาบันทึกของตุด น องมายดเน็ทไอดอล พอบานใจกลา ยูโรเชอบัวมายา

กลุมหมาเซเลบ และคุณตาย Jay the rabbit ผานมิวสิควิดีโอ ประกอบเพลง “อยูหน าจอจากวีตาเบอรรี่” นับ

เป็นการสรางการรับรูและจดจําไดเป็นอยางดี ซึ่งยังคงสามารถรับชมไดพรอมกันผานสื่อออนไลนไดที่ Youtube :

brandsveta และรอพบกับแคมเปญออนไลนใหมไดในเดือนมีนาคม 2016 น้ี

แบรนดวีตาเบอรรี่คาดวาแคมเปญน้ีจะชวยสรางยอดขายเพิ่มขึ้นอีก 10 % เน่ืองจากสินคาในกลุมน้ียังมีแนวโนมการ

เติบโตที่ดีเน่ืองจากกระแสการใส ใจสุขภาพกําลังเป็นที่นิยม ในปี 2559 สินคาเพื่อสุขภาพตางๆจึงนาจะเติบโตไดดี

รวมถึงรสชาติที่และรูปแบบที่ดื่มงาย ไดคุณประโยชนเต็มที่ หาซื้อไดสะดวก ก็ทําใหสินคาในกลุมน้ีเป็นที่นิยม และ

ยิ่งไลฟ สไตลของคนในปัจจุบันที่อยูกับการใชอุปกรณ gadget ตางๆ ตลอดเวลา คนเริ่มมีปัญหาในสุขภาพตามากขึ้น

ก็ทําใหสินคาที่อยูในกลุมของการดูแลดวง ตายังคงเติบโตไดดี

สื่อมวลชนตองการขอมูลเพิ่มขึ้น กรุณาติดตอ

บริษทั คอมมูนิเคชัน่ แอนด มอร จํากัด
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