
ไดกิน้ทุม ดึง “ณเดชน ”พรีเซนเตอรคนใหม เสริม

ภาพลักษณ แบรนดไดกิน้จากญี่ป ุนสูไทย

กรุงเทพ (1 กรกฏาคม 2558) – บริษทั สยามไดกิน้เซลส จํากัด เปิดตัวภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศนที่มี “ณเดชน

คูกิมิยะ”นักแสดงขวัญใจมหาชนเป็นพรีเซนเตอรคนใหม ภายใตสโลแกน ผูนําแนวคิดความเย็นสบายจากญี่ป ุนสู

ไทยดึงภาพลักษณญี่ป ุนในตัวนักแสดงชื่อดังเสริมการรับรูแบรนดไดกิน้ที่เป็นผูนําดานระบบปรับอากาศจากประเทศ

ญี่ป ุนเพื่อคนไทย มัน่ใจฐานแฟนคลับณเดชนดันแบรนดไดกิน้เขาถึงลูกคาทัว่ประเทศ

นายบัณฑิต ศรีวัลลภานนท กรรมการผูจัดการบริษทั สยามไดกิน้เซลส จํากัด กลาววา “หน่ึงในกลยุทธหลักในปีน้ี

คือการเสริมภาพลักษณแบรนดไดกิน้ใหเป็นที่รูจักในวงกวางขึ้น การคัดเลือกพรีเซนเตอรที่เหมาะสมและตอบโจทย

ความตองการจึงเป็นเรื่องที่เราใหความสําคัญมาก โดยเฉพาะอยางยิ่ง การที่ไดกิน้เป็นแบรนดจากประเทศญี่ป ุนที่มี

ความเชี่ยวชาญดานการผลิตและพัฒนาเครื่องปรับอากาศแตเพียงอยางเดียวมายาวนานกวา 90 ปี เราจึงไดรับความ

ไววางใจจากลูกคามายาวนาน ที่ผานมา เราพบวาทัง้ลูกคาและผูจําหนายตอบรับและเชื่อมัน่ในเครื่องปรับอากาศได

กิน้ดวยดีมาตลอด แตการรับรูเกี่ยวกับแบรนดไดกิน้วาเป็นแบรนดญี่ป ุนยังไมชัดเจนและแพรหลายในวงกวางมาก

นัก เราจึงตองการหาพรีเซนเตอรคนรุนใหมที่มีชื่อเสียงเป็นที่รูจัก และยังสื่อถึงความเป็นญี่ป ุนดวย ซึ่งคุณณเดชน ก็

มีความเหมาะสมที่สุด”

ดวยนามสกุล “คูกิมะยะ” ของบิดาบุญธรรม ประกอบกับการไดรับบทบาทเป็นชาวญี่ป ุนในละครหลายเรื่องของ

ณเดชน คูกิมิยะ จึงไดรับคัดเลือกจากบริษทั สยามไดกิน้เซลส จํากัด ใหเป็นพรีเซนเตอรคนใหม ตอกยํ้าความเป็น

ผูนํานวัตกรรมจากญี่ป ุนที่มาพรอมแนวคิดเป็นมิตรกับสิ่งแวดลอม ตามวิสัยทัศนของบริษทัแมอยาง บริษทั ไดกิน้

อินดัสทรีส จํากัด ประเทศญี่ป ุน

นายสมพร จันกรีนภาวงศ ผูชวยกรรมการผูจัดการ บริษทั สยามไดกิน้เซลส จํากัด กลาววา “โฆษณาชุดใหมของได

กิน้ที่มีณเดชนเป็นพรีเซนเตอรออกอากาศทางโทรทัศน ในชื่อชุด“Innovating Premium Lifestyle”เพื่อสื่อสารกับผู

บริโภคทัว่ประเทศตอกยํ้าแบรนดเครื่องปรับอากาศไดกิน้ที่เป็นนวัตกรรมความเย็นจากญี่ป ุนมาสูประเทศไทย”

“ณเดชนเป็นนักแสดงที่ไดรับความนิยมสูงสุดในขณะน้ี มีฐานแฟนคลับทัว่ประเทศ และณเดชนยังเป็นตัวแทนของ

คนรุนใหมที่ใสใจในเทคโนโลยีที่ทันสมัย และรักษาสิ่งแวดลอม ณเดชนจึงสะทอนภาพลักษณของไดกิน้ไดเป็นอยาง

ดี แตโจทยของเราคอนขางยาก เพราะณเดชนเป็นพรีเซนเตอรสินคาหลายแบรนด เราจะทําอยางไรใหผูบริโภคจํา

ณเดชนกับไดกิน้ได เราจึงแบงกิจกรรมออกเป็นสองชวงระยะเวลาคือชวงทีเซอรและชวงเปิดตัวพรีเซนเตอรกับ

แบรนดไดกิน้ ชวงทีเซอรเป็นชวงที่มีขอความสื่อสารออกไปตามสื่อตางๆ ทัง้บิลบอรด วิทยุ แบนเนอรในเว็บไซต

รวมถึงคลิปวิดีโอตามเว็บไซตยอดนิยมวา จากญี่ป ุนมาไทย #ณเดชนอินอะไร เพื่อสรางความสงสัยใหผูบริโภค

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-%e0%b8%94%e0%b8%b6%e0%b8%87-%e0%b8%93%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%8a%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%9e/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-%e0%b8%94%e0%b8%b6%e0%b8%87-%e0%b8%93%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%8a%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%9e/


กระแสตอบรับดีมาก เพราะตามเว็บบอรดตางๆ ไดมีการนํารูปป ายบิลบอรดไปโพสตและเชิญชวนกันทายวา ณเดชน

อินอะไร เมื่อมีการเฉลย วา “ณเดชนอินไดแก แอรไดกิน้” จะทําใหผูบริโภคจดจําณเดชนกับแบรนดไดกิน้ไดแนนอน

นอกจากน้ีเรายังบันดาลขบวนรถไฟฟ าบีทีเอสใหมีดีไซนแบบขบวนรถไฟที่ประเทศญี่ป ุนโดยออกแบบชิน้งานโฆษณา

เป็นลายเสนการตูนเพื่อใหคนรับรูถึงความเป็นญี่ป ุนมากขึ้นอีกดวย”

ทัง้น้ีโฆษณาเครื่องปรับอากาศไดกิน้ ชุด “Innovating Premium Lifestyle” มีความยาว 15 วินาที ออกอากาศตัง้

แต 1 กรกฎาคม เป็นเวลา 3 เดือน สื่อถึงภาพลักษณแบรนดไดกิน้วาเป็นผูนําเทคโนโลยีเครื่องปรับอากาศจากญี่ป ุน

ที่นอกจากจะใชเทคโนโลยีกาวลํ้าที่ชวยใหเย็นเร็ว เย็นจัด ประหยัดไฟแลว ยังใชสาร ทําความเย็นอาร 32 ใหมที่ลด

การทําลายโอโซนและกอใหเกิดภาวะโลกรอนน อยลง โดยมีณเดชนเป็นตัวแทน สงผานเทคโนโลยีความเย็นจาก

ญี่ป ุนสูไทย

การเปิดตัวพรีเซนเตอรใหมครัง้น้ีเป็นหน่ึงในกลยุทธการเสริมภาพลักษณแบรนดไดกิน้สูฐานลูกคาใหมและจะชวย

สนับสนุนเป าหมายยอดจําหนายเครื่องปรับอากาศไดกิน้ โดยทุมงบประมาณกวา120 ลานบาท พรอมเป็นการกระตุน

ตลาดเครื่องปรับอากาศอีกดวย


