
‘ไซโก’ เปิดตัวแคมเปญใหม “Explore The

Unexpected” หลังปีที่แลวประสบความสําเร็จ ป่ัน

ยอดขายขึน้ถึง 50%

บริษทั ไซโก (ประเทศไทย) จํากัด แถลงเปิดตัวแคมเปญใหม “Explore The Unexpected” หลังจากปีที่แลวออก

แคมเปญใหญ พรอมดึงพระเอก ‘อนันดา’ เป็นแบรนดแอมบาสเดอรจนประสบความสําเร็จอยางมาก สามารถเพิ่ม

ยอดขาย SEIKO คอลเลคชัน่ PROSPEX โตขึ้นถึง 50%

มร.ฮารุมิตซึ อากาชิ กรรมการผูจัดการ บริษทั ไซโก (ประเทศไทย) จํากัด ผูจัดจําหนายนาฬิกาแบรนดคุณภาพ

SEIKO (ไซโก) และ ALBA (อัลบา) จากประเทศญี่ป ุน กลาววา “หลังจากเมื่อปี 2559 เรามีการปรับภาพลักษณ

แบรนดดวยการออกแคมเปญ ZIMBE โดยมีคอนเซ็ปตวา Move Your Adventurous Mind Further (ใหใจไปไกล

กวาเคย) และนําพระเอก ‘อนันดา เอเวอรริ่งแฮม’ มาเป็นแบรนดแอมบาสเดอรคนไทยคนแรกของนาฬิกาไซโก พ

รอมนําเสนอนาฬิกา “SEIKO PROSPEX ZIMBE Limited Edition” ปรากฎวาไดรับผลตอบรับที่ดีจากกลุมเป า

หมาย ซึ่งเมื่อปีที่แลวไดออกนาฬิกาจิมเบรุนลิมิเต็ดมาถึง 3 ซีรี่ส พรอมการจัดกิจกรรมตางๆอยางตอเนืองและยัง

ตอยอดดวยการนํารายไดจากการจําหนายนาฬิกาจิมเบ ทัง้สามรุนมาจัดกิจกรรมเพื่อสังคม “SEIKO Save The

Sea” เพื่อคืนธรรมชาติใหแกทองทะเล และยังทําใหกลุมคนรุนใหมหรือกลุม GEN Y และกลุมคนชื่นชอบการวิ่งไดรู

จัก SEIKO มากขึ้นดวยการสนับสนุนรายการวิ่งมาราธอนตางๆ โดย SEIKO สามารถเพิ่มยอดขายในคอลเลกชัน่

PROSPEX ไดถึง 50% เกินคาดจากที่ตัง้เป าไว จึงนับวาการปรับภาพลักษณแบรนดไดรับความสําเร็จอยางมากทัง้

ในดานตัวเลขและการทําใหกลุมเป าหมายเห็นภาพลักษณของ SEIKO ไดดีขึ้นผานกิจกรรมตางๆ

ในปี 2560 น้ี เราเปิดตัวแคมเปญ “Explore The Unexpected” ซึ่งหมายถึง การเดินทางครัง้ใหมกับสิ่งทาทายและ

เราใจกวาเดิมเพื่อใหเป็นวินาทีที่นาจดจํา โดยตอยอดความคิดและคอนเซปตใหสอดคลองเป็นทิศทางเดียวกับ

แคมเปญปีที่แลว ซึ่งไมเพียงแคออกมาคนหาตัวตน แตตองกลาเผชิญกับโลกกวางขึ้นกวาเดิม ทาทายกวาเดิม ซึ่ง

ตรงกับทัศนคติกลุมเป าหมายของเราคือเจนวาย (Gen Y) หรือกลุมคนรุนใหมที่ตองผานความทาทายตางๆ เพื่อที่จะ

ประสบความสําเร็จ ฉะนัน้ กลุมเป าหมายของ SEIKO ในปีน้ีจึงยังคงเป็นกลุมเจนวาย ที่มีไลฟ สไตลสนุกกับชีวิต

และมุงไปที่ลูกคาเพศชาย กลุมเจนวายมีกําลังซื้อคอนขางมาก ในขณะที่รายไดของพวกเขาแมไมใชกลุมที่มีรายได

มากที่สุดเมื่อเทียบกับคนรุนอื่นแตพวกเขายินดีที่จะจายเมื่อพวกเขารับรูไดถึงคุณคาที่แทจริง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%81-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%81-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%81-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%81-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%84%e0%b8%8b%e0%b9%82%e0%b8%81-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1/


สําหรับกลยุทธการตลาด เรายังคงมุงมัน่ที่จะเติบโตตอไปดวยนาฬิการุนที่ไดรับความสนใจและรุนลิมิเต็ดอิดิชัน่ โดย

เฉพาะนาฬิกาดําน้ํา SEIKO PROSPEX ที่มีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมอยางมากในบรรดาผูที่ชื่นชมคุณคาที่แทจริงของ

นาฬิกา การตอกยํ้าจุดแข็งภาพลักษณของแบรนดในดานคุณภาพ รวมทัง้การสื่อสารที่ถูกตองชัดเจนกับกลุมเป า

หมายโดยใชแบรนดแอมบาสเดอรเพื่อสรางกระแสความนาสนใจในวงกวาง และสนับสนุนการสงตอขอความที่เรา

ตองการสื่อสารใหเขาถึงลูกคาเป าหมาย เน่ืองจากเรามีการทําวิจัยกลุมผูบริโภค พบวากวา 80% รับรูแบรนดจากอ

นันดาและคิดวาอนันดาสามารถนําเสนอภาพลักษณของ SEIKO ตามแคมเปญที่วางไวไดดี ดังนัน้จึงสรุปไดวา

กลยุทธการใชแบรนดแอมบาสเดอรประสบความสําเร็จอยางดี

นอกจากน้ี ในปีน้ี SEIKO จะขยายการโปรโมทไปยังคอลเลคชัน่ PREMIER (พรีเมียร) ซึ่งเป็นรุนที่ไมเพียงประสบ

ความสําเร็จเฉพาะในตลาดประเทศไทย แตยังประสบความสําเร็จในตลาดโลก ดวยกลไกหลักเป็นระบบสํารอง

พลังงานที่เรียกวา “ระบบคีเนติก” ซึ่งเป็นลิขสิทธเฉพาะแบรนดไซโกคิดคนขึ้น โดยจะเนนกลุมชายหนุม Young
Executive
ที่มีไลฟ สไตลเรียบหรู คลาสสิก แตยังตองการความทันสมัย อยูในเทรนด เชนเดียวกับคอนเซ็ปตของนาฬิกา

ในสวนของนาฬิกาแบรนด ALBA (อัลบา) ยังคงโฟกัสที่กลุมเป าหมายผูหญิงเจนวาย และนําเสนอภาพลักษณการ

ออกแบบที่ทันสมัย คุณภาพมัน่ใจได พรอมออกคอลเลกชัน่ที่มีเสนหดึงดูดกลุมเป าหมายเพศหญิงอายุน อย สีของตัว

เรือนสวนใหญจะออกมาในสีโรสตโกลด ประดับคริสตัล สนนราคาที่จับตองได เฉลี่ยตัง้แต 3,500 – 5,000 บาท และ

เพิ่มเติมดีไซนสําหรับกลุมลูกคาชายมากขึ้น

การใชงบการตลาดโดยรวม เรายังคงลงทุนที่ประมาณ 10% ของรายได เพื่อใชในสื่อโฆษณาตางๆ เราเพิ่มการใชสื่อ

Out-Of-Home อยางมากมาได 2 ปีแลว พบวามีผูคนไดเห็นและรับรูขาวสารจาก SEIKO คอนขางมาก ตอนน้ีสื่อที่

เติบโตเร็วที่สุดคือ Online เราจึงไดใชสื่อ Online เพิ่มมากขึ้น และปีน้ีที่จะขยายไปยังสื่อโทรทัศนเป็นครัง้แรก รวม

ดวยการจัดกิจกรรมทางการตลาดตางๆ อยางสมํ่าเสมอเพื่อกระตุนการมีสวนรวมของกลุมเป าหมาย ในสวนของสวน

แบงทางการตลาด (Market Share) ที่ชัดเจนอาจวัดไดยาก เพราะตลาดนาฬิกาจะมีหลายเซ็กเมนท แตตามสถิติที่

เราไดรับจากหางสรรพสินคาตางๆ พบวาแบรนด SEIKO มียอดจําหนายเป็นอันดับ 2 ในหางสรรพสินคา ทัง้น้ี ยอด

จําหนายโดยรวม เพิ่มขึ้น 10% จากปีที่แลว และคาดวาจะเติบโตขึ้นอีก อยางน อย 10% ในปีน้ี

ถากลาวถึงภาพรวมของตลาดนาฬิกาในประเทศไทย ปีน้ีเศรษฐกิจไทยเริ่มฟ้ืนตัวอยางชาๆ แตตลาดนาฬิกาโดยรวม

ดูเหมือนจะมีการเติบโตมากขึ้นกวาปีที่ผานมา เรารับรูไดจากกิจกรรมทางการตลาดและอีเวนทตางๆ ที่คูแขงของเรา

จัดมากขึ้น ซึ่งนับวาเป็นขาวดีเพราะตลาดรวมไดรับการขยายมากขึ้นดวย ผูบริโภคจะมีตัวเลือกมากขึ้น ขณะที่ไซโก

ยังเนนการนําเสนอที่ความแตกตางและคุณภาพของสินคา” มร.ฮารุมิตซึ อากาชิ กลาวในที่สุด

ทัง้น้ี มร.มิโนรุ อิชิกุโระ กรรมการและรองผูจัดการใหญอาวุโส บริษทั ไซโกว็อทช คอเปอรเรชัน่ ประเทศญี่ป ุน ผูที่

คิดและออกแบบแคมเปญจิมเบ จนไดรับขนานนามวา Father of ZIMBE ซึ่งเดินทางมารวมงานเปิดตัวแคมเปญ



ใหม กลาวเสริมวา แคมเปญจิมเบ คิดคนเป็นเอ็กคลูซีฟสําหรับประเทศไทยเทานัน้ จึงรูสึกยินดีอยางยิ่งที่แคมเปญ

ประสบความสําเร็จอยางมาก ประเทศไทยถือวาเป็นตลาดสําคัญของไซโกในเอเชีย และมีโอกาสเติบโตไดอีกมาก จึง

หวังวาแคมเปญใหมน้ีจะไดรับการตอบรับที่ดีและเพิ่มศักยภาพของตลาดไซโกในไทยมากขึ้นอีกในอนาคต

สําหรับแคมเปญ “Explore The Unexpected” จะเปิดตัวดวยไซโก รุนไฮไลทคือ “SEIKO PROSPEX ZIMBE

Limited Edition” ซรีีส่ที่ 4 ซึ่งมีดไีซนที่โดดเดนและมีเอกลกัษณเฉพาะตวั ซึ่งไดรบัแรงบนัดาลใจจากปรากฏการณ

ทะเลเรืองแสง การผสมผสานคูสีของนาฬิกา และเทคนิคการไลเฉดสีชัน้สูงแบบซันเรย (Sunray) เพื่อเพิ่มมิติ พรอม

ผลิตอยางพิถีพิถันและสุดเอ็กซคลูซีฟเฉพาะในประเทศไทย ดวยจํานวนจํากัดเพียง 1,639 เรือน โดยจะนํามาโชว

โฉมครัง้แรกในงาน Siam Paragon Watch Expo 2016 จัดขึ้นระหวางวันที่ 26 กรกฎาคม – 8 สิงหาคมน้ี ณ หาง

สรรพสินคาสยามพารากอน และจําหนายที่เคานเตอรไซโกในหางสรรพสินคาและรานคาตัวแทนจําหนายชัน้นําทัว่

ประเทศ ตัง้แตวันที่ 1 สิงหาคม 2560 เป็นตนไป


