
“โฮมโปร” อวดกําไรสุทธิ งวด 9 เดือน ปี 61 กวา

3,926.85 ลานบาท โต 16.86%

“โฮมโปร” อวดกําไรสุทธิ งวด 9 เดือน ปี 61 กวา 3,926.85 ลานบาท โต 16.86 %

หลังกวาดรายไดรวมทะลุ 48,859.00 ลานบาท เพิ่มขึ้น 3.51%

“โฮมโปร” โชวรายไดรวมงวด 9 เดือน ปี 61 ทะลุ 48,859.00 ลานบาท เพิ่มขึ้น 1,657.73 ลานบาท หรือ 3.51%

ผลมาจากการเติบโตของยอดขายสาขาเดิมของธุรกิจโฮมโปร และโฮมโปรที่ประเทศมาเลเซีย ปรับตัวดีขึ้น รวมถึง

รายไดคาเชาที่เพิ่มขึ้นภายในศูนยการคามารเกต วิลเลจ และพื้นที่ใหเชาสาขาใหมของสาขาโฮมโปร และรายไดจาก

“Home Service” เพื่อตอบโจทยความตองการของลูกคา โดยมีกําไรสุทธิงวด 9 เดือนอยูที่ 3,926.85 ลานบาท เพิ่ม

ขึ้น 566.42 ลานบาท หรือ 16.86 % เมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของปีกอน

นายคุณวุฒิ ธรรมพรหมกุล กรรมการผูจัดการ บริษทั โฮม โปรดักส เซ็นเตอร จํากัด (มหาชน) หรือ “โฮมโปร”

ผูนําในธุรกิจคาปลีกสินคาเกี่ยวกับบานและที่อยูอาศัยในประเทศไทยเปิดเผยถึงผลการดําเนินงานของบริษทัฯ และ

บริษทัยอย สําหรับงวด 9 เดือน สิน้สุดวันที่ 30 กันยายน 2561 เผยวา บริษทัฯ มีผลกําไรสุทธิเทากับ 3,926.85

ลานบาท เพิ่มขึ้น 566.42 ลานบาท หรือ 16.86% เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของปีกอนโดยมีรายไดรวมจํานวน

48,859.00 ลานบาท เพิ่มขึ้น 1,657.73 ลานบาท หรือ 3.51% เมื่อเทียบกับปีกอน

โดยเพิ่มขึ้นจาก รายไดจากการขาย จํานวน 45,720.21 ลานบาท เพิ่มขึ้น 1,549.60 ลานบาท หรือ 3.51% % จาก

การเติบโตจากยอดขายสาขาใหม ทัง้ธุรกิจโฮมโปร เมกา โฮม และโฮมโปรที่ประเทศมาเลเซีย และมีรายไดจากคา

เชาและบริการ จํานวน 1,437.25 ลานบาท เพิ่มขึ้น 58.26 ลานบาท หรือ 4.22% เป็นผลมาจากรายไดคาเชาที่เพิ่ม

ขึ้นจากพื้นที่เชาภายในศูนยการคามารเกต วิลเลจ และพื้นที่ใหเชาสาขาใหมของสาขาโฮมโปร นอกจากน้ียังมีสวน

ของรายไดอื่นจํานวน 1,701.55 ลานบาท เพิ่มขึ้น 49.88 ลานบาท หรือ 3.02% โดยเป็นผลมาจากการเติบโตของ

รายไดสงเสริมการขายรวมกับคูคา รวมถึงรายไดจากคาบริการ “Home Service”

ทัง้น้ี บริษทัฯ มี กําไรขัน้ตน จํานวน 12,402.60 ลานบาท เพิ่มขึ้น 878.85 ลานบาท หรือ 7.63% เมื่อเทียบกับปีกอ

น สําหรับอัตรากําไรขัน้ตนตอยอดขายเพิ่มขึ้นจาก 26.09% ในปีกอน มาอยูที่ 27.13% โดยเป็นผลมาจากการปรับ

เปลี่ยนของสวนผสมสินคามีไวเพื่อขายทัง้กลุมสินคาทัว่ไป และกลุมสินคา Direct Sourcing รวมถึงการปรับปรุง

แผนการจัดซื้อสินคาอยางตอเน่ืองของธุรกิจโฮมโปร และเมกาโฮม
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บริษทัฯ มี คาใชจายในการขายและบริหาร จํานวน 10,411.53 ลานบาท เพิ่มขึ้น 342.92 ลานบาท หรือ 3.41%เมื่อ

เทียบกับปีกอน ปัจจัยหลักของการเพิ่มขึ้นที่เป็นตัวเงินเป็นผลมาจากการเพิ่มขึ้นของคาใชจายกลุมเงินเดือน ตนทุน

ในการใหบริการแกลูกคา ตนทุนคาขนสง คาเชา และคาซอมแซม อยางไรก็ตามอัตราสวนคาใชจายตอยอดขายมีการ

ลดลงจาก 22.79% ในปีกอน มาอยูที่ 22.77%

นายคุณวุฒิ กลาวตอไปวา ในชวงไตรมาส 3 โดยปกติถือเป็นชวง Low Season ของธุรกิจคาปลีกที่เกิดจากผลกระ

ทบของฤดูกาลเป็นหลัก ทัง้น้ีปริมาณฝนตกในปีน้ีถือไดวามากกวาปีที่ผานมา ซึ่งเป็นอุปสรรคในการเขามาจับจาย

ใชสอยของผูบริโภค ถึงแมวาภาคการสงออกและทองเที่ยวจะยังขยายตัวก็ตาม แตราคาพืชผลทางการเกษตรยัง

ทรงตัวอยูในระดับตํ่า รวมถึงระดับหน้ีสินภาคครัวเรือนที่ยังอยูในระดับสูง ทําใหยอดขายในไตรมาสที่ 3 ยังไมได

ตามเป าหมายที่ตัง้ไว

อยางไรก็ตามบริษทัฯ ไดจัดกิจกรรมสงเสริมการขายอยางตอเน่ือง เพื่อกระตุนการจับจายใชสอยของลูกคา โดยไดมี

การจัดงาน โฮมโปร แฟร (HomePro Fair) ที่เมืองทองธานีในชวงเดือนกรกฎาคม รวมถึงการจัดงานโฮมโปร แฟร

ในเมืองที่ยังมีการเติบโต เชน หาดใหญ ตลอดจนการจัดกิจกรรม “ฉลองโฮมโปรครบรอบ 22 ปี” ในทุกสาขา เป็น

ตน

สําหรับไตรมาสที่ 3 น้ี บริษทัฯ ยังไมมีการเปิดสาขา อยางไรก็ตามบริษทัฯ ยังคงมีแผนที่จะเปิดสาขา โฮมโปร เอส

ในชวงไตรมาสที่ 4 โดยเป็นการเปิดสาขาในเขตกรุงเทพฯ เป็นหลัก สงผลใหบริษทัฯ มีสาขาในรูปแบบตางๆ ณ วันที่

30 กันยายน 2561 ดังน้ี (1) โฮมโปร 82 สาขา (2) โฮมโปร เอส 5 สาขา (3) เมกา โฮม 12 สาขา และ (4) โฮมโปร

ที่ประเทศมาเลเซีย 6 สาขา ทัง้น้ีบริษทัฯ ยังคงมุงเนนในการปรับปรุงประสิทธิภาพและดําเนินตามแผนงานตามแนว

โนมเศรษฐกิจที่เปลี่ยนไป โดยผลการดําเนินงานในภาพรวมของบริษทัฯ ยังคงเป็นที่นาพอใจ นายคุณวุฒิ กลาวสรุป

ในตอนทาย


