
โฮมโปร ชี ้กลยุทธพัฒนาสินคา Private Brand ชูจุด

ตาง ดีไซน  ฟีเจอร ฟังกชัน

โฮมโปร ชี้กลยุทธพัฒนาสินคา Private Brand ชูจุดตาง ดีไซน ฟีเจอร ฟังกชัน

ตอบโจทยทุกกลุม Segment เชื่อสัดสวนเพิ่ม 25% ในอนาคต

โฮมโปร เผยกลยุทธการพัฒนาสินคากลุม Private Brand หลังพบแนวโนมการเติบโตตอเน่ือง ชูกลยุทธ 3 จุดตาง

ดาน ดีไซน ฟีเจอร และฟังกชัน ในระดับคุณภาพดี ราคายอมเยา เพื่อตอบโจทยทุกกลุม Segment ลูกคา ที่มีความ

ตองการแตกตางกัน เชื่อมัน่จะสามารถเพิ่มสัดสวนการเติบโตเป็น 25% ในอนาคต

นางสาวสิริวรรณ เสริมชีพ ผูจัดการทัว่ไปฝ ายสื่อสารการตลาด บริษทั โฮม โปรดักส เซ็นเตอร จํากัด (มหาชน) หรือ

โฮมโปร ผูนําธุรกิจศูนยรวมวัสดุกอสราง และอุปกรณตกแตงบานครบวงจร เปิดเผยวา จากการเปลี่ยนแปลงของ

ตลาดและพฤติกรรมการเลือกซื้อ เลือกใชสินคาของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปดวยเทคโนโลยี และความหลากหลาย

ของสินคาที่มีใหเลือกเพิ่มมากขึ้น โฮมโปร ในฐานะธุรกิจ Retail ที่ดําเนินธุรกิจมาเป็นระยะเวลายาวนานกวา 22 ปี

ไดศึกษา วิจัย และนําไปสูการปรับกลยุทธใหสอดคลองกับตลาด และเขาถึงความตองการภายใน (Insight) ของผู

บริโภค โดยเฉพาะในดานการพัฒนาสินคากลุม ไพรเวทแบรนด (Private Brand) ที่ปัจจุบันสามารถสรางสัดสวนราย

ไดไดถึง 20%

และเพื่อตอบโจทยการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น โฮมโปรไดพัฒนาสินคากลุม ไพรเวทแบรนด (Private Brand) ใหม

พรอมยกระดับสินคาจาก Good เป็น Better และ Best ตามลําดับ ไมวาจะเป็นกลุมเครื่องใชไฟฟ า, เฟอรนิเจอร

ของตกแตงบาน, หองน้ํา, หองครัว, เครื่องมือชาง และอุปกรณเกี่ยวกับการทําความสะอาด ดวยกลยุทธการสราง

ความแตกตาง (Differentiation) ที่ตองมีคุณคากับผูบริโภคทัง้ในดานดีไซน ฟีเจอร และฟังกชัน่ โดยตองคํานึงถึง

สิ่งที่สําคัญที่สุดคือ คุณภาพของสินคาตองดีเยี่ยม ไดมาตรฐานในราคาที่จับตองได และหาซื้อไดที่เดียวคือที่โฮมโปร

หรือ Exclusive @ HomePro เทานัน้ เน่ืองจากผูบริโภคในยุคน้ีจะเลือกสิ่งที่มีคุณคามากที่สุด บวกกับการฉีกกฎ

แบบแผนทางการตลาดดวยวิธีการนําเสนอผานชองตางๆ ผานการสรางประสบการณในรูปแบบ Inspiration video

content เพื่อเขาถึงปัญหา และการแกไขไดจริงในเรื่องบานดวยวิธีงายๆ ทําใหผูบริโภคเขาใจมากยิ่งขึ้นขึ้น อีกทัง้

ยังเลือกใชกลยุทธในการเขาถึงงายในตัวผลิตภัณฑ ดวยวิธีการกระจายสินคาใหมากที่สุดทัง้ทางหน ารานในประเทศ

และสาขาตางประเทศ และบนแพลตฟอรมดิจิทัล หรือ อีคอมเมิรซ ที่สามารถเลือกซื้อสินคาไดทัง้ทาง Website และ

Line ซึ่งนับเป็นโอกาสที่ดีในการผลักดันสินคากลุมไพรเวทแบรนด (Private Brand) ใหมีสัดสวนเพิ่มขึ้นเป็น 25%

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%92%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%92%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%92%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%92%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%aa/


ในอนาคต

“การใหความสําคัญกับการเดินหน าสรางสินคาไพรเวทแบรนดระดับพรีเมี่ยมของ โฮมโปรนัน้ ใชเวลาและทุมเทกัน

หนักมาก โดยชิน้งานแตละชิน้ที่จะออกสูตลาดและวางจําหนายไดนัน้ ตองใชความประณีตเป็นอยางมาก โดยมี

เกณฑชี้วัดที่สําคัญคือในเรื่องงบประมาณและคุณภาพที่เทาเทียมกัน ลูกคาเห็นสินคาแลวตัดสินใจเลือกซื้อกลับบาน

ที่สําคัญที่สุดเมื่อใชแลวมีการบอกตอและมีการซื้อซํ้า นัน่สะทอนใหเห็นวาไพรเวทแบรนดของเราไดเขาไปครองใจผู

บริโภค และเป็นสวนหน่ึงในชีวิตประจําวันที่อยูในบานของลูกคาอีกดวย” นางสาวสิริวรรณ กลาวเพิ่มเติม

สําหรับกลุมสินคา ไพรเวทแบรนด (Private Brand) ที่มีอัตราการเติบโตเป็นอันดับหน่ึง คือกลุม Home Textile

ภายใตแบรนด HLS – Home Living Style เนนกลุมผาเป็นหลักทัง้ ผามาน หมอน พรม ผาปูที่นอน Wallpaper

และของตกแตงภายในบาน ซึ่งสามารถตอบโจทยใหกับคนรักบานที่มีความตองการ และไลฟ สไตลที่หลากหลายได

เป็นอยางดี ดวยจุดเดนในดานความละเอียดออนของกระบวนการผลิต ออกแบบ และสําคัญที่สุดคือนวัตกรรมที่

คํานึงถึงความปลอดภัยของลูกคาเป็นหลัก โดย Product Line ในกลุมของ HLS เกือบทัง้หมดไดผานรับการรับรอง

หรือ Certificate จากหลากหลายสถาบัน ที่สามารถเชื่อมัน่ไดวาปลอดภัยกับผูใชงาน การันตีวาสินคามีคุณภาพใน

ราคาที่จับตองได อาทิเชน

ผามาน HLS ถูกคัดสรรมาเพื่อตอบโจทยความตองการของลูกคาในปัจจุบันที่มีความกังวลเรื่องแสงแดด และสุขภาพ

ผิว โดยไดแบงผามานออกเป็น 2 ชนิด คือ ผามาน Black out ชวยป องกันแสง ป องกันรังสี UVA/UVB ไดถึง 99%

ซึ่งจะชวยประหยัดพลังงาน และลดอุณหภูมิภายในหองไดประมาณ 3-5 องศา และผามาน Dim out มีคุณสมบัติ

ชวยลดแสงเพียงอยางเดียว แสงแดดบางสวนสามารถลอดเขามาไดบาง ซึ่งผามานทัง้ 2 ชนิด มีคุณสมบัติโดดเดนที่

ผานการรับรองระดับประเทศ ในดานความปลอดภัยในการใชงาน และคํานึงถึงสิ่งแวดลอม การันตีดวยฉลาก Smart

Fabric UV Protection หรือ เน้ือผาอัจฉริยะ จากสถาบันอุตสาหกรรมพัฒนาสิ่งทอ (THTI) เพื่อการันตีในเรื่อง

มาตรฐานและทําความสะอาดงาย และที่สําคัญใชการวิธีการยอมสีที่ปลอดสารกอมะเร็ง

พรม HLS ไมไดเนนแคฟังกชัน สิ่งสําคัญที่สุดคือเรื่องคุณภาพ และความปลอดภัย (Safety) ไดรับการรับรองวาการ

ผลิตไมทําลายสิ่งแวดลอม หรือ Confidence in Textile สามารถซักทําความสะอาดได กันลื่นไดดี ดวย

Thermoplastic rubber ที่จะชวยเรื่องความปลอดภัย Microfiber เสนใยออนนุม ซับน้ําไดดี และ Antibacterial

ป องกันเชื้อโรคเกาะบนเสนใยของพรม และไมมีผลตอสุขภาพซึ่งผานการทดสอบแลว จากสถาบันอุตสาหกรรมสิ่ง

ทอ (THTI)

หมอน HLS มีหลากหลายฟังกชัน่ ที่คัดสรรมาเพื่อตอบโจทยปัญหาของลูกคาที่แตกตางกัน โดยเฉพาะปัญหาเรื่องสุข

ภาพ ปวดตนคอ ภูมิแพ หรือเป็นหวัด เพราะใชวัสดุผาหุมที่ป องกันแบคทีเรีย รวมถึงไลฟ สไตลการนอนที่แตกตาง

กัน ซึ่งไดนําเทคโนโลยี เขามาชวยในการผลิต เพื่อใหลูกคาสามารถไดสินคาที่มีคุณภาพในราคาที่เหมาะสม เชน

หมอนขนเป็น ขนหาน, หมอนชาโคล, หมอนยางพารา, หมอนสําหรับเด็ก และหมอนเมมโมรี่โฟม



นอกเหนือจากกลุมสินคา Home Textile แลว ยังมีแบรนดอื่นๆที่ไดรับความนิยมภายใต Private Brand ของโฮม

โปร อาทิ Furdini (กลุมเฟอรนิเจอร), Moya และ TARA (กลุมหองน้ําและกระเบื้อง), Carini และ Elektra (โคม

ไฟ), Cabin (เคานเตอรครัว) เป็นตน เพื่อตอบโจทยทุกๆ พื้นที่ภายในบานใหครบจบในที่เดียว ที่โฮมโปรเทานัน้

นางสาวสิริวรรณ กลาวปิดทาย


