
“โอเลย” จับมือ “ชอปป้ี” เปิดตัวแคมเปญ

#AdultFearlessly เจาะผูบริโภคกลุมมิลเลนเนีย

ลในเอเชียตะวันออกเฉียงใต

เปิดตัวแคมเปญใหมพรอมโปรโมชันสุดพิเศษภายใตแคมเปญใหญ Olay Super Brand Day

โอเลย (Olay) แบรนดผลิตภัณฑสกินแครในเครือบริษทัพีแอนดจี (P&G) จับมือกับ ชอปป้ี (Shopee)

ผูนําอีคอมเมิรซแพลตฟอรมในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตและไตหวัน เปิดตัวแคมเปญ Adult Fearlessly พุง

เป าไปที่ผูบริโภคกลุมมิลเลนเนียลในเอเชียตะวันออกเฉียงใต แคมเปญดังกลาวจะจัดผานทางชอปป้ีเทานัน้ และเป็น

สวนหน่ึงของแคมเปญใหญ Olay Super Brand Day เริ่มตัง้แตวันที่ 13 ถึง 15 ตุลาคมในประเทศไทย

แคมเปญใหมน้ีจะมอบพลังใหหญิงสาวยุคมิลเลนเนียลที่กําลังเปลี่ยนผานสูวัยผูใหญเต็มตัว ดวยการชวยใหขามผาน

ความทาทายของการเขาสูวัยผูใหญ และลงทุนเลือกสิ่งที่ดีที่สุดใหตัวเอง

ทัว่ภูมิภาค ผูบริโภคกลุมมิลเลนเนียลที่โตมาพรอมเทคโนโลยี (34%) มีแนวโนมซื้อสินคาออนไลนทุกสัปดาห (จาก

การสํารวจผูบริโภคกวา 1,000 คนในเอเชียตะวันออกเฉียงใต) เน่ืองจากอีคอมเมิรซกลายเป็นชองทางหลักที่

สามารถตอบสนองความตองการในชีวิตประจําวันและไลฟ สไตลของผูบริโภคกลุมน้ี ดวยเหตุน้ี โอเลยจึงปรับกลยุทธ

การขายสินคาจากออฟไลนเป็นออนไลน และตองการติดตอสื่อสารกับผูบริโภคใหมากขึ้นผานแคมเปญดิจิทัล

กอนหน าน้ี โอเลยและชอปป้ีประสบความสําเร็จมาแลวในการจัดแคมเปญ “Olay and Shopee Super Brand Day”

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b/


ดังนัน้ แคมเปญใหมจึงตอยอดความสําเร็จดวยการสรางสรรควิดีโอ “Fearless with your choices” (กลาเปยเพื่อ

อนาคตผิว) รวมทัง้มอบโปรโมชันพิเศษเมื่อซื้อผลิตภัณฑโอเลย เพื่อสรางประสบการณการชอปป้ิงออนไลนที่นาดึง

ดูดใจ

โอเลยจะนําเสนอผลิตภัณฑสกินแครคุณภาพสูงผานรานคาอยางเป็นทางการบนชอปป้ี มอลล ดวยสวนลดสูงสุด

50% พรอมแจกผลิตภัณฑ Retinol24 ขนาด 8 กรัมฟรี และมอบสิทธิประโยชนอีกมากมายระหวางวันที่ 13-15

ตุลาคมน้ี แคมเปญน้ีครอบคลุมผลิตภัณฑ Olay POWER DUO ครบเซ็ต ประกอบดวย Olay Regenerist Micro-

Sculpting Cream และ Olay White Radiance Light Perfecting Essence ที่ชวยใหผิวดูกระชับ อวบอิ่ม และ

สวางกระจางใสขึ้นตัง้แตครัง้แรกที่ใช Olay POWER DUO ประกอบดวยสวนผสมที่ทรงพลังและมีประสิทธิภาพ จน

สามารถเห็นความเปลี่ยนแปลงของผิวอยางชัดเจนภายใน 28 วัน

“ในฐานะแบรนดสกินแครชัน้นําของไทย เราใหความสําคัญกับการสื่อสารกับผูบริโภคอยางดีที่สุดเสมอมา เพื่อสง

มอบผลิตภัณฑสกินแครคุณภาพเยี่ยมตามความตองการของลูกคา” ลูซี่ โมราน ผูอํานวยการอาวุโสฝ ายอีคอมเมิรซ

ประจําเอเชีย ตะวันออกกลาง และแอฟริกา ของ Olay and Personal Care กลาว

“เทคโนโลยีดิจิทัลไดเขามาพลิกโฉมประสบการณการชอปป้ิง และผูบริโภครุนใหมก็ชอบเลือกซื้อสกินแครผานทาง

ออนไลนมากขึ้นเรื่อย ๆ การสรางความรวมมือกับชอปป้ีชวยใหโอเลยสามารถติดตอสื่อสารและตอบสนองความ

ตองการของผูบริโภคอยางมีประสิทธิภาพ ทัง้ยังมอบความสะดวกสบายและนําเสนอสกินแครที่ตรงใจลูกคาที่มีไลฟ

สไตลไมหยุดน่ิง”

ศิวกร สิริวงศภาณุพงศ หัวหน าฝ ายพัฒนาธุรกิจ ชอปป้ี ประเทศไทย กลาววา “เรายินดีที่ไดรวมมือกับโอเลยอีกครัง้

และไดรวมกันสรางสรรควิดีโอสําหรับแคมเปญน้ี สินคาเพื่อสุขภาพและความงามคือหมวดสินคายอดนิยมบนชอปป้ี

และเรามัน่ใจวาแคมเปญ Adult Fearlessly จะโดนใจผูใชงานชอปป้ีที่เป็นผูหญิงและกลุมมิลเลนเนียล ซึ่งสวนใหญ

ชื่นชอบคอนเทนตวิดีโอและซื้อผลิตภัณฑสกินแครผานชองทางออนไลนกันมากขึ้น”

แคมเปญน้ีนําเสนออยางมีชีวิตชีวาผานวิดีโอ “Fearless with your choices” (กลาเปยเพื่ออนาคตผิว) โดยบอกเลา

เรื่องราวของหญิงสาวที่กําลังเดินทางสูวัยผูใหญ เธอตองแบกรับแรงกดดันจากความปรารถนาของตนเอง ความคาด

หวังจากสังคม และความกังวลเกี่ยวกับรูปลักษณภายนอก โชคดีที่หญิงสาวพึ่งพาตัวเองไดและมีอิสรภาพทางการ

เงิน การเดินทางสูวัยผูใหญจึงนาสนุกขึ้น เพราะเธอสามารถลงทุนในผลิตภัณฑสกินแครคุณภาพเยี่ยม ทัง้น้ี โอ

เลยตองการสรางแรงบันดาลใจและมอบพลังใหผูหญิงทุกคนกลาเลือกสิ่งที่ดีที่สุดใหตัวเอง ดวยการตอกยํ้าขอดี

มากมายของการกาวเขาสูวัย 30

สามารถรับชมวิดีโอไดที่ https://www.youtube.com/watch?v=c2JRlSAAakw

ดาวนโหลดแอปพลิเคชัน่ชอปป้ีไดฟรีจาก App Store หรือ Google Play Store



เกี่ยวกับพรอคเตอร แอนด แกมเบิล

พีแอนดจี นําเสนอแบรนดสินคาที่มีคุณภาพสูงและไดรับความไววางใจใหแกผูบริโภคทัว่โลก ไดแก Always(R),
Ambi Pur(R), Ariel(R), Bounty(R), Charmin(R), Crest(R), Dawn(R), Downy(R), Fairy(R), Febreze(R),
Gain(R), Gillette(R), Head & Shoulders(R), Lenor(R), Olay(R), Oral-B(R), Pampers(R), Pantene(R),
SK-II(R), Tide(R), Vicks(R), และ Whisper(R) ทัง้น้ี พีแอนดจีดําเนินธุรกิจในกวา 70 ประเทศทัว่โลก สามารถ

ติดตามขาวสารลาสุดและดูขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับพีแอนดจีและแบรนดในเครือไดที ่http://www.pg.com

เกี่ยวกับชอปป้ี

Shopee เป็นผูนําแพลตฟอรมอีคอมเมิรซในเอเชียตะวันออกเฉียงใตและไตหวัน เปิดตัวครัง้แรกเมื่อปี พ.ศ. 2558

ใน 7 ตลาดทัว่ทัง้ภูมิภาค เพื่อเชื่อมตอผูซื้อ ผูขาย และภาคธุรกิจ

Shopee สงมอบความสะดวกสบาย ปลอดภัย และสรางประสบการณรวมกับผูใชงานหลายลานคนใหมีความ

เพลิดเพลินกับการเขาใชงานบนแพลตฟอรมของเราในทุกๆวัน ดวยการนําเสนอสินคาที่หลากหลาย พรอมดวยระบบ

การชําระเงินและการสนับสนุนดานโลจิสติกส รวมถึงการสรางความบันเทิงผานหลากหลายฟีเจอรที่คัดสรรมาเพื่อ

ตอบสนองตอผูใชงานในแตละตลาดโดยเฉพาะ ขณะเดียวกัน Shopee เขามามีสวนรวมสําคัญในระบบเศรษฐกิจ

ดิจิทัลระดับภูมิภาค ดวยมีความมุงมัน่ในการสนับสนุนใหผูประกอบการและแบรนดสินคาตางๆ สามารถบรรลุเป า

หมายและประสบผลสําเร็จไดในธุรกิจอีคอมเมิรซ

Shopee อยูในกลุมของ บริษทั Sea (NYSE:SE) ผูนําทางดานเทคโนโลยีอินเตอรเน็ตเพื่อผูใชงานในระดับโลก นอก

เหนือจาก Shopee แลว Sea ยังมีธุรกิจหลักครอบคลุมทัง้ในสวนดิจิทัล เอ็นเตอรเทนเมนต ภายใตชื่อ การีนา และ

บริการดานการเงินแบบดิจิทัลภายใตชื่อ ซีมันน่ี Sea มีพันธกิจที่จะมุงมัน่พัฒนาคุณภาพชีวิตของผูบริโภคและผู

ประกอบการรายยอยใหดียิ่งขึ้นดวยเทคโนโลยีอันลํ้าหน า

รูปภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20200930/2931900-1

คําบรรยายภาพ – เปิดตัวแคมเปญใหมพรอมโปรโมชันสุดพิเศษภายใตแคมเปญใหญ Olay Super Brand Day


