
“โออิชิ” เปิดกลยุทธความสําเร็จ ผลประกอบการ

ไตรมาส 2 เติบโต

“โออิชิ กรุป” พบนักลงทุนในงาน Opportunity Day โชวรายได

ไตรมาสสองเติบโตทะลุเป า ตอกยํ้าผูนําธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มสไตลญี่ป ุน

พรอมเรงปักธงตลาดตางประเทศ

บริษทั โออิชิ กรุป จํากัด (มหาชน) โดยทีมผูบริหาร รวมนําเสนอขอมูลตอนักลงทุนในงาน ณ ตลาดหลักทรัพยแหง

ประเทศไทย โชวรายได ไตรมาสสองเติบโตทะลุเป า ทัง้รายไดและผลกําไร ดันตัวเลขเงินปันผล 1.10 บาทตอหุน

เปิดแผนตอกยํ้าความเป็นผูนําธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มสไตลญี่ป ุน ดวยการมุงพัฒนาผลิตภัณฑใหม เรงขยาย

ตลาดทัง้ในและตางประเทศ โดยเฉพาะตลาด CLMV พรอมเดินหน าสรางสรรคกิจกรรม CSR อยางตอเน่ือง ขณะที่

ทริสเรทติง้ยังคงจัดอันดับเครดิตบริษทัอยูที่ A+ “โออิชิ กรุป” เดินหน าขยายธุรกิจอยางมีคุณภาพนางนงนุช บูรณะ

เศรษฐกุล กรรมการผูจัดการ บริษทั โออิชิ กรุป จํากัด (มหาชน) เปิดเผยถึงภาพรวมของธุรกิจในกลุมโออิชิ กรุป วา

“ตลอด 20 ปีในการดําเนินธุรกิจ บริษทัฯ ตระหนักถึงความสําคัญของการกํากับดูแลกิจการที่ดี อันสะทอนถึงการมี

ระบบบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพ เป็นธรรมและตรวจสอบได จากผลสํารวจคะแนนการกํากับดูแลกิจการที่ดีของ

บริษทัจดทะเบียนไทย ประจําปี 2561 โดยสถาบันกรรมการบริษทัไทย บริษทัฯ ไดคะแนนรวม 91คะแนน จัดอยูใน

ระดับดีเลิศ (Excellent) สวนโครงการประเมินคุณภาพการจัดประชุมผูถือหุน ประจําปี 2561 โดยสมาคมสงเสริมผู

ลงทุนไทย บริษทัฯ ไดคะแนน 99 คะแนน จากคะแนนเต็ม 100 สูงกวาคะแนนเฉลี่ยของบริษทัจดทะเบียนทัง้หมด

ในปีน้ีซึ่งอยูที่ 92.42 คะแนน ขณะที่ ทริสเรทติง้ ยังคงอันดับเครดิตบริษทัอยูที่ A+ ตอเน่ืองเป็นปีที่ 3 สะทอนถึง

สถานะทางการเงินที่แข็งแกรงของบริษทัฯ นอกจากนัน้ ในดานผลประกอบการ บริษทัฯ สรางผลงานไดเป็นที่นา

พอใจทัง้รายไดและผลกําไร โดยเฉพาะไตรมาส 2 (ม.ค. – มี.ค. 2562) เน่ืองจากภาพรวมตลาดเครื่องดื่มฟ้ืนตัว

ประกอบกับการเปิดสาขาเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ืองของธุรกิจอาหาร และการควบคุมคาใชจายอยางมีประสิทธิภาพ” ราย

ไดและกําไรเติบโตตอเน่ือง ดันเงินปันผลสูงนายกฤษฎา วรรธนะภาคิน ผูชวยกรรมการผูจัดการ สายการเงินการ

บัญชี เปิดเผยถึงผลประกอบการ ในไตรมาสสอง วา “ในไตรมาส 2 (ม.ค.-มี.ค.2562) บริษทัฯ มีรายไดรวม 3,482

ลานบาท เติบโต 11.5% เมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของปีกอน โดยธุรกิจเครื่องดื่มมีรายไดรวม 1,684 ลานบาท เติบ

โต 11.1% เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีกอน เน่ืองจากธุรกิจเครื่องดื่มในประเทศไดรับแรงหนุนจากการสง

เสริมการขายในชวงฤดูรอนที่ประสบความสําเร็จ ผานกลยุทธ Collaboration ระหวางธุรกิจเครื่องดื่มและอาหารของ

โออิชิ อีกทัง้การสงออกเครื่องดื่มเติบโตตอเน่ือง รวมทัง้การกลับมาผลิตสายเครื่องดื่ม UHT หลังจากไดรับผลกระ
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ทบจากเหตุเพลิงไหม ขณะที่ธุรกิจอาหารมีรายไดรวม 1,798 ลานบาท เติบโต 11.9% เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกัน

ของปีกอน เน่ืองจากการขยายสาขารานอาหารใหม และยอดขายในสาขาเดิมเติบโตอยางนาพอใจ ขณะที่กําไรสุทธิ

รวม 397 ลานบาท ก็เพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญ คิดเป็น 62.7% เมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของปีกอน กําไรจากธุรกิจ

เครื่องดื่ม 275 ลานบาท เติบโต 48.6% และกําไรจากธุรกิจอาหาร 122 ลานบาท เติบโต 106.8%สงผลใหบริษทัฯ

สามารถจายเงินปันผลครึ่งปีแรกตอบแทนผูถือหุนในอัตราหุนละ 1.10 บาท” ธุรกิจเครื่องดื่ม-เนนยกระดับสินคา

พรีเมียม พรอมเจาะตลาด CLMV นางเจษฎากร โคชส รองกรรมการผูจัดการ สายงานธุรกิจเครื่องดื่ม กลาวถึงภาพ

รวมของธุรกิจเครื่องดื่มโออิชิวา “ตลาดชาพรอมดื่มในประเทศไทยมีมูลคารวมอยูที่ประมาณ 11,993 ลานบาท มี

อัตราเติบโตลดลง 8% เมื่อเทียบกับปีกอน แตโออิชิยังคงครองความเป็นผูนําในตลาดชาพรอมดื่มอยางตอเน่ือง ดวย

สวนแบงการตลาด 44.9% (ขอมูลจาก Nielsen Retail Index, MAT Mar-19 ขอมูล 12 เดือนยอนหลังตัง้แต มี.ค.

2561-มี.ค.2562) เน่ืองจากโออิชิสามารถรักษาภาพลักษณของแบรนดไดอยางแข็งแกรง ทัง้ดานความชื่นชอบ การ

เขาถึงกลุมเป าหมายวัยรุน และความทันสมัย (ขอมูลจากบริษทั กันตาร มิลวารด บราวน (ประเทศไทย) จํากัด)

ประกอบกับสายการผลิตเครื่องดื่มกลองแบบ UHT สามารถกลับมาดําเนินการผลิตไดเต็มประสิทธิภาพยิ่งขึ้นหลัง

เหตุเพลิงไหมเมื่อปลายปี 2560”นอกจากน้ี การผสานพลัง 3 ธุรกิจหลักในเครือโออิชิ ทัง้เครื่องดื่มชาเขียว รานอา

หาร และอาหารพรอมทาน ในแคมเปญซัมเมอรโปรโมชัน่ “โออิชิ รถสุดฮิพ ทริปสุดโอ” ระหวางวันที่ 20 กุมภาพันธ

-31 พฤษภาคม 2562 ก็ประสบความสําเร็จอยางงดงาม ผูบริโภคใหการตอบรับเป็นจํานวนมาก โดยในการลุนรับ

โชคครัง้ที่ 1 ระยะเวลา 24 วันแรก มีการสงรหัสทัง้หมดเพิ่มขึ้นมากกวา 20%สําหรับธุรกิจเครื่องดื่มในปีน้ี บริษทัฯ

มุงเนนการพัฒนาสินคาใหมๆ ลาสุดไดออกผลิตภัณฑใหม “โออิชิ โกลด เก็นไมฉะ” ชาระดับพรีเมียมเพื่อตอบโจทย

ผูรักสุขภาพ วางจําหนายในโมเดิรนเทรด รานสะดวกซื้อ และในรานอาหารโออิชิทัว่ประเทศ ขณะเดียวกัน บริษทัฯ

ยังคงใหความสําคัญกับการเพิ่มชองทางจําหนายรูปแบบใหมๆ ในประเทศมากยิ่งขึ้น ตลอดจนการทําตลาดอยางตอ

เน่ืองในตลาดตางประเทศ เพื่อครองความเป็นผูนําในตลาดอาเซียน โดยเฉพาะตลาด CLMV จากปัจจุบันที่มีการ

ทําตลาดในกัมพูชา ไดแก การจัดแคมเปญสงเสริมการขาย การจัดคอนเสิรต การโฆษณาทางโทรทัศน และการ

ทาํกจิกรรมรวมกบัวยัรนุกลมุเป าหมาย ขณะที่ในลาว บรษิทัฯ เป็นสปอนเซอรภาพยนตร สนับสนนุเทศกาลประเพณี

ตางๆ และทําการตลาดออนไลนเพื่อเขาถึงผูบริโภค โดยในปีน้ี บริษทัฯ จะเรงขยายตลาดตางประเทศมากยิ่งขึ้น

โดยเฉพาะในเมียนมาและเวียดนาม” ธุรกิจรานอาหาร-ขยายสาขา เรงเจาะกลุมดิจิทัล ผลักดันดีลิเวอรี่เติบโต

17%นายไพศาล อาวสถาพร รองกรรมการผูจัดการ สายงานธุรกิจรานอาหาร เปิดเผยวา “ปัจจุบันบริษทัฯ มีราน

อาหารในแบรนดตางๆ ทัง้หมด 258 สาขาทัว่ประเทศ รวมทัง้ 2 สาขาในเมียนมา ในปีน้ี บริษทัฯ มีแผนเปิดสาขา

ใหมเพิ่มอีกประมาณ 15-20 สาขาในทําเลตางๆ ที่มีศักยภาพทัว่ไทย ขณะเดียวกัน ก็มุงตอบโจทยกลุมผูบริโภคยุค

ดิจิทัล ดวยการเรงพัฒนาระบบบริการออนไลนดีลิเวอรี่ใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น เขาถึงงาย และครอบคลุมผู

บริโภคกลุมเป าหมาย ไมวาจะเป็นการปรับปรุงแพลตฟอรมใหสะดวกในการใชบริการ การสรางสรรคเมนูอาหาร

ใหมๆ และการบริหารจัดการตนทุนอยางมีประสิทธิภาพ โดยเพิ่มชองทางการสัง่ซื้อสินคาผานออ

นไลนwww.oishidelivery.com ผลักดันใหปริมาณการใชงานและสัง่ซื้อสินคาเติบโตถึง 17%” ธุรกิจอาหารพรอมรับ



ประทาน-สรางแบรนด EATO ป อนผลิตภัณฑใหมตอเน่ืองนางสาวเมขลา เนติโพธิ ์ รองกรรมการผูจัดการ สายงาน

ธุรกิจอาหารสําเร็จรูป เปิดเผยวา “ในปีน้ีบริษทัฯ ตัง้เป าสรางแบรนดใหแข็งแกรงและเป็นที่รูจักมากขึ้น พรอมชูกลยุ

ทธ “One Brand Strategy” หรือการสรางแบรนดภายใตรมแบรนดใหญเดียวกัน เพื่อสรางความเป็นหน่ึงเดียวกัน

ใหกับแบรนดใหม ภายใตชื่อ OISHI EATO (โออิชิ อีทโตะ) มีการบริหารชองทางการจัดจําหนายและการกระจา

ยสินคาเชิงรุก พรอมมองหาโอกาสในการขยายชองทางจําหนายใหมๆ ไดแก ชองทาง Food Services และ

HORECA รวมทัง้ผสานเครือขายธุรกิจภายในกลุมอยางมีประสิทธิภาพ อีกทัง้รักษาชองทางจําหนายทาง MT

(Modern trade) และ CVS (Convenience Store) อยางตอเน่ือง พรอมเนนประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุด

โดยการใชทรัพยากรอยางคุมคา และลดปริมาณของเสียใหมาก ขณะเดียวกันก็มุงเนนการออกผลิตภัณฑใหมๆ สู

ตลาดอยางตอเน่ือง อาทิ โออิชิ อีทโตะ เกีย๊วซา-สโมคไก ซอสยูซุพอนสึ วางจําหนายเฉพาะที่เซเวน-อีเลฟเวน, โอ

อิชิ อีทโตะ เกีย๊วซา-หมูหมาลา วางจําหนายเฉพาะที่แฟมิลี่มารท ซึ่งไดรับการตอบรับจากผูบริโภคเป็นอยางดี”

กลยุทธปี 2562-2563 : ขยายทุกธุรกิจทัง้สินคาและบริการ ปูพรมตลาด CLMV เดินหน างาน CSR

ตอกยํ้าผูนําตลาดในไทย นางนงนุช บูรณะเศรษฐกุล กรรมการผูจัดการ บมจ.โออิชิ กรุป กลาวสรุปถึงกลยุทธการ

ตลาดในปี 2562-2563 วา “บริษทัฯ จะยังคงรักษาความเป็นผูนําตลาดอยางตอเน่ือง โดยในกลุมธุรกิจเครื่องดื่ม

เนนการขยายPortfolio ดวยการพัฒนาผลิตภัณฑโดยใชนวัตกรรมใหมๆ ยกระดับสินคาใหมีความพรีเมียม ตลอด

จนนําเสนอเครื่องดื่มทางเลือกเพื่อสุขภาพ เพื่อตอบรับเทรนดรักสุขภาพที่กําลังมาแรงในปัจจุบัน นอกจากน้ี จะ

ขยายการสงออกและผลักดันการเติบโตในตลาดตางประเทศมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะตลาด CLMV ตลอดจนผสาน

ความรวมมือภายในเครือขายใหเกิดประโยชนและประสิทธิภาพสูงสุด สวนในกลุมธุรกิจรานอาหาร บริษทัฯ มีแผน

ขยายสาขาอยางตอเน่ือง เริ่มจาก 15-20 สาขาในปีน้ี และอีก 20 สาขาในปี 2563 โดยมุงขยายสาขาสูเมืองรองใน

จังหวัดตางๆ ทัว่ประเทศ พรอมกับการสรางแบรนดและการรักษาลูกคา ดวยการพัฒนาสินคาใหมีคุณภาพสูงขึ้น

นําเทคโนโลยีเขามาใชเพื่อเพิ่มความสะดวกใหลูกคา นอกจากน้ี บริษทัฯ จะมุงพัฒนาผลิตภัณฑดานนวัตกรรมใหมๆ

และเมนูที่โดนใจ รวมทัง้เรงขยายชองทางการสัง่อาหารออนไลนและการบริการจัดสง ดวยรูปแบบการบริหารจัดการ

ที่เป็นเลิศและยึดมัน่ในคุณภาพอยางยัง่ยืน ขณะที่ธุรกิจอาหารพรอมรับประทาน เนนการสรางแบรนด OISHI

EATO เพื่อสรางการรับรูและจดจํา โดยจะพัฒนาผลิตภัณฑใหมๆ ป อนสูตลาดอยางตอเน่ือง ผานชองทางการจัด

จําหนายทัง้ในปัจจุบัน ทางโมเดิรนเทรด รานสะดวกซื้อ และผานชองทางใหมๆ รวมถึงการผสานเครือขายธุรกิจ

ภายในกลุมอยางมีประสิทธิภาพ ตลอดจนเรงสงออกสินคาสูตลาดตางประเทศใหมากขึ้น โดยเนนประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผลสูงสุด ดวยการใชทรัพยากรอยางคุมคาและลดปริมาณของเสียใหมากที่สุดจากความมุงมัน่พิถีพิถันในทุก

ขัน้ตอนเพื่อคัดสรรคุณภาพและคุณคากอนสงมอบสินคาถึงมือผูบริโภค ทําใหบริษทัฯ ไดรับความไววางใจจากลูกคา

จนครองความเป็นผูนําดานธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มสไตลญี่ป ุน รวมทัง้ยังไดรับการรับรองและรางวัลการันตีในดาน

ตางๆ จากหนวยงานและองคกรชัน้นํามากมาย โดยลาสุด บริษทัฯ ไดรับรางวัล Thailand’s Most Admired Brand

2019 จากนิตยสารแบรนดเอจ ตอเน่ืองเป็นปีที่ 8 ขณะที่ในปีที่ผานมา บริษทัฯ ไดรับรางวัลตางๆ อาทิ รางวัล The

Most Powerful Brand 2018 จากคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, รางวัล Thailand



Top Company Awards 2018 ประเภทอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม จากบริษทั เออารไอพี จํากัด (มหาชน)

และมหาวิทยาลัยหอการคาไทย, รางวัลบ Food Safety Award 2018 จากกระทรวงสาธารณสุข, ประกาศนียบัตร

จากองคการบริหารจัดการกาซเรือนกระจก และรางวัล Superbrands Thailand 2017 จาก Superbrands

Thailand 3 ปีติดตอกัน เป็นตน”นอกจากการเติบโตทางธุรกิจอยางยัง่ยืน มีธรรมาภิบาลและจริยธรรมแลว บริษทัฯ

ยังตระหนักถึงการมีสวนรวมสรางประโยชนใหกับสังคมและชุมชน โดยไดสรางสรรคกิจกรรม CSR ผาน 2 โครงการ

หลัก ไดแก โครงการ “ให” และโครงการ”อิ่มจัง” ซึ่งดําเนินการมาอยางตอเน่ือง ทัง้ในรูปแบบการใหความชวย

เหลือและมอบประสบการณพิเศษแกผูยากไร


