
“โอ​อิชิ​ กรุป​” เปิด​แผน​ธุรกิจ​ปี​ 2​557 วาง​เป า​ขยาย

ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ

กรุง​เทพ​ฯ – 26 กุมภาพันธ​ 2​557 – “โอ​อิชิ​ กรุป​” ชู​แผน​ธุรกิจ​ปี​ 2​557 หวัง​ครอง​ความ​เป็น​ผูนําดาน

อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​สไตล​ญี่ป ุน​ งัด​กลยุทธ​ผนึก​พันธมิตร​ยักษ​ใหญ​ ผลัก​ดัน​ธุรกิจ​ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ

คาด​ปี​นี้​เติบโต​ไม​นอย​กวา​ 23%

 

มา​รุต​ บูรณะ​เศรษฐ​กุล – กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษัท​ โอ​อิชิ​ กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน) เปิด​เผย​วา​ “แผนการ​ดําเนิน

งาน​ธุรกิจ​ของ​บริษทั​ใน​ปี​ 2​557 น้ี​ ยัง​คง​มุง​เนน​ ผลัก​ดัน​ให​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​และ​ธุรกิจ​อาหาร​เติบโต

อยาง​ตอ​เน่ืองจาก​ปี​ที่​ผาน​มา​ ไม​วา​จะ​เป็น​ใน​สวน​ของ​อัตรา​กําไร​สุ​ทธิ​ หรือ​ราย​ได​รวม​ โดย​ตัง้​เป า​ราย​ได​รวม

ปี​น้ี​จะ​เติบโต​ไม​น อย​วา​ 2​3% จาก​ปี​กอน​ที่​ปิด​ที่​ 12,208 ลาน​บาท​ พ​รอม​ตัง้​เป า​ครอง​ความ​เป็น​ผูนําและ​สรางสรรค

ธุรกิจ​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​สไตล​ญี่ป ุน​ โดย​เนน​ 3 กลยุทธ​หลัก​ คือ​ 1) การ​ผนึก​กําลัง​ หรือ​ “ซิ​นเนอ​รยี” (Synergy)

ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​กลุม​นอน​แอลกอฮอล​ของ​บริษทั​ใน​เครือ​ไทย​เบฟฯ “โอ​อิชิ​ – เสริม​สุข – F&N” เพื่อ​ดึง​ศักยภาพ​ของ

แตละ​เครือ​ขาย​ให​เอื้อ​ประโยชน​ตอ​กัน​ ทัง้​เรื่อง​การ​ขยาย​ตลาด​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​ รวม​ไป​ถึง

การ​แลก​เปลี่ยน​ความ​รู​ ขอมูล​วิจัย​ และ​กระบวนการ​ผลิต​รวม​กัน​อยาง​เต็ม​ประสิทธิภาพ​ 2) การ​เสริม​ความ​แข็งแกรง

ให​กับ​ธุรกิจ​ โดย​เนน​พัฒนา​คุณภาพ​และ​นวัตกรรม​ใหมๆ​ ทัง้​ดาน​ผลิต​ภัณฑ​ กระบวนการ​ผลิต​ การ​ตล​าด

การ​สง​เสริม​การ​ขาย​ และ​การ​จัด​จําหนาย​ โดย​เฉพาะ​การก​ระ​จา​ยสินคา​ไป​สู​ผู​บริโภค​ผาน​เครือ​ขาย​พันธ​มิตร​ นอกจาก

น้ี​ ยัง​เนน​การ​ขยาย​ไลน​ธุรกิจ​ทัง้​เครื่อง​ดื่ม​และ​อา​หาร​ รวม​ไป​ถึง​การ​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​ตาง​ประ​เทศ​ เพื่อ​ผลัก​ดัน​ธุรกิจ​ของ

บริษทั​ให​เติบโต​อยาง​แข็ง​แกรง​ 3) การ​เสริม​สราง​และ​พัฒนา​ทีม​งาน​ให​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ โดย​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ทุก

หนวย​งา​น ​ซึ่ง​บริษทั​ถือวา​พนักงาน​ทุก​คน​เป็น​กําลัง​สําคัญ​ใน​การ​ขับ​เคลื่อน​ธุรกิจ​ให​เดิน​หน า

ไป​ได​อยาง​มัน่​คง​ยัง่ยืน”

สําหรับ​ผล​ประกอบ​การ​ปี​ 2​556 จิต​เกษม​ หมู​มิ่ง​ – ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ สาย​งานการ​เงิน​และ​การ​บัญชี​

บริษัท​ โอ​อิชิ​ กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) เปิด​เผย​วา​ “ผล​ประกอบ​การ​ของ​โอ​อิชิ​ กรุป​ ประจําปี​ 2​556 มี​ราย​ได​จาก​การ

ขาย​รวม​ทัง้​สิน้​ 12,208 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 5% จาก​ปี​ที่​แลว​ โดย​มี​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​อา​หาร​ จํานว​น ​5,976

ลาน​บาท​ หรือ​คิด​เป็น​ 49% จาก​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​รวม​ และ​ราย​ได​จาก​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​จํานว​น ​6,232 ลาน​บาท​ หรือ

คิด​เป็น​ 51% จาก​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​รวม​ ซึ่ง​การ​เติบโต​ของ​ราย​ได​สวน​ใหญ​มา​จาก​การ​ขยาย​สา​ขา​ รวม​ทัง้​สิน้​ 43 สา

ขา​ บริษทัฯ​ มี​กําไร​สุ​ทธิ​ 456 ลาน​บาท​ แต​เน่ืองจาก​บริษทั​ได​รับ​รู​ผล​ขาดทุน​จาก​การ​ปรับ​ประมาณ​การ​เงิน​ชดเชย​จาก

เหตุการณ​มหา​อุทก​ภัย​ ซึ่ง​เป็น​รายการ​นอก​เหนือ​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ตาม​ปกติ​เป็น​จํานว​น ​100 ลาน​บาท​ หาก​ไม​รวม
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รายการ​ดัง​กลาว​ บริษทัฯ​ มี​กําไร​สุ​ทธิ​ 556 ลาน​บาท​ หรือ​คิด​เป็น​ 5% ของ​ราย​ได​จาก​การ​ขาย

สวน​เป า​หมาย​ของ​ปี​ 2​557 นัน้​ โดย​ภาพ​รวม​แลว​บริษทัฯ​ ตัง้​เป า​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​อยู​ที่​ 2​3% หรือ​ 15,000

ลาน​บาท​ โดย​ตัง้​งบ​ประมาณ​การ​ลงทุน​ทัง้​สิน้​ประมาณ​ 2​,000 ลาน​บาท​ เพื่อ​ขยาย​กําลัง​การ​ผลิต​ และ​ขยาย​สา​ขา”

 

 

ใน​สวน​ธุรกิจ​อา​หาร​ แซม-ไพ​ศาล​ อาว​สถา​พร – รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ สาย​งาน​ธุรกิจ​อา​หาร​ บริษัท​ โอ​อิชิ​

กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) เปิด​เผย​วา​ “ชวง​ปลาย​ปี​ที่​ผาน​มา​ บริษทัฯ​ ได​อัด​งบ​การ​ขยาย​สาขา​กวา​ 50 ลาน​บาท

เพื่อ​ขยาย​พื้นที่​ให​บริการ​ไป​ยัง​หัว​เมือง​รอง​อยาง​จังหวัด​บุรีรัมย​และ​สุ​ริ​นท​ร ดวย​การ​เปิด​สาขา​ของ​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน

ยอด​นิ​ยม​ ทัง้​ “ชา​บูชิ (Shabushi by OISHI)” และ​ “โอ​อิชิ​ รา​เมน (OISHI Ramen)” รวม​จํานว​น ​4 สา​ขา​ สง​ผล​ให

ภาพ​รวม​ธุรกิจ​อา​หาร​ โอ​อิชิ​ กรุป​ มี​สวน​แบง​การ​ตลาด​ประมาณ​ 2​7-30% (จาก​มูลคา​ตลาด​ราน​อาหาร​ญี่​ป ุน

ใน​ประเทศไทย​ 2​2,000 ลาน​บาท​) โดย​ใน​ปี​น้ี​บริษทัฯ​ ตัง้​เป า​ราย​ได​ประ​มา​ณ 7,700 ลาน​บาท​ เน่ือง​มา​จาก​แผนการ

ขยาย​สาขา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​ตัง้​เป า​ขยาย​สาขา​เพิ่ม​ 50 สา​ขา​ ภาย​ใต​งบ​ลงทุน​ประ​มา​ณ 600 ลาน​บาท​  ทัง้น้ี​จะ​มี​การ

ขยาย​สาขา​ไป​ตาง​ประ​เทศ​ โดย​จะ​ไป​ที่​ประเทศ​พมา​กอ​น ​ประมาณ​ชวง​ไตรมาส​ 2​/2557 จํานวน​ 2​ สา​ขา

ที่​ยางกุง​และ​มัณฑ​ะเลย และ​ใน​สวน​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ปี​น้ี​ ประเดิม​ดวย​การ​สาน​ตอ​แคมเปญ​ OISHI

“FLY ME TO JAPAN” โชค​ 2​ ชัน้​…มันส​ถึง​ญี่ป ุน​! ปี​ 2 โดย​การ​รวม​มือ​กับ​พันธ​มิตร​ ครอบคลุม​ทัง้​กรุง​ศรี

คอน​ซูม​เม​อร (Krungsri Consumer) เอ​ไอ​เอส (AIS) บัตร​เครดิต​กสิกร​ไทย (KBank) ทรู​ยู (True YOU) และ

บัตร​เครดิต​และ​เดบิต​ บีเฟิสต ธนาคาร​กรุง​เทพ (BBL) ภาย​ใต​แนวคิด​ที่​วา​ ‘กิน​ได​ลด​…โซยได​ลุน​!’​ มอบ​สวนลด​พิเศษ

สูง​ถึง​ 15% เมื่อ​ใช​บริการ​ผาน​ทาง​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​ชัน้​นําใน​เครือ​โอ​อิชิ​ พวง​รางวัล​พิเศษ​! ลุน​แพ็คเกจ​ทอง​เที่ยว

ประเทศ​ญี่ป ุน​แบบ​อัน​ซีน​ฟรี​ 5 เที่ยว​บิ​น ​จํานว​น ​50 รางวัล​ 100 ที่​นัง่​ เริ่ม​ 1 ก.​พ.​ – 30 พ.​ย.​ ศก​น้ี​”

 

ขณะ​ที่​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม เจษฎา​กร​ ธราธิป​ ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ สาย​งาน​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ บริ​ษัท

โอ​อิชิ​ จํากัด​ (มหา​ชน) เปิด​เผย​วา​ “สําหรับ​สาย​งาน​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ใน​ปี​ที่​ผาน​มายัง​คง​ครอง​ความ​เป็น​ผูนําอันดับ

หน่ึง​ของ​ตลาด​ชา​เขียว​พรอม​ดื่ม​ใน​ทุก​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ ดวย​ราย​ได​ 6,232 ลาน​บาท​ โดย​มี​สวน​แบง​การ​ตลาด

ณ เดือน​ธันวาคม​ 2​556 ที่​ 43.​5% ทิง้​หาง​คู​แขง​ที่​ได​สวน​แบง​ 2​3.​4%”

“สําหรับ​ใน​ปี​ 2​557 สาย​งาน​ธุรกิจ​เครื่อง​ดื่ม​ตัง้​เป า​การ​เติบโต​ไว​ที่​ 18 % ภาย​ใต​วิสัย​ทัศน​ “ผูนําที่​สรางสรรค​ธุรกิจ

เครื่อง​ดื่ม​สไตล​ญี่ป ุน​ที่​ไม​เคย​หยุด​น่ิง​เพื่อ​สุขภาพ​ที่​ดี​ของ​คน​รุน​ใหม​” โดย​ขับ​เคลื่อน​ผา​น ​3 ภารกิจ​หลัก​ ได​แก​

1) สราง​ความ​แตก​ตาง​และ​เสริม​แกรง​แบรนด​โอ​อิชิ ดวย​การ​เสริม​แกรง​แบรนด​คาแรคเตอร​ให​ชัดเจน​ยิ่ง​ขึ้น​ ผาน

รูป​แบบ​การ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ใหม​ นวัตกรรม​ผลิต​ภัณฑ​ และ​โปร​โม​ชัน่สุด​โด​น ​จัด​หนัก​กิจกรรม​สราง​สีสัน​และ​ความ

ตื่น​เตน​ใหมๆ​ ให​กับ​ผู​บริโภค​ เริ่ม​ตัง้แต​ใน​ชวง​ซัม​เม​อร ซึ่ง​เป็น​ชวง​ฤดู​ขาย​ที่​สําคัญ​ของ​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม



ดวย​งบ​ลงทุน​กวา​ 500 ลาน​บาท​  2) ผลัก​ดัน​ยอด​ขาย​ใน​ประเทศ​ให​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​และ​ยั่งยืน​

เพื่อ​ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําตลาด​ชา​เขียว​พรอม​ดื่ม​อัน​ดับ​ 1 เบ็ดเสร็จ​ทุก​ชอง​ทาง​ ผาน​ความ​เชี่ยว​ชาญ

ใน​การ​จัด​จําหนาย​ของ​บริษทั​ใน​เครือ​ไทย​เบฟและ​เสริมสุข​ใน​ชอง​ทาง​โม​เดิรนเทรด​และ​ราน​คา​ทัว่​ไป​ และ​

3) เดิน​หนา​ขยาย​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ โอ​อิชิ​พรอม​มอบ​ความ​สดชื่น​ของ​ชา​เขียว​ยอด​นิยม​อันดับ​หน่ึง​ของ​ไทย​ให​กับ

ตลาด​ตาง​ประเทศ​ที่​เตรียม​ไป​เปิด​ตลาด​ใหม​ ได​แก​ ภูมิภาค​ตะวัน​ออก​กลาง​ และ​ยุ​โร​ป รวม​ทัง้​สราง​การ​รับ​รู​แบรนด​โอ

อิชิ​ใน​ประเทศ​ที่​เขาไป​ทําตลาด​แลว​ เชน​ ประเทศ​ใน​กลุม AEC โดย​เฉพาะ​ประเทศ​มาเลเซีย​ และ​ประเทศ​ที่​มี​เครือ

ขาย​การ​จัด​จําหนาย​ที่​แข็งแกรง​ของ​ทัง้​เอ​ฟแอนด​เอ็น​ อิน​เตอร​เบฟ และ​พันธมิตร​จัด​จําหนาย​อื่นๆ​ ของ​โอ​อิชิ​” เจษฎา

กร​กลา​ว

 

 

จน​วัน​นี้​ “โอ​อิชิ​” ยัง​ครอง​ใจ​ผู​บริโภค​ชาว​ไทย​อยาง​ตอ​เน่ือง​และ​ยาว​นา​น ​เพราะ​ยึด​มั่น​ใน​วิสัย​ทัศ​น

“เป็น​ผูนําและ​สรางสรรค​ธุรกิจ​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​สไตล​ญี่ป ุน​เพื่อ​คุณภาพ​ชีวิต​ที่​ดี​ของ​คน​รุน​ใหม​”

 


