
โอสถสภาและไทโชรวมฉลองมิตรภาพ 55 ปี จัดงาน

“55 ปีแหงการสงตอ” ลิโพตอกยํา้ความเป็น

ผูนําเครื่องดื่มบํารุงกําลังพรีเมียมคุณภาพญี่ป ุนใน

ไทย

โอสถสภาและไทโชรวมฉลองมิตรภาพ 55 ปี จัดงาน “55 ปีแหงการสงตอ” ลิโพตอกยํ้าความเป็นผูนําเครื่องดื่ม

บํารุงกําลังพรีเมียมคุณภาพญี่ป ุนในไทย

              บริษทั โอสถสภา จํากัด (มหาชน) ฉลองมิตรภาพอันแข็งแกรงของโอสถสภาและไทโช ฟารมาซูติคอล ที่

ยืนยาวมากวา 5 ทศวรรษ จัดงาน “55 ปีแหงการสงตอ” ประกาศกองความสําเร็จในประเทศไทยจากรุนสูรุน พรอม

เปิดตัวแคมเปญ “ลิโพ 55 ปีแหงการสงตอ คุณภาพญี่ป ุนสูคนไทย” ชูประโยชนจาก “ทอรีนคุณภาพญี่ป ุน 1,000

มก.” หน่ึงเดียวในไทย ดวยการปรับโฉมแพ็คเกจจิง้ใหมและเปิดตัวภาพยนตรโฆษณา สงตอความเชื่อมัน่และความ

มัน่ใจจากคุณภาพญี่ป ุนสูคนไทย ลิโพเติมพลังใหคนไทยกลาทําในสิ่งที่ดีตลอดไป เพื่อตอกยํ้าการเป็นเจาตลาด

เครื่องดื่มบํารุงกําลัง พรีเมียมตัวจริง

              นางวรรณิภา ภักดีบุตร กรรมการผูจัดการใหญ บริษทั โอสถสภา จํากัด (มหาชน) เผยวา ในปี 2563ภาพ

ลักษณของเครื่องดื่มบํารุงกําลังในประเทศไทยมีความพรีเมียมมากขึ้นตางจากในอดีต การเปลี่ยนแปลงน้ีสงผลถึง
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การวางกรอบความเป็นพรีเมียมของแบรนดใหเขาถึงกลุมผูบริโภคอยาง กลุมนักศึกษา พนักงานออฟฟิศ และนัก

กีฬา ซึ่งความไดเปรียบในโจทยขอน้ีของโอสถสภาคือการเป็นผูผลิตและจําหนายแบรนด “ลิโพ” เครื่องดื่มบํารุง

กําลังพรีเมียมจากประเทศญี่ป ุน และการสนับสนุนอยางดีจาก ‘ไทโช ฟารมาซูติคอล’ (Taisho Pharmaceutical)

เจาของ License มายาวนานถึง 55 ปี ในโอกาสที่แบรนดลิโพครบรอบ 55 ปี ในประเทศไทย จึงไดจัดงาน “55 ปี

แหงการสงตอ” เผยถึงความสําเร็จของแบรนดในตลาดพรีเมียมและฉลองสัมพันธภาพอันแนนแฟ นของ โอสถสภา

และไทโช ฟารมาซูติคอล ที่ยืนยาวมากวา 5 ทศวรรษ

              แบรนด “ลิโพ” ถอืเป็นเครื่องดื่มบาํรงุกาํลงัรายแรกของประเทศไทย โดยเกดิขึ้นจากความรวมมอืของ บรษิทั

โอสถสภา จํากัด (มหาชน) และ บริษทั ไทโช ฟารมาซูติคอล จํากัด เจาของ License ลิโพ จากประเทศญี่ป ุนนับ

ตัง้แตปี 2508 ถึงปัจจุบัน ซึ่งเป็นเวลาถึง 55 ปี ตลอดเวลาที่ผานมา ลิโพ เป็นเครื่องดื่มบํารุงกําลังพรีเมียมที่คนไทย

รูจักเป็นอยางดีและเป็นที่นิยมจากรุนสูรุนสามารถทํายอดขายไดสูงถึง 300 ลานขวดตอปี ทัง้ยังเป็นที่คุนเคยใน

สังคมไทย ดวยสโลแกน “ลิโพ มัน่ใจคุณทําได” พรอมกับโลโก “ชูสองน้ิว” ซึ่งแสดงถึงความเชื่อมัน่และความพรอม

ในการเติมพลังใหคนไทยกลาทําในสิ่งที่ดีตลอดไป

              มร.ยูคโิอะ ซาวาดะ รองประธานกรรมการบรหิาร บรษิทั โอสถสภา ไทโช ฟารมาซูติคอล จาํกดั กลาววา “ไท

โช ฟารมาซูติคอล มีความยินดีที่ไดเป็นสวนหน่ึงในความสําเร็จของการสงตอ ‘ลิโพ’ เครื่องดื่มบํารุงกําลังระดับ

พรีเมียมยอดนิยมของชาวญี่ป ุน ที่ไดเสริมสรางพลังใหชาวญี่ป ุนมาแลวหลายยุคหลายสมัยจนถึงปัจจุบัน มาสูผู

บริโภคชาวไทย เป็นเวลายาวนาน 55 ปี สําหรับงาน “55 ปีแหงการสงตอ: Lipo Japanese Quality” นับเป็น

ประวัติศาสตรสําคัญที่ตอกยํ้าถึงสัมพันธภาพระหวาง ไทโช ฟารมาซูติคอล และโอสถสภา รวมไปถึงกลุมผูแทน

จําหนายทัว่ประเทศ ที่ไดรวมแรงรวมใจ สนับสนุนกันและกันจนทําให ‘ลิโพ’ ไดรับความนิยมและความเชื่อมัน่อยาง

สูงในกลุมผูบริโภคชาวไทย และรวมเป็นสวนหน่ึงในการเสริมสรางพลังและสนับสนุนใหคนไทยกลาทําในสิ่งดีเพื่อ

สังคม”

               “55 ปีแหงการสงตอ ลิโพผสมทอรีนคุณภาพญี่ป ุน 1,000 มก.” นับเป็นแคมเปญใหญในรอบหลายปีของ

แบรนดลิโพ เพื่อแสดงใหเห็นถึงการเป็นผลิตภัณฑคุณภาพญี่ป ุนอยางแทจริงดวยสวนผสมของ “ทอรีนคุณภาพญี่ป ุน

1,000 มก.” มากที่สุดในบรรดาเครื่องดื่มบํารุงกําลังในประเทศไทย ตอกยํ้าภาพลักษณความเป็นพรีเมียมที่นําเขามา

จากญี่ป ุน ดวยการปรับโฉมแพ็คเกจจิง้ใหม ทัง้เพิ่มฉลากภาษาญี่ป ุน และเนนไอคอน ทอรีน 1,000 มก. เพื่อสื่อให

เห็นคุณภาพและความนาเชื่อถือของลิโพ ในการสงตอคุณประโยชนของ “ทอรีนจากญี่ป ุน” ใหกับผูบริโภค

              นางวรรณิภา กลาวตอไปวา ทอรีนคณุภาพญีป่ นุที่มีในเครื่องดื่มบาํรงุกาํลงัลิโพ คอื คณุประโยชนที่โดดเดนของ

แบรนดชวยเพิ่มพลัง เพิ่มความกระฉับกระเฉง ชวยบํารุงสายตา และรสชาติอรอย มีกลิ่นหอมที่เป็นเอกลักษณ ให

ความสดชื่นไดดี ซึ่งเป็นความพรีเมียมของลิโพ ที่มีเพียงหน่ึงเดียวในประเทศไทย และยกระดับใหแตกตางจาก

แบรนดเครื่องดื่มบํารุงกําลังอื่นๆ



              นอกจากน้ี ภายในงานยงัมีการเปิดตวัภาพยนตรโฆษณาชดุใหมที่ถายทอดผาน 3 คาแรคเตอรญีป่ นุ ใหความ

หมายสื่อถึงคุณประโยชนในเครื่องดื่มบํารุงกําลังลิโพไดอยางชัดเจน ไดแก ‘ซูโม’ สื่อถึงความแข็งแรง ชวยเพิ่มพลัง

ใหรางกาย ‘นินจา’ สื่อถึงความกระฉับกระเฉงวองไว และ ‘ซามูไร’ สื่อถึงดวงตาที่เฉียบคม จากการชวยบํารุงสายตา

              “ภาพยนตรโฆษณาชดุใหมของลิโพถอืเป็นการตอกยํ้าภาพลกัษณและคณุภาพญีป่ นุของแบรนด แนวทางเหลา

น้ี จะชวยสื่อถึงความเป็นเครื่องดื่ม ‘พรีเมียม’ ที่มาจากวัฒนธรรมญี่ป ุนของลิโพไดชัดเจนมากยิ่งขึ้น ซึ่งโอสถสภา

เชื่อมัน่วาการกาวเดินครัง้น้ี จะถายทอดใหผูบริโภคเชื่อมัน่ในคุณประโยชนของลิโพที่สงตอคุณภาพญี่ป ุนจากไทโช

ฟารมาซูติคอล มาสูสังคมไทยในมือของโอสถสภา และในอนาคตจะไดพบกับนวัตกรรมใหมๆ ที่ตอบสนองความ

ตองการของผูบริโภคและสรางความแข็งแกรงใหแบรนดมากขึ้นอีกแนนอน” นางวรรณิภา กลาวทิง้ทาย

              ตดิตามความเคลื่อนไหวของ “ลิโพวิตนั-ดี” กบัแคมเปญ “Lipo Japanese Quality : 55 ปีแหงการสงตอ” ได

ทาง Facebook Fanpage : Lipovitan-D หรือชมภาพยนตรโฆษณาชุดใหม ไดที่ ลิง้ Youtube : Lipovitan-D
Thailand


