
โอสถ​สภา​และ​ไท​โชรวม​ฉลอง​มิตร​ภาพ​ 55 ปี​ จัด​งา​น

“5​5 ปี​แหง​การ​สง​ตอ​” ลิ​โพ​ตอกยํา้ความ​เป็น

ผูนําเครื่อง​ดื่ม​บํารุง​กําลัง​พรีเมียม​คุณภาพ​ญี่ป ุน​ใน

ไทย

โอสถ​สภา​และ​ไท​โชรวม​ฉลอง​มิตร​ภาพ​ 55 ปี​ จัด​งา​น ​“5​5 ปี​แหง​การ​สง​ตอ​” ลิ​โพ​ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําเครื่อง​ดื่ม

บํารุง​กําลัง​พรีเมียม​คุณภาพ​ญี่ป ุน​ใน​ไทย

              บริษทั​ โอสถ​สภา​ จํากัด​ (มหา​ชน​) ฉลอง​มิตรภาพ​อัน​แข็งแกรง​ของ​โอสถ​สภา​และ​ไท​โช ฟารม​าซู​ติ​คอ​ล ที่

ยืนยาว​มาก​วา​ 5 ทศ​วรรษ​ จัด​งา​น ​“5​5 ปี​แหง​การ​สง​ตอ​” ประกาศ​กอง​ความ​สําเร็จ​ใน​ประเทศไทย​จาก​รุน​สู​รุน​ พ​รอม

เปิด​ตัว​แคมเปญ​ “ลิ​โพ​ 55 ปี​แหง​การ​สง​ตอ​ คุณภาพ​ญี่ป ุน​สู​คน​ไทย​” ชู​ประโยชน​จาก​ “ทอ​รี​นคุณภาพ​ญี่ป ุน​ 1,000

มก​.​” หน่ึง​เดียว​ใน​ไทย​ ดวย​การ​ปรับ​โฉม​แพ็คเกจ​จิง้ใหม​และ​เปิด​ตัว​ภาพยนตร​โฆษณา​ สง​ตอ​ความ​เชื่อ​มัน่​และ​ความ

มัน่ใจ​จาก​คุณภาพ​ญี่ป ุน​สู​คน​ไทย​ ลิ​โพ​เติม​พลัง​ให​คน​ไทย​กลา​ทําใน​สิ่ง​ที่​ดี​ตลอด​ไป​ เพื่อ​ตอกยํ้าการ​เป็น​เจา​ตลาด

เครื่อง​ดื่ม​บํารุง​กําลัง​ พ​รี​เมีย​มตัว​จริง

              นาง​วรรณิภา​ ภักดี​บุตร​ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ บริษทั​ โอสถ​สภา​ จํากัด​ (มหา​ชน​) เผย​วา​ ใน​ปี​ 2​563ภาพ

ลักษณ​ของ​เครื่อง​ดื่ม​บํารุง​กําลัง​ใน​ประเทศไทย​มี​ความ​พรีเมียม​มาก​ขึ้น​ตาง​จาก​ใน​อดีต​ การ​เปลี่ยนแปลง​น้ี​สง​ผล​ถึง
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การ​วาง​กรอบ​ความ​เป็น​พรีเมียม​ของ​แบรนด​ให​เขา​ถึง​กลุม​ผู​บริโภค​อยาง​ กลุม​นักศึกษา​ พ​นักงาน​ออฟฟิศ​ และ​นัก

กีฬา​ ซึ่ง​ความ​ได​เปรียบ​ใน​โจทย​ขอ​น้ี​ของ​โอสถ​สภา​คือ​การ​เป็น​ผู​ผลิต​และ​จําหนาย​แบ​รน​ด “ลิ​โพ​” เครื่อง​ดื่ม​บํารุง

กําลัง​พรีเมียม​จาก​ประเทศ​ญี่ป ุน​ และ​การ​สนับสนุน​อยาง​ดี​จาก​ ‘ไท​โช ฟารม​าซู​ติ​คอล’ (Taisho Pharmaceutical)

เจา​ของ License มายา​วนา​นถึง​ 55 ปี​ ใน​โอกาส​ที่​แบรนด​ลิ​โพ​ครบ​รอบ​ 55 ปี​ ใน​ประเทศ​ไทย​ จึง​ได​จัด​งา​น ​“5​5 ปี

แหง​การ​สง​ตอ​” เผย​ถึง​ความ​สําเร็จ​ของ​แบรนด​ใน​ตลาด​พรีเมียม​และ​ฉลอง​สัมพันธภาพ​อัน​แนนแฟ น​ของ​ โอสถ​สภา

และ​ไท​โช ฟารม​าซู​ติ​คอ​ล ที่​ยืนยาว​มาก​วา​ 5 ทศ​วรรษ

              แบ​รน​ด “ลิ​โพ​” ถอื​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​บาํรงุ​กาํลงั​ราย​แรก​ของ​ประเทศ​ไทย​ โดย​เกดิ​ขึ้น​จาก​ความ​รวม​มอื​ของ​ บรษิทั​

โอสถ​สภา​ จํากัด​ (มหา​ชน​) และ​ บริษทั​ ไท​โช ฟารม​าซู​ติ​คอ​ล จํากัด​ เจา​ของ License ลิ​โพ​ จาก​ประเทศ​ญี่ป ุน​นับ

ตัง้แต​ปี​ 2​508 ถึง​ปัจจุบัน​ ซึ่ง​เป็น​เวลา​ถึง​ 55 ปี​ ตลอด​เวลา​ที่​ผาน​มา​ ลิ​โพ​ เป็น​เครื่อง​ดื่ม​บํารุง​กําลัง​พรีเมียม​ที่​คน​ไทย

รูจัก​เป็น​อยาง​ดี​และ​เป็น​ที่​นิยม​จาก​รุน​สู​รุน​สามารถ​ทํายอด​ขาย​ได​สูง​ถึง​ 300 ลาน​ขวด​ตอ​ปี​ ทัง้​ยัง​เป็น​ที่​คุน​เคย​ใน

สังคม​ไทย​ ดวย​สโลแกน​ “ลิ​โพ​ มัน่ใจ​คุณ​ทําได​” พรอม​กับ​โลโก​ “ชูส​อง​น้ิว​” ซึ่ง​แสดง​ถึง​ความ​เชื่อ​มัน่​และ​ความ​พรอม

ใน​การ​เติม​พลัง​ให​คน​ไทย​กลา​ทําใน​สิ่ง​ที่​ดี​ตล​อด​ไป

              มร​.​ยู​คโิอ​ะ ซา​วา​ดะ​ รอง​ประธาน​กรรมการ​บรหิาร​ บรษิทั​ โอสถ​สภา​ ไท​โช ฟารม​าซู​ติ​คอ​ล จาํกดั​ กลาว​วา​ “ไท

โช ฟารม​าซู​ติ​คอ​ล มี​ความ​ยินดี​ที่​ได​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​ความ​สําเร็จ​ของ​การ​สง​ตอ​ ‘ลิ​โพ​’ ​เครื่อง​ดื่ม​บํารุง​กําลัง​ระดับ

พรีเมียม​ยอด​นิยม​ของ​ชาว​ญี่ป ุน​ ที่​ได​เสริม​สราง​พลัง​ให​ชาว​ญี่ป ุน​มา​แลว​หลาย​ยุค​หลาย​สมัย​จนถึง​ปัจจุบัน​ มา​สู​ผู

บริโภค​ชาว​ไทย​ เป็น​เวลา​ยาว​นา​น ​55 ปี​ สําหรับ​งา​น ​“5​5 ปี​แหง​การ​สง​ตอ: Lipo Japanese Quality” นับ​เป็น

ประวัติศาสตร​สําคัญ​ที่​ตอกยํ้าถึง​สัมพันธภาพ​ระ​หวาง​ ไท​โช ฟารม​าซู​ติ​คอ​ล และ​โอสถ​สภา​ รวม​ไป​ถึง​กลุม​ผู​แทน

จําหนาย​ทัว่​ประ​เทศ​ ที่​ได​รวม​แรง​รวม​ใจ​ สนับสนุน​กัน​และ​กัน​จน​ทําให​ ‘ลิ​โพ​’ ​ได​รับ​ความ​นิยม​และ​ความ​เชื่อ​มัน่​อยาง

สูง​ใน​กลุม​ผู​บริโภค​ชาว​ไทย​ และ​รวม​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​การ​เสริม​สราง​พลัง​และ​สนับสนุน​ให​คน​ไทย​กลา​ทําใน​สิ่ง​ดี​เพื่อ

สังคม​”

               “5​5 ปี​แหง​การ​สง​ตอ​ ลิ​โพ​ผสม​ทอ​รี​นคุณภาพ​ญี่ป ุน​ 1,000 มก​.​” นับ​เป็น​แคมเปญ​ใหญ​ใน​รอบ​หลาย​ปี​ของ

แบรนด​ลิ​โพ​ เพื่อ​แสดง​ให​เห็น​ถึง​การ​เป็น​ผลิตภัณฑ​คุณภาพ​ญี่ป ุน​อยาง​แทจริง​ดวย​สวน​ผสม​ของ​ “ทอ​รี​นคุณภาพ​ญี่ป ุน​

1,000 มก​.​” มาก​ที่สุด​ใน​บรรดา​เครื่อง​ดื่ม​บํารุง​กําลัง​ใน​ประเทศ​ไทย​ ตอกยํ้าภาพ​ลักษณ​ความ​เป็น​พรีเมียม​ที่​นําเขา​มา

จาก​ญี่ป ุน​ ดวย​การ​ปรับ​โฉม​แพ็คเกจ​จิง้ใหม​ ทัง้​เพิ่ม​ฉลาก​ภาษา​ญี่ป ุน​ และ​เนน​ไอ​คอ​น ​ทอ​รี​น ​1,000 มก​.​ เพื่อ​สื่อ​ให

เห็น​คุณภาพ​และ​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ของ​ลิ​โพ​ ใน​การ​สง​ตอ​คุณ​ประโยชน​ของ​ “ทอ​รี​นจาก​ญี่ป ุน​” ให​กับ​ผู​บริ​โภค

              นาง​วรรณิภา​ กลาว​ตอ​ไป​วา​ ทอ​รี​นคณุภาพ​ญีป่ นุ​ที่​มี​ใน​เครื่อง​ดื่ม​บาํรงุ​กาํลงั​ลิ​โพ​ คอื​ คณุ​ประโยชน​ที่​โดด​เดน​ของ

แบรนด​ชวย​เพิ่ม​พลัง​ เพิ่ม​ความ​กระ​ฉับ​กระ​เฉ​ง ชวย​บํารุง​สาย​ตา​ และ​รสชาติ​อรอย​ มี​กลิ่น​หอม​ที่​เป็น​เอก​ลักษณ​ ให

ความ​สดชื่น​ได​ดี​ ซึ่ง​เป็น​ความ​พรีเมียม​ของ​ลิ​โพ​ ที่​มี​เพียง​หน่ึง​เดียว​ใน​ประเทศ​ไทย​ และ​ยก​ระดับ​ให​แตก​ตาง​จาก

แบรนด​เครื่อง​ดื่ม​บํารุง​กําลัง​อื่นๆ



              นอกจาก​น้ี​ ภายใน​งาน​ยงั​มี​การ​เปิด​ตวั​ภาพยนตร​โฆษณา​ชดุ​ใหม​ที่​ถายทอด​ผา​น ​3 คาแรคเตอร​ญีป่ นุ​ ให​ความ

หมาย​สื่อ​ถึง​คุณ​ประโยชน​ใน​เครื่อง​ดื่ม​บํารุง​กําลัง​ลิ​โพ​ได​อยาง​ชัด​เจ​น ​ได​แก​ ‘ซูโม​’ ​สื่อ​ถึง​ความ​แข็ง​แรง​ ชวย​เพิ่ม​พลัง

ให​ราง​กาย​ ‘นินจา​’ ​สื่อ​ถึง​ความ​กระฉับกระเฉง​วอง​ไว​ และ​ ‘ซามูไร​’ ​สื่อ​ถึง​ดวงตา​ที่​เฉียบ​คม​ จาก​การ​ชวย​บํารุง​สาย​ตา

              “ภาพยนตร​โฆษณา​ชดุ​ใหม​ของ​ลิ​โพ​ถอื​เป็นการ​ตอกยํ้าภาพ​ลกัษณ​และ​คณุภาพ​ญีป่ นุ​ของ​แบ​รน​ด แนวทาง​เหลา

น้ี​ จะ​ชวย​สื่อ​ถึง​ความ​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​ ‘พรีเมียม​’ ​ที่มา​จาก​วัฒนธรรม​ญี่ป ุน​ของ​ลิ​โพ​ได​ชัดเจน​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ซึ่ง​โอสถ​สภา

เชื่อ​มัน่​วาการ​กาว​เดิน​ครัง้​น้ี​ จะ​ถายทอด​ให​ผู​บริโภค​เชื่อ​มัน่​ใน​คุณ​ประโยชน​ของ​ลิ​โพ​ที่​สง​ตอ​คุณภาพ​ญี่ป ุน​จาก​ไท​โช

ฟารม​าซู​ติ​คอ​ล มา​สู​สังคม​ไทย​ใน​มือ​ของ​โอสถ​สภา​ และ​ใน​อนาคต​จะ​ได​พบ​กับ​นวัตกรรม​ใหมๆ​ ที่​ตอบ​สนอง​ความ

ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​และ​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​แบรนด​มาก​ขึ้น​อีก​แน​นอน​” นาง​วรรณิภา​ กลาว​ทิง้​ทา​ย

              ตดิตาม​ความ​เคลื่อนไหว​ของ​ “ลิ​โพ​วิ​ตนั​-ดี​” กบั​แคม​เปญ “Lipo Japanese Quality : 55 ปี​แหง​การ​สง​ตอ​” ได

ทาง Facebook Fanpage : Lipovitan-D หรือ​ชม​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ ได​ที่​ ลิง้ Youtube : Lipovitan-D
Thailand


