
โอซีซีเพิ่มไลน ธุรกิจ นําเขาเครื่องสําอางแบรนดดัง

จากฝรั่งเศส ขยายฐานลูกคากลุมใหม หวังดันตัวเลข

ผลประกอบการเพิ่มขึน้อีก 20% ในปี 2017

คุณธีรดา อําพันวงษ กรรมการผูจัดการ และประธานเจาหน าที่บริหาร บมจ.โอซีซี เปิดเผยวา “โอซีซี กรุป ไดนําเขา

เครื่องสําอางแบรนดใหม PAUL & JOE ซึ่งเป็นไลฟ สไตลแบรนดระดับ PRESTIGE จากประเทศฝรัง่เศส เนนกลุม

ลูกคาอายุระหวาง 20-30 ปี ซึ่งแบรนด PAUL & JOE มีชื่อเสียงอยางมากทัง้ในแถบยุโรป และเอเชีย นับเป็น

กลยุทธแบรนดใหมที่มา

เสริมทัพธุรกิจในกลุมสินคาดานความงามขององคกร โดยเมื่อวันที่ 18 พฤศจิกายนที่ผานมาไดทําการเปิดเคานเตอร

แรกของเครื่องสําอางดังกลาว ณ ศูนยการคา เซ็นทรัล ลาดพราว เพื่อ รองรับความตองการของสาวๆ สาวก PAUL

& JOE พรอมจัดกิจกรรม WORKSHOP แนะนําผลิตภัณฑ Primer และเทรนดการแตงหน าในสไตล PARISIAN

LOOK สีสันที่สะทอนความ สุข ความอบอุน และความมีชีวิตชีวาในตัวหญิงสาว ใหกลับมาคุกรุนอีกครัง้ โดยมีเหลา

CELEBRITY, BEAUTY BLOGGER, FIRST JOBBER และนิสิตนักศึกษาเขารวมกิจกรรมในครัง้น้ีกวา 100 คน

ซึ่งกระแสตอบรับจากการเปิดตัวเคานเตอร PAUL & JOE แหงแรก รวมถึงกิจกรรม SOFT LAUNCH ที่ผานมา

ลวนไดรับความสนใจอยางทวมทนจากกลุมลูกคา

เป าหมาย คาดวาแบรนดดังสัญชาติฝรัง่เศส ภายใตการดูแลของ บมจ.โอซีซี จะสามารถเพิ่ม

ยอดขายในกลุมสินคาเครื่องสําอางใหสูงขึ้นอีก 20%”

คุณธีรดา อําพันวงษ ไดกลาวเพิ่มเติมถึงสภาวะเศรษฐกิจในปี 2559ที่ผานมาวา “สถานการณโดยรวมไมวาจะเป็น

ภาคธุรกิจ การลงทุน รวมถึงการจับจายใชสอยของผูบริโภค โดยรวมถือวาดีขึ้น แตก็ยังมีปัจจัยลบจากความออน

ไหวของเศรษฐกิจโลก และภาระหน้ีสินครัวเรือนที่ยังสงผลตอเน่ืองอยู ธุรกิจเครื่องสําอางถือเป็นหน่ึงใน

อุตสาหกรรมที่มีบทบาทสําคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ ไมน อยไปกวาอุตสาหกรรมหลักอื่นๆ ดวย

มูลคาของตลาดรวมกวา 2.6 แสนลานบาท แบงเป็นการผลิตเพื่อจําหนายในประเทศประมาณ 1.7 แสนลานบาท

และผลิตเพื่อสงออกอีกประมาณ 9.7 หมื่นลานบาท ซึ่งวันน้ีภาพรวมของตลาดเครื่อง สําอางยังสามารถขยายตัวไดดี

อยางตอเน่ือง แมจะตองเผชิญกับเศรษฐกิจและกําลังซื้อของตลาดที่ชะลอตัว มีแบรนดใหมทัง้จากยุโรป อเมริกา

และเอเชีย เขามาแชรตลาดเพิ่มขึ้น โดย

ชวงปลายปี 2559 ตลาดเครื่องสําอางในประเทศเติบโตราว 5% และทัง้ปีเติบโตไดถึง 8 %

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%a5%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%a5%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%a5%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-%e0%b8%99/


( มูลคาตลาดและอัตราการเติบโตทัง้หมดอางอิงจากขอมูลของยูโรมอนิเตอร ) อยางไรก็ตามการคาดการณอัตราการ

เติบโตดังกลาว ยังไมรวมปัจจัยอยางการทดลองปรับภาษีนําเขาเครื่อง สําอางใหเหลือ 0% ที่สมาคมผูคาปลีกไทยได

หารือกับทางรัฐผานกระทรวงการคลัง โดยมี

แผนที่จะรวมมือกับซัพพลายเออรทดสอบตลาดเป็นเวลา 2 สัปดาห ในชวงเดือนกุมภาพันธปี

2560 และหากมีการนํารองนโยบายลดภาษี 0% เกิดขึ้นจริง จะยิ่งทําใหสัดสวนเครื่องสําอางนําเขาเพิ่มสูงขึ้นอีก

40-50% ซึ่งจะสงผลใหการแขงขันทางการตลาดในปี 2560 มีความรุนแรงขึ้นดวย”

“สําหรับ บมจ. โอซีซี วางเป าหมายเติบโตเพิ่มขึ้นจากปีที่แลว 15 % โดยในปี 2016 สามารถทํายอดขายไดกวา

1,400 ลานบาท สินคาในความดูแลขององคกรแบงเป็นธุรกิจเครื่องสําอาง และแฮรแคร 85% อาทิ เครื่องสําอาง

คัฟเวอรมารค, ซันเกรส, เค เอ็ม เอ และผลิตภัณฑดูแลเสนผม บี เอส ซี และชิเซโด โปรเฟสชัน่นอล ธุรกิจเสื้อผา

15% อาทิ

ชุดชัน้ใน ชุดวายน้ํา กีลาโรช, เสื้อผา กุนเซ และเอราวอน ฯลฯ และปลายปี 2016 ไดมีการเปิดเคานเตอรเครื่อง

สําอางแบรนดใหม PAUL & JOE สัญชาติฝรัง่เศส ณ ศูนยการคา เซ็นทรัล ลาดพราว ซึ่งถือเป็นอินเตอรแบรนดที่

มีชื่อเสียงอยางมากทัง้ในแถบยุโรป อเมริกา และ เอเชีย สรางสรรคขึ้นโดยดีไซเนอรชื่อดัง โซเฟีย มิเชลี่ (SOPHIE

MECHALY) ผูกอตัง้แบรนด PAUL & JOE ซึ่งประสบความสําเร็จและไดรับการยอมรับจากรันเวยแฟชัน่ระดับโลก

ซึ่งสีสันความงามในมุมมองของ โซเฟีย มิเชลี ่(SOPHIE MECHALY) นัน้ ไมใชแคจุดประกายความมีชีวิตชีวา แต

ยังนําพาความสุข ความสนุกสนาน และความกลาที่จะแตกตาง มาสูทัศนคติของผูหญิงอีกดวย โดยบมจ. โอซีซี

นําเขาสินคาในกลุม Base Make-Up 50%, Point Make-Up 30%, Accessories 10%, Skincare 10% รวมกวา

300 รายการ ซึ่งแบรนดเครื่องสําอาง PAUL & JOE นัน้ มีความเป็น UNIQUE โดดเดน และแตกตางจากเครื่อง

สําอางอินเตอร

แบรนดอื่นๆอยางชัดเจน ทัง้แบรนดคาแรคเตอร คุณสมบัติของผลิตภัณฑที่อยูในระดับ High Quality บรรจุภัณฑมี

ความลํ้าสมัย หรูหรา มีรายละเอียด เฉกเชนชิน้งานศิลปะที่มีกลิ่นไอของความเป็น retro modern ซอนอยู สีสัน

แตละซีซัน่ มีความสดใหม บางเบา และเป็นธรรมชาติ ซึ่งคาดวาแบรนด PAUL & JOE ที่โอซีซีกรุปนําเขามาเสริม

ทพัใหธรุกจิ จะสามารถผลกัดนัตวัเลขผลประกอบการในกลมุเครื่องสาํอาง ใหเตบิโตสงูขึ้นตามเป าหมายที่คาดการณ

ไวในปี 2017 น้ี

“สําหรับชองทางการวางจําหนายนัน้ ไดวางแผนที่จะขยายเคานเตอรใหบริการเพิ่มขึ้นในปีน้ีอีก 4 จุด เพื่อรองรับ

ความตองการของกลุมลูกคาที่คาดวาจะมีปริมาณเพิ่มขึ้น

พรอมวางงบประมาณสนับสนุนกิจกรรมทางการตลาด สื่อโฆษณา – ประชาสัมพันธ รวมถึงกิจกรรม Online และ

โปรโมชัน่ ณ จุดขาย ไวอยางตอเน่ืองกวา 10 ลานบาท ในชวงครึ่งปีแรก อาทิ เดือนกุมภาพันธ จนถึง เมษายน 2

560 แฟนคลับ PAUL & JOE จะไดเขารวมกิจกรรม WORK SHOP แบบ EXCLUSIVE กับเหลา BEAUTY

BLOGGER ชื่อดังถึง 6 ทาน เพื่ออัพเดทเทรนดความงาม และการดูแลสุขภาพผิวใหสวย กระจางใส อยางยัง่ยืน

นอกจากนัน้ทาง PAUL & JOE ยังมีสินคา Collection พิเศษ เพื่อฉลองครบรอบ 15 ปี ของแบรนดในชวงเดือน



เมษายนปี 2017 อีกดวย สําหรับผูที่สนใจสามารถติดตามความเคลื่อนไหวของแบรนด PAUL & JOE ไดที่
www.facebook.com/PaulJoeBeaute.TH


