
โด​ริ​โทส​ประกาศ​ผล​งาน​จาก​ผู​เขา​แขงขัน​ทั่ว​โลก​ที่​ผาน

เขา​สู​รอบ​รอง​ชนะ​เลิศ​ เพื่อ​ชิง​เงิน​รางวัล​สูงสุด​ถึง​ 1

ลาน​ดอลลา​ร

พล​าโน​, เท็กซัส–6 ธ.​ค.​–พี​อา​รนิ​วสไว​ร/อิน​โฟเควสท

 

– ผู​เขา​รอบ​ชิง​ชนะ​เลิศ​ 2​ คน​สุด​ทาย​ จะ​มี​โอกาส​รวม​งาน​กับ​มา​รเวล สตู​ดิโอ​ส ใน​ภาพยนตร​ฟอรม​ยักษ​เรื่อ​ง
Marvel’s The Avengers: Age of Ultron

 

หลัง​จาก​ที่​ได​รับ​ชม​ผล​งาน​โฆษณา​จาก​ทัว่​ทุก​มุม​โลก​ที่​สง​เขา​มากวา​หลาย​พัน​ชิน้​ วัน​น้ี​ โด​ริ​โทส​ขอ​ประกาศ​ผล​งาน

โฆษณา​ที่​ผาน​เขา​สู​รอบ​รอง​ชนะ​เลิศ​ใน​การ​แขง​ขัน “Crash the Super Bowl” ประจําปี​น้ี​ นับ​ตัง้แต​เมื่อ​ตน​เดือน

ตุลาคม​ที่​ผาน​มา​ บรรดา​แฟนๆ​ตาง​แสดง​ความ​ชื่น​ชอบ​ที่​ตนเอง​มี​ตอ​ ตอ​ติ​ญา ชิป​ ของ​โด​ริ​โทส​ ผาน​โฆษณา​โฮม​เมด

ความ​ยาว​ 30 วิ​นา​ที​ ทาย​ที่​สุด​ ผู​โชค​ดี​ทัง้​สอง​ราย​จะ​ได​เห็น​โฆษณา​ของ​ตนเอง​ออก​ฉาย​สู​สายตา​ผู​ชม​โทรทัศน​ทัว่​โลก

ระหวาง​ศึก​ซู​เปอร​ โบว​ล ครัง้​ที่​ 48 รวม​ทัง้​โอกาส​ที่​จะ​ได​รวม​งาน​กับ​มา​รเวล สตู​ดิโอ​สใน​การ​ถาย​ทําภาพยนตร​เรื่อ​ง

Marvel’s The Avengers: Age of Ultron และ​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​ประวัติศาสตร​ของ​การ​แขง​ขัน​ ที่​ผู​สราง​โฆษณา​ซึ่ง​ได

รับ​คะแนน​โหวต​สูงสุด​ก็​จะ​ได​รับ​เงิน​รางวัล​กลับ​บาน​ไป​ถึง​ 1 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ สามารถ​รับ​ชม​ผล​งาน​โฆษณา​ที่​ผาน

เขา​สู​รอบ​รอง​ชนะ​เลิศ​ได​ที ่www.doritos.com โด​ริ​โทส​จะ​ประกาศ​ผล​งาน​โฆษณา​รอบ​ชิง​ชนะ​เลิศ​ 5 อันดับ​แรก​ เพื่อ

เขา​ชิง​เงิน​รางวัล​ 1 ลาน​ดอลลาร​ใน​ชวง​ตน​เดือน​มก​ราค​ม

 

ผล​งาน​โฆษณา​ที่​ผาน​เขา​สู​รอบ​รอง​ชนะ​เลิศ​ใน​ราย​การ Crash the Super Bowl (เรียง​ตาม​อันดับ​ตัว​อักษร​ของ

นามสกุล​ผู​เขา​รวม​แขง​ขัน​)

 

– “Jim Figures It Out” โดย Camilla Agerskov จาก​เดน​มา​รก

– “Doritos Makes Everything Better” โดย Jordan Allen จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Luchadoritos” โดย Theodore Allen จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b9%82%e0%b8%97%e0%b8%aa%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%9c/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b9%82%e0%b8%97%e0%b8%aa%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%9c/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b9%82%e0%b8%97%e0%b8%aa%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%9c/


– “Time Machine” โดย Ryan Andersen จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Office Thief” โดย Chris Chapel จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Kickball Cowboy” โดย Todd Dack จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Mants” โดย Tyler Dixon จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Chips Before Chicks” โดย Bradley Friesen จาก​แค​นาด​า

– “The Cowboy Kid” โดย Amber Gill จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Dive” โดย Shane Habberstad จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Ostrich Breakroom” โดย Eric Haviv จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Sorry Karl” โดย Lacey Houchen, จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Imaginary Friend” โดย Danny Isserles จาก​อิส​รา​เอล

– “Bold Moves” โดย Shane Konicki, จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “The Most Generous Man” โดย Sylvain Lebeau จาก​แค​นาด​า

– “Doritos Peace (Peacekeeper)” โดย Kevin Meiring จาก​แอฟริกา​ใต

– “Amish Paradise” โดย Lambert Mixson จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Inertia” โดย Julen Murguia จาก​เม็ก​ซิ​โก

– “Finger Cleaner” โดย Thomas Noakes จาก​ออ​สเต​รเลีย

– “Body Cast” โดย Casey Schweikert จาก​ออ​สเต​รเลีย

– “Mermaid” โดย Nelson Talbot จาก​แค​นาด​า

– “Valet” โดย Shane Valdez จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “Who’s Your Daddy” โดย Kendra Waldman จาก​สห​รัฐ​อเม​ริก​า

– “A Snack Worth Saving” โดย Joshua Wong จาก​ฮอ​งกง



 

จาก​ผล​งาน​โฆษณา​เหลา​น้ี​ จะ​มี​ผู​ที่​ได​รับ​การ​คัด​เลือก​เขา​สู​รอบ​ชิง​ชนะ​เลิศ​จํานว​น ​5 ราย​ เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​รวม

โหวต​เลือก​ผล​งาน​ที่​ดี​ที่​สุด​ สุด​ยอด​โฆษณา​ 2​ ชิน้​จะ​ถูก​นําไป​ออก​อากาศ​ใน​ชวง​โฆษณา​ของ​ศึก​ซู​เปอร​ โบว​ล โดย​ผู

บริโภค​สามารถ​โหวต​เลือก​โฆษณา​ที่​ชื่น​ชอบ​ 1 ชิน้​ ทาง www.doritos.com และ​อีก​ 1 ชิน้​จาก​ทาง​โด​ริ​โทส​เอง​ ผู

สราง​โฆษณา​ทัง้​สอง​ชิน้​จะ​มี​โอกาส​เขา​รวม​งาน​ถาย​ทําภาพยนตร​เรื่อ​ง Marvel’s The Avengers: Age of Ultron

นอกจาก​น้ี​โฆษณา​ที่​ได​รับ​คะแนน​โหวต​มาก​ที่สุด​จะ​ได​รับ​เงิน​รางวัล​ 1 ลาน​ดอลลาร​ สวน​รอง​ชนะ​เลิศ​จะ​ได​รับ​เงิน

รางวัล​เป็น​จํานว​น ​50,000 ดอลลาร​ (สห​รัฐ​)

 

ผู​ที่​เขา​รอบ​ชิง​ชนะ​เลิศ Crash the Super Bowl ทัง้​ 5 คน​จะ​ได​รับ​เชิญ​ให​มา​รวม​ชม​ศึก​ซู​เปอร​ โบว​ลที่​เมือง

รัทเทอรฟอรด​ มลรัฐ​นิวเจอรซี​ ภายใน​หอง​ชม​การ​แขงขัน​สวน​ตัว​สุด​หรู​ ซึ่ง​พวก​เขา​จะ​ได​ชม​โฆษณา​ที่​ได​รับ​เลือก​ให

ออก​ฉาย​สู​สายตา​ผู​ชม​ทัว่​โลก​ ผู​สราง​โฆษณา​ที่​ผล​งาน​ของ​ตนเอง​ไม​ได​เผย​แพร​ออก​อากาศ​ทัง้​สาม​คน​จะ​ได​รับ​เงิน

รางวัล​คนละ​ 2​5,000 ดอลลาร​สห​รัฐ​ ทัง้​น้ี​ ศึก​การ​แขงขัน​ซู​เปอร​ โบว​ล ครัง้​ที่​ 48 มี​กําหนดการ​ถายทอด​สด​ใน​วัน

อาทิตย​ที่​ 2​ กุมภาพันธ​ 2​557 ทาง​ชอ​ง FOX

 

ใน​ฐานะ​ที่​เป็น​แบ​รน​ดสแน็คชัน้​นําแบรนด​หน่ึง​ของ​โลก​ โด​ริ​โทส​ได​วาง​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​ใน​ 46 ประเทศ​ตาม​ 6 ทวีป

ทัว่​โลก​ โดย​มี​รสชาติ​ให​เลือก​มากมาย​ตัง้​แต​รส Nacho Cheese และ Cool Ranch ไป​จน​ถึง Sweet Chili Pepper

และ Tangy Cheese ดวย​ผลิตภัณฑ​อัน​หลาก​หลาย​กวา​ 70 ชนิด​ที่​วาง​จําหนาย​ทัว่​โลก

 

ความ​สัมพันธ​ระ​หวาง​เป ปซี่​โค​และ​เอ็น​เอ​ฟแอ​ลนัน้​ เป็น​มากกวา​แค​การ​สนับสนุน​ดาน​กีฬา​ที่​ดําเนิน​มายา​วนา​นและ

ประสบ​ความ​สําเร็จ​มาก​ที่​สุด​ เป ปซี่​โค​จะ​ยก​ระดับ​ความ​สัมพันธ​กับ​เอ็น​เอ​ฟแอ​ลเพื่อ​เป็น​ชอง​ทาง​เขา​ถึง​กลุม​ผู​บริโภค

ตลอด​ทุก​ฤดู​การ​แขง​ขัน​ ดวย​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​ที่​ครอบคลุม​ไป​ยัง​แบรนด​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ที่​ใหญ​ที่สุด​ของ

บริษทั​ ซึ่ง​รวม​ถึง​เป ปซี่​ โทส​ติ​โต​ส เควก​เกอร​ โด​ริ​โทส​ และ​เก​เต​อเรด

 

เกี่ยว​กับ​มา​รเวล เอ็นเตอรเทน​เมน​ท

บริษทั​ มา​รเวล เอ็นเตอรเทน​เมน​ท (Marvel Entertainment, LLC) ซึ่ง​เป็น​บริษทั​ใน​เครือ​ของ​เดอะ​วอ​ลท ดิสนีย​

คอม​พา​นี (The Walt Disney Company) เป็น​บริษทั​ผู​สราง​ภาพยนตร​จาก​ตัว​ละคร​ชื่อ​ดัง​ที่​มาก​ที่สุด​แหง​หน่ึง​ของ

โลก​ ดวย​ตัว​ละคร​ที่​มาก​กวา​ 8,000 ตัว​ที่​ได​รับ​การ​ถายทอด​ผาน​สื่อ​ตางๆ​มากมาย​มาก​วา​ 70 ปี​ มา​รเวลได​พัฒนา​ตัว

ละคร​แฟรน​ไช​สใน​รูป​แบบ​สื่อ​บัน​เทิง​ การ​ออก​ใบ​อนุญาต​และ​ตี​พิมพ​ สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​สามารถ​รับ​ชม​ได​ที่
marvel.com



 

เกี่ยว​กับ​โด​ริ​โทส

ตอ​ติ​ญา ชิป​ ของ​โด​ริ​โทส​เป็น​หน่ึง​ใน​แบรนด​ยักษ​มูลคา​ถึง​ 1 พัน​ลาน​ดอลลาร​ภาย​ใต​การ​ดูแล​ของ​บริษทั​ ฟริ​โต​-เลย

นอ​รธ อเมริกา​ ธุรกิจ​อาหาร​สะดวก​ซื้อ​มูล​คา​ 1.​3 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​ของ​เป ปซี่​โค (NYSE: PEP) ซึ่ง​มี​สํานักงาน​ใหญ

อยู​ที่​เพ​อรเชส รัฐ​นิวยอรก​ สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​แบรนด​โด​ริ​โทส​ สามารถ​รับ​ชม​ได​ทาง​เว็บ​ไซ​ต

www.doritos.com หรือ​ทวิ​ตเต​อร www.twitter.com/Doritos หรือ​ทาง​เฟซบุค
http://www.facebook.com/DoritosUSA

 

เกี่ยว​กับ​เป ปซี่​โค

เป ปซี่​โค (PepsiCo) เป็น​ผู​ผลิต​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ชัน้​นําของ​โลก​ ดวย​ราย​ได​สุทธิ​มาก​กวา​ 6.​5 หมื่น​ลาน​ดอลลาร

สห​รัฐ​ อีก​ทัง้​มี​แบรนด​ผลิตภัณฑ​ถึง​ 2​2 แบ​รน​ด โดย​แตละ​แบรนด​มี​ยอด​ขาย​ปลีก​มาก​กวา​ 1 พัน​ลาน​ดอลลาร​ตอ​ปี​

ธุรกิจ​หลัก​ของ​บริษทั​ ซึ่ง​ได​แก​ เควก​เกอร​ ทรอ​ปิคา​นา​ เก​เต​อเรด​ ฟริ​โต​-เลย และ​เป ปซี่​-โค​ลา​ ได​ผลิต​ผลิตภัณฑ

อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​อัน​เป็น​ที่​โปรดปราน​ของ​ผูคน​ทัว่​โลก​กวา​หลาย​รอย​ชนิด​ บุคลากร​ของ​เป ปซี่​โค​ ตาง​มี​ความ​มุง​มัน่

ที่​จะ​สราง​การ​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ ดวย​การ​ลงทุน​ที่​มี​คุณภาพ​มาก​ขึ้น​ใน​อนาคต​เพื่อ​บุคลากร​และ​โลก​ของ​เรา​ ซึ่ง​เรา​เชื่อ

วา​สิ่ง​เหลา​น้ี​มี​ความ​หมาย​ตอ​อนาคต​แหง​ความ​สําเร็จ​สําหรับ​เป ปซี่​โค​อีก​ดวย​ เรา​เรียก​ความ​มุง​มัน่​น้ี​วา​ การ​ดําเนิน​งาน

อยาง​มี​จุด​มุง​หมา​ย (Performance with Purpose) เป ปซี่​ โค​ ให​คํามัน่​สัญญา​วา​จะ​ผลิต​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ที่​มี​ทัง้

ความ​อรอย​และ​มี​ประโยชน​ตอ​สุข​ภาพ​ และ​คิดคน​แนวทาง​ใหมๆ​เพื่อ​ลด​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​สิ่ง​แวดลอม​ดวย​การ​ประหยัด

พลังงาน​และ​น้ํา อีก​ทัง้​ลด​ปริมาณ​บรรจุ​ภัณฑ​ สราง​สภาพ​แวดลอม​ที่​ดี​ใน​การ​ทํางาน​แก​ผู​รวม​งา​น ​และ​ให​ความ​เคา​รพ​

สนับสนุน​ และ​ใหการ​ลงทุน​ใน​ชุมชน​ที่​เรา​ดําเนิน​งา​น ​สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​สามารถ​รับ​ชม​ได​ที่ www.pepsico.com

 

สามารถ​ติดตาม​ขาวสาร​จาก​เป ปซี่​ โค​ ได​ที่​:

 

– Twitter (@PepsiCo)

– Facebook(https://www.facebook.com/PepsiCo)

– PepsiCo Blogs(http://pepsicoblogs.com/)

– PepsiCo Press Releases(http://www.pepsico.com/media.html)

– PepsiCo Multimedia (http://www.pepsico.com/Media/Resource-Center#multimedia-downloads)

– PepsiCo Videos



 

การ​แพร​ภาพ​กระจาย​เสียง​/ สื่อ​สิ่ง​พิมพ​/ และ​สื่อ​โทร​ทัศน​: สามารถ​รับ​ชม​ ดาวนโหลด​และ​แชร​วิดีโอ​สําหรับ​แพร​ภาพ​

ภาพ​น่ิง​ และ​ขอมูล​สําหรับ​สื่อมวลชน​ได​ที่www.magicbulletmedia.com/MNR/crashthesuperbowl

 

บุคลากร​และ​หนวย​งาน​ของ​เอ็น​เอ​ฟแอ​ล (ดัง​ที่​มี​การ​กําหนด​ไว​ใน​กฏขอ​บัง​คับ​) ไม​ได​มี​สวน​เสนอ​หรือ​ใหการ​สนับสนุน

การ​แขงขัน​ครัง้​น้ี​แต​อยาง​ใด


