
“โชกุบุสซึ” สานตอความสําเร็จกิจกรรมดิจิตอล เดิน

หนาเปิดตัวแคมเปญใหม “Let’s Walk by

Shokubutsu For Men เสียเหงื่อ เพื่อนองอุน” และ
“Shokubutsu Arigatou Reward”

โชกุบุสซ ึ โมโนกาตาริสานตอความสาํเรจ็กจิกรรมการตลาดดจิติอลที่ไดรบัการตอบรบัอยางทวมทน        ดวยการทมุ

งบประมาณกวา 20 ลานบาท จัดแคมเปญ Let’s Walk by Shokubutsu for Men: Mission 2      เสียเหงื่อ

…เพื่อนองอุน ที่มาพรอมกับแอพพลิเคชัน่บนมือถือ “Let’s Walk by Shokubutsu for Men”  ซึ่งเป็นแอพนับกาว

เดินสุดฮิตสําหรับคนรักสุขภาพและรักการทําบุญ โดยภารกิจครัง้ใหมน้ีไดเปลี่ยนรูปแบบการทําบุญจากเดิมที่เป็นการ

มอบอาหารกลางวัน มาเป็นการมอบผาหมคลายหนาวใหเด็กดอยโอกาส อีกทัง้ยังไดเปิดตัวแคมเปญ Shokubutsu

Arigatou Reward ใหลูกคาสะสมคะแนนในเว็บเพจเพื่อรับของรางวัลพิเศษในโอกาสที่  โชกุบุสซึ โมโนกาตาริครบ

รอบ 16 ปี

 

นางสาววันดี วงศบุญสิน รองผูจัดการบริหารธุรกิจสหพัฒน  ผลิตภัณฑ Personal Care                  บริษัท

ไลออน (ประเทศไทย) จํากัด ผูผลิตและทําการตลาดผลิตภัณฑโชกุบุสซึ โมโนกาตาริกลาววา จากการทํากิจกรรม

การตลาดดิจิตอลในแคมเปญ Let’s Walk by Shokubutsu for Men เสียเหงื่อ…เพื่อนองทองอิ่ม ซึ่งไดมีการ

พัฒนาแอพพลิเคชัน่ Let’s Walk by Shokubutsu for Men ขึ้นเพื่อสงเสริมใหคนไทยไดออกกําลังเพื่อสุขภาพที่ดี

และยังเป็นการใหความชวยเหลือผูอื่นดวยการนําจํานวนกาวเดินแลกเป็นอาหารบริจาคใหกับเด็กดอยโอกาส ซึ่งผล

ของการจัดแคมเปญน้ีไดรับการตอบรับเป็นอยางดีเกินเป าหมายที่วางไว โดยมีผูดาวนโหลดกวา 3,500 คน จากเป า

หมาย 2,000 คน และมีการบริจาคอาหารกวา 13,000 มื้อ จากเป าหมาย 10,000 มื้อ

 

การตอบรับที่ดีจากผูเขารวมกิจกรรม ทําใหโชกุบุสซึ ฟอรเมน ไดสานตอความสําเร็จดวยการจัดแคมเปญ

       Let’s Walk by Shokubutsu for Men: Mission 2 เสียเหงื่อ…เพื่อนองอุน โดยภารกิจที่ 2 น้ี เป า

หมายคือการเดินใหครบ 15,000 กาวใน 1 สัปดาห เพื่อแลกเป็นผาหมได 1 ผืน บริจาคใหเด็กดอยโอกาสจากมูลนิธิ

ศุภนิมิตแหงประเทศไทย โดยภารกิจน้ีตัง้เป าหมายยอดดาวนโหลด 2,000 ดาวนโหลด เพื่อบริจาคผาหมใหกับน องๆ

จากมูลนิธิศุภนิมิตแหงประเทศไทยที่ประสบภัยหนาวจํานวน 3,000 ครัวเรือน นอกจากน้ี ยังไดพัฒนาแอพพลิเคชัน่

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%8a%e0%b8%81%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%aa%e0%b8%8b%e0%b8%b6-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%aa/
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Let’s Walk by Shokubutsu for Men โดยขยายกลุมไปยังผูใชมือถือระบบ Android เพิ่มเติมจากเดิมที่ใชได

เฉพาะระบบ iOS

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

“เป าหมายทางการตลาดของแคมเปญ Let’s Walk by Shokubutsu for Men เสียเหงื่อ เพื่อน องอุน               คือ

ตองการใหผูบริโภครับรู ภาพลักษณ แบรนด (Brand Image) ของครีมอาบน้ําระงับกลิ่นกายโชกุบุสซึ ฟอรเมน

  ซึ่งก็คือ ผูชายสะอาด ผูชายโชกุ และเขาใจ จุดแตกตาง (Product Differentiation) ของครีมอาบน้ําระงับ

                    กลิน่กาย โชกุบุสซ ึฟอรเมน ที่มีสวนผสมสาํคญัของสารสกดัจากพชืธรรมชาต ิIPMP ที่ชวยลดการสะสม

ของแบคทีเรีย       ซึ่งเป็นสาเหตุหน่ึงของกลิน่กาย โดยคาดหวงัวาการรบัรูในภาพลกัษณแบรนดและจดุแตกตางของ 

โชกุบุสซึ ฟอรเมน จะชวยเพิ่มสวนแบงการตลาด รักษาความเป็นผูนําในตลาด รวมทัง้กระตุนยอดขายโชกุบุสซึ

ฟอรเมนใหเติบโตขึ้นอีก 20%” นางสาววันดี กลาว

 

นางสาววันดีกลาวเพิ่มเติมวานอกจากแคมเปญ Let’s Walk by Shokubutsu for Men: Mission 2     เสียเหงื่อ

…เพื่อน องอุนแลว ในโอกาสครบรอบ 16 ปีของโชกุบุสซึ โมโนกาตาริ จึงไดจัดแคมเปญ Shokubutsu Arigatou

Reward เพื่อขอบคุณลูกคาที่มอบความไววางใจเลือกใชผลิตภัณฑโชกุบุสซึ โดยใหลูกคาสะสมคะแนนผานเว็บเพจ

https://arigatou.shokubutsumonogatari.com เพื่อรับของรางวัลพิเศษ อาทิ บัตรลองเรือไหวพระ บัตรชม

ภาพยนตร ชุดของขวัญจากโชกุบุสซึ หรือจะใชคะแนนแลกเป็นผาหมเพื่อรวมทําบุญในแคมเปญ                Let’s

Walk เสียเหงื่อ…เพื่อน องอุน ซึ่งการสะสมคะแนนสามารถทําไดโดยการอัพโหลดใบเสร็จที่ซื้อสินคาโชกุบุสซึ หรือเลน

เกมประจําสัปดาหบนเว็บเพจ รวมทัง้การเดินกับแอพ Let’s Walk by Shokubutsu for Men ซึ่งสามารถติดตาม

รายละเอียดเพิ่มเติมเกี่ยวกับทัง้สองแคมเปญน้ีไดที ่www.shokubutsumonogatari.com และ facebook:

shokubutsu, shokubutsu for men หรือ shokubutsu foam



 

ทัง้น้ี แคมเปญ Let’s Walk by Shokubutsu for Men เสียเหงื่อ..เพื่อน องอุน และแคมเปญ Shokubutsu

Arigatou Reward ใชงบประมาณในการทําการตลาดประมาณ 20 ลานบาท

 

“สําหรับตลาดครีมอาบน้ําโดยรวมในปี 2556 มีมูลคาประมาณ 4,800 ลานบาท เติบโตขึ้นจากปีกอน 17% โดยตลาด

ครีมอาบน้ําเพื่อความงามมีสัดสวน 56% คิดเป็น 2,688 ลานบาท ในขณะที่ตลาดครีมอาบน้ําสําหรับผูชายมีสัดสวน

7% คดิเป็น 336 ลานบาท ในสวนของครมีอาบน้ําโชกุบุสซ ึและครมีอาบน้ําระงบักลิน่กาย    โชกุบุสซ ึฟอรเมน ครอง

สวนแบงการตลาดเป็นอันดับ 2 ของทัง้สองตลาด ไดสวนแบงการตลาด 16% และ 24% ตามลําดับ และไดตัง้เป า

หมายวาในปี 2557 ครีมอาบน้ําโชกุบุสซึทัง้สองชนิดจะมียอดขายเติบโตเพิ่มขึ้นจากปีน้ีตามการเติบโตของตลาด”

นางสาววันดีกลาว


