
โค​คา​-โค​ลา ​เปิด​ตัว​ “ฮา​บุ​™” เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​ใหม

ลา​สุด​ เปิด​ตัว​ใน​ประเทศไทย​ที่​แรก

“ฮา​บุ​™” แบรนด​เครื่อง​ดื่ม​นอง​ใหม​คุณภาพ​สูง​ลาสุด​จาก​โค​คา​-โค​ลา ​ที่​คิดคน​จาก​แรง​บันดาล​ใจ​ใน

ประเทศ​ไทย​ เพื่อ​คน​ไทย​โดย​เฉ​พาะ

ชู​แนว​คิด​ “เครื่อง​ดื่ม​สมุน​ไพร​” อรอย​เย็น​สด​ชื่น​ คัด​สรร​คุณ​ประโยชน ​จาก​ 4 สมุน​ไพร​ กระ​เจีย๊บ​

หลอ​ ฮั่ง กวย ชะเอม​เทศ​ และ​ราก​หญา​คา​ ที่​ผสม​ผสาน​อยาง​ลง​ตัว​

ลงทุน​งบ​การ​ตลาด​กวา​ 160 ลา​น ​ป้ัน​แคมเปญ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ครบ​วง​จร​ ดึง​ “โป ​ป-​ธน​วรรธ​น”

และ​ “โกะตี๋​” เป็น​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรสุด​คู​ล

พรอม​เดิน​สาย​แจก​ผลิตภัณฑ​ให​ผู​บริโภค​กวา​ 1 ลาน​ขวด​ สราง​การ​รับ​รู​และ​การ​ทดลอง​ชิม​

 

กรุง​เทพ​ฯ (13 สิงหาคม​ 2​556) – กลุม​ธุรกิจ​โค​คา-โค​ลา ​ใน​ประเทศ​ไทย เดิน​หน า​ขยาย​พอ​รทโฟลิ​โอ​เครื่อง​ดื่ม​

ไม​อัดลม​ของ​โค​คา​-โค​ลา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ดวย​การ​เปิด​ตัว​แบรนด​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​ใหม​ลา​สุด​ ฮา​บุ ชู​แนวคิด​เครื่อง​ดื่ม

ที่​ผสม​ผสาน​คุณ​ประโยชน​ของ​สมุนไพร​ธรรมชาติ​ที่​มี​ฤทธิ ์​เย็น​ 4 ชนิด​ จน​ได​เครื่อง​ดื่ม​ที่​อรอย​เย็น​สด​ชื่น​ ซึ่ง

ประเทศไทย​เป็น​ประเทศ​แรก​ที่​เปิด​ตัว​เครื่อง​ดื่ม​แบรนด​ใหม​น้ี​ พ​รอม​สง​แคมเปญ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ “ฮา​บุ​ คู​ลลิ่ง” ภาย

ใต​งบ​กวา​ 160 ลาน​บาท​ ผาน​สื่อ​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​ครบ​วง​จร​ โดย​ได​ “โป ​ป-​ธน​วรรธ​น” และ​ “โกะตี๋​” มา​รวม​เป็น

แบรนด​แอ​มบา​สเดอรเพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ตอ​สินคา​และ​แบ​รน​ด และ​กระตุน​ยอด​ขาย​ดวย​การ​แจก​ตัวอยาง​ผลิตภัณฑ​ให

ผู​บริโภค​ทดลอง​ชิม​กวา​ 1 ลา​น ​ขวด​ใน​ปี​น้ี

 

นาย​ดิก​กี ้​ เดย​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​พัฒนา​ธุรกิจ​ประจําประเทศ​ไทย​ บริษัท​ โค​คา-โค​ลา ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด​

กลาว​วา​ “ประเทศไทย​เป็น​ประเทศ​แรก​ที่​โค​คา​-โค​ลา ​เปิด​ตัว​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​แบรนด​ใหม​น้ี​  เพราะ​เครื่อง​ดื่ม​สมุน

ไพร​ ฮา​บุ ได​รับ​แรง​บันดาล​ใจ​จาก​วิถี​ชีวิต​และ​ความ​นิยม​บริโภค​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​ของ​คน​ไทย​ ใน​การ​คิด​คน​ วิจัย

และ​พัฒนา​ ทัง้​ใน​เรื่อง​ของ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ ลักษณะ​เครื่อง​ดื่ม​ที่​นิ​ยม​ รสชาติ​ที่​ชื่น​ชอบ​ ไป​จนถึง​ความ​ตองการ​ของ

ผู​บริโภค​ชาว​ไทย​ตอ​เครื่อง​ดื่ม​ประเภท​สมุนไพร​ที่​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ จน​กลาย​มา​เป็น​นวัตกรรม​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​สูตร

เฉพาะ​ของฮา​บุ ที่​คัด​สรร​สมุนไพร​ธรรม​ชา​ติ​ 4 ชนิด​มาผสม​ผสาน​กัน​อยาง​ลง​ตัว​ ได​แก​ กระ​เจี๊​ยบ,  หลอ​ ฮัง่ กวย,

ชะเอม​เทศ​ และ​ราก​หญา​คา จึง​ให​ทัง้​รสชาติ​ที่​อรอย​และ​ความ​เย็น​สด​ชื่น​  ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไตล​ของ

คน​เมือง​ใน​ปัจจุบัน​ที่​ตอง​เผชิญ​กับ​ความเรง​รีบ​ และ​ความ​เหน่ือย​ลา​จาก​การ​ทํางา​น ​รวม​ถึง​อากาศ​อัน​รอน​อบอาว​ใน

ประเทศ​ไทย​”
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“จาก​การ​สํารวจ​ตลาด​ใน​ประเทศไทย​เรา​พบ​วา​เครื่อง​ดื่ม​ประเภท​สมุน​ไพร​ ซึ่ง​รวม​ถึง​เครื่อง​ดื่ม​ผสม​สมุนไพร​และ

เครื่อง​ดื่ม​ประเภท​ชา​ตางๆ​ ติด​อันดับ​เครื่อง​ดื่ม​ยอด​นิยม​ใน​สาม​อันดับ​แรก​รวม​กับ​น้ําดื่ม​ และ​น้ําอัด​ลม​ ใน​ชอง​ทาง​ราน

อา​หาร​ ราน​คา​ปลีก​และ​ราน​สะดวก​ซื้อ​ ดัง​นัน้​ เรา​จึง​ได​ลงทุน​ทําการ​คนควา​วิจัย​และ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ที่​ศูนยวิจัย​และ

พัฒนา​ที่​ใหญ​ที่สุด​ของ​โค​คา​-โค​ลา ​จน​กลาย​มา​เป็น​นวัตกรรม​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​พรอม​ดื่ม​ใหม​ลา​สุด​ ฮา​บ ุสูตร

คุณภาพ​สูง​จาก​โค​คา​-โค​ลา ​ที่​จะ​มาส​ราง​สรรค​นิยาม​ใหม​ให​กับ​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​ใน​ประเทศไทย​โดย​เฉ​พา​ะ” นาย​ดิก

กี้​ กลาว​เพิ่ม​เติม

 

นาย​ชาญ​วิทย​ ชริน​ธร​ ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัดการ​อาวุโส​ การ​ตลาด​ บริษัท​ ไทย​น้ําทิพย​ จํากัด​ กลาว​วา​ “ตาม

ความ​มุง​มัน่​ที่​จะ​สราง​การ​เติบโต​ของ​ธุรกิจ​อยาง​ยัง่ยืน​ วัน​น้ี​ เรา​เดิน​หน า​ขยาย​พอ​รทโฟลิ​โอ​เครื่อง​ดื่ม​ไม​อัดลม​ดวย

การ​เปิด​ตัว​ ฮา​บุ เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​แบรนด​แรก​ของ​กลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลา ​ใน​ประเทศ​ไทย​ โดย​จาก​การ​ประมาณ

การณ​ของ​เรา​ ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​พรอม​ดื่ม​ ซึ่ง​รวม​ถึง​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​ลวน​และ​เครื่อง​ดื่ม​ชา​ใน​ประเทศไทย​มี

มูลคา​รวม​กวา​ 2​1,000 ลาน​บาท​ และ​มี​การ​เติบโต​เฉลี่ย​ตอ​ปี​ 2​5% ใน​ชวง​สาม​ปี​ที่​ผาน​มา​ เรา​จึง​พรอม​สง​ ฮา​บุ มา

ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​ความ​สดชื่น​ของ​ตลาด​กลุม​น้ี​ และ​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​พอ​รทโฟลิ​โอ​ของ

โค​คา​-โค​ลา ​ใน​ฐานะ​ผูนําตลาด​เครื่อง​ดื่ม​พรอม​ดื่ม​ที่​ปราศจาก​แอลกอฮอล​ใน​ประเทศ​ไทย​”

“นวัตกรรม​เครื่อง​ดื่ม​ใหม​แบ​รน​ด ฮา​บุ  ผลิต​โดย​สาย​การ​ผลิต​ที่​ใช​เทคโนโลยี​ขัน้​สูง​และ​ทัน​สมัย​ที่สุด​ของ​เรา​ ซึ่ง​เป็น

สวน​หน่ึง​ของ​การ​แถลง​ลงทุน​เมื่อ​ตน​ปีก​วา​ 4 พัน​ลาน​บาท​ ใน​การ​ปรับปรุง​และ​ขยาย​กําลัง​การ​ผลิต​ของ​โรงงาน​หลาย

แหง​ทัว่​ประ​เทศ​ เพื่อ​รองรับ​ธุรกิจ​ที่​ขยาย​ตัวอยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​ปี​น้ี​”

 

“ก​ลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลาฯ​ ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​พอ​รทโฟลิ​โอ​เครื่อง​ดื่ม​ไม​อัดลม​จาก​แบรนด​น้ําผล​ไม​ที่​แข็งแกรง​อยาง​

มิ​นิ​ทเมด​ แส​ปลช, มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ, มิ​นิ​ทเมด​ นิ​วทริ​บู​สท และ​แบรนด​น้ําดื่ม​น้ําทิพย​ ที่​มี​ปริมาณ​การ​ขาย​คิด​เป็น

ประมาณ​ 2​0% จาก​ปริมาณ​การ​ขาย​เครื่อง​ดื่ม​ทัง้หมด​ใน​กลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลา ​ใน​ประเทศ​ไทย​ และ​มี​อัตรา​การ​เติบโต

อยาง​ตอ​เน่ือง​ตลอด​สาม​ปี​ที่​ผาน​มา​ เมื่อ​รวม​กับ​การ​เติบโต​ของ​เครื่อง​ดื่ม​กลุม​อัด​ลม​ สง​ผล​ให​เรา​กาว​เป็น​ผูนําตลาด

เครื่อง​ดื่ม​พรอม​ดื่ม​ปราศจาก​แอลกอฮอล​ของ​ประเทศ​ไทย​ เรา​มัน่ใจ​วา​ ฮา​บุ เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​ที่​เกิด​จาก​การ​คนควา

และ​พัฒนา​จน​มี​เอกลักษณ​เฉพาะ​ตัว​ และ​รสชาติ​อรอย​เย็น​สด​ชื่น​ จะ​เพิ่ม​ทาง​เลือก​และ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู

บริโภค​ได​ และ​ทําให​ธุรกิจ​ของ​เรา​แข็ง​แกรง​ สามารถ​เติบโต​ได​อยาง​ยัง่ยืน​” นาย​ชาญ​วิทย​ กลาว​เพิ่ม​เติม
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ลงทุน​ป้ัน​แคมเปญ​สื่อสาร​การ​ตลาด​แบบ​ครบ​วง​จร

โค​คา​-โค​ลา​ยัง​ได​เตรียม​งบ​ประมาณ​กวา​ 160 ลาน​บาท​ สําหรับ​จัด​กิจกรรม​สื่อสาร​การ​ตลาด​ครบ​วงจร​แคมเปญ​ “ฮา​บุ

คู​ลลิ่ง” ภาย​ใน​ 1 ปี​ โดย​จะ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ 3 กลยุทธ​หลัก​ ได​แก​ 1) สราง​การ​รับ​รู​ตอ​แบรนด​สินคา​ 2)​ สราง​การ

จดจําตอ​แบรนด​สิน​คา​ และ​ 3) กระตุน​การ​ทดลอง​ชิม​สินคา​ให​ได​มาก​ที่​สุด​ โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​เป า​หมาย​ที่​เป็น​คน

ทํางาน​รุน​ใหม​ นําโดย​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ ‘Men in Haaa’ ​ที่​จะ​เผย​แพร​ผาน​ทาง​โทรทัศน​และ​โรง​ภาพ​ยนตร​ โดย

ได​พระเอก​ชื่อ​ดัง​อยาง​ “โป ​ป-​ธน​วรรธ​น วรรธนะ​ภู​ติ​” และ​ดารา​ตลก​ “โกะตี๋​ อาราม​บอ​ย” มา​รวม​เป็น​   แบรนด​แอ

มบา​สเดอรสราง​สีสัน​และ​ความ​สนุกสนาน​ให​กับ​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​น้ี​ รวม​ถึง​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​ ณ จุด

จําหนาย​ สื่อ​โฆษณา​บิล​บอรด​ตาม​จุด​ตางๆ​ และ​แคมเปญ​สราง​การ​รับ​รู​ผาน​ทาง​สื่อ​ดิจิทัล​ อาทิ​ กิจกรรม​บน​หน า​เฟส​บุค

แฟน​เพจ​ของ​ผลิต​ภัณฑ (www.facebook.com/habucooling) และ​คลิป​วิดีโอ​เบื้อง​หลัง​การ​ถาย​ทําภาพยนตร

โฆษณา​ เป็น​ตน​ นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​แผนที่​จะ​ทําการ​แจก​ตัวอยาง​ผลิตภัณฑ​ให​ผู​บริโภค​ทดลอง​ชิม​ ทัง้​ใน​ราน​คา​และ

กิจกรรม​ออ​นก​ราว​นทัว่​ประเทศ​ถึง​ 1 ลาน​ขวด​ ภายใน​ปี​น้ี

 

จาก​แรง​บันดาล​ใจ​สู​แบ​รน​ด ฮา​บุ

จาก​แรง​บันดาล​ใจ​ของ​คน​ไทย​ที่​นิยม​ดื่ม​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​มายา​วนา​น ​กลาย​มา​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​สมุน​ไพร​ ฮา​บ ุ ที่​มี​สวน

ผสม​ที่​เป็น​เอก​ลักษณ​ สูตร​เฉพาะ​คุณภาพ​ระดับ​โลก​จาก​โค​คา​-โค​ลา ​ให​รสชาติ​อรอย​เย็น​สด​ชื่น​ และ​สามารถ​ดื่ม​ได​ทุก

วัน​ และ​ทุก​โอ​กา​ส สราง​ความ​แตก​ตาง​จาก​เครื่อง​ดื่ม​ประเภท​เดียว​กัน

 

ชื่อ​แบ​รน​ด ฮา​บ ุเกิด​จาก​การ​ผัน​เสียง​ของ​คําวา​ “เฮอ​รเบิล” (Herbal) ที่​แปล​วา​สมุนไพร​ใน​ภาษา​อังกฤษ​ โดย​เป็น​ชื่อ

ที่​มี​การ​ทําผล​สํารวจ​มา​แลว​วา​เป็น​ชื่อ​ที่​งาย​ตอ​การ​จด​จํา การ​ออก​เสียง​ และ​มี​เอกลักษณ​บง​บอก​ถึง​ความ​เป็น​เอ​เชีย​

และ​โลโก​ของฮา​บุนัน้​ ได​รับ​แรง​บันดาล​ใจมา​จาก​ภาชนะ​ดิน​เผา​โบราณ​ที่​ใช​สําหรับ​ปรุง​ยา​สมุนไพร​นํามา​ประยุกต​ให​ดู

ทัน​สมัย​ขึ้น​ โดด​เดน​สะดุด​ตา​ดวย​สี​แดง​แบบ​ ฮา​บุ ให​ความ​รูสึก​สดชื่น​และ​สนุก​สน​าน

 

“จาก​การ​พัฒนา​แบรนด​สิน​คา​ เรา​จําเป็น​ตอง​คํานึง​ถึง​ความ​สนใจ​ของ​ผู​บริโภค​เป็น​หลัก​ ดัง​นัน้​ แบ​รน​ด ฮา​บุ จึง​เปิด

ตัว​ดวย​รูป​ลักษณ​ที่​ทัน​สมัย​ แต​แฝง​ดวย​ความ​เป็น​ธรรม​ชา​ติ​ ซึ่ง​จะ​ทําให​ผู​บริโภค​มัน่ใจ​ได​วา​ ฮา​บุ จะ​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​ที่

ชวย​ดับ​กระ​หาย​ และ​คืน​ความ​สดชื่น​แก​ผู​บริโภค​ได​” นาย​ดิก​กี้​ กลาว​ทิง้​ทา​ย

 

ฮา​บุ เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​พรอม​ดื่ม​ คัด​สรร​คุณ​ประโยชน​จาก​สมุนไพร​ฤทธิ ์​เย็น​  4 ชนิด​ ทัง้​กระ​เจีย๊บ​, หลอ​ ฮัง่ กวย,



ชะเอม​เทศ​ และ​ราก​หญา​คา​ ผสม​ผสาน​กัน​อยาง​ลง​ตัว​ ให​รสชาติ​อรอย​เย็น​สด​ชื่น​  มี​วาง​จําหนาย​แลว​วัน​น้ี​ ใน​รูป​แบบ

ขวด​แกว​แบบ​ไม​คืน​ขวด​ ขนาด​ 2​50 มล​.​ ที่​รา​คา​ 10 บาท​ ณ ภัตตาคาร​และ​ราน​อา​หาร​ และ​ใน​ขวด​พี​อี​ที​ ขนาด​ 2​80

มล​.​ ที่​รา​คา​ 12 บาท​ ณ ชอง​ทางการ​ขาย​อื่นๆ​  ทัว่​ประ​เทศ
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