
โคคา-โคลา เปิดตัว “ฮาบุ™” เครื่องดื่มสมุนไพรใหม

ลาสุด เปิดตัวในประเทศไทยที่แรก

“ฮาบุ™” แบรนดเครื่องดื่มนองใหมคุณภาพสูงลาสุดจากโคคา-โคลา ที่คิดคนจากแรงบันดาลใจใน

ประเทศไทย เพื่อคนไทยโดยเฉพาะ

ชูแนวคิด “เครื่องดื่มสมุนไพร” อรอยเย็นสดชื่น คัดสรรคุณประโยชน จาก 4 สมุนไพร กระเจีย๊บ

หลอ ฮั่ง กวย ชะเอมเทศ และรากหญาคา ที่ผสมผสานอยางลงตัว

ลงทุนงบการตลาดกวา 160 ลาน ป้ันแคมเปญสื่อสารการตลาดครบวงจร ดึง “โป ป-ธนวรรธน”

และ “โกะตี๋” เป็นแบรนดแอมบาสเดอรสุดคูล

พรอมเดินสายแจกผลิตภัณฑใหผูบริโภคกวา 1 ลานขวด สรางการรับรูและการทดลองชิม

 

กรุงเทพฯ (13 สิงหาคม 2556) – กลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย เดินหน าขยายพอรทโฟลิโอเครื่องดื่ม

ไมอัดลมของโคคา-โคลาอยางตอเน่ือง ดวยการเปิดตัวแบรนดเครื่องดื่มสมุนไพรใหมลาสุด ฮาบุ ชูแนวคิดเครื่องดื่ม

ที่ผสมผสานคุณประโยชนของสมุนไพรธรรมชาติที่มีฤทธิ ์เย็น 4 ชนิด จนไดเครื่องดื่มที่อรอยเย็นสดชื่น ซึ่ง

ประเทศไทยเป็นประเทศแรกที่เปิดตัวเครื่องดื่มแบรนดใหมน้ี พรอมสงแคมเปญสื่อสารการตลาด “ฮาบุ คูลลิ่ง” ภาย

ใตงบกวา 160 ลานบาท ผานสื่อออนไลนและออฟไลนครบวงจร โดยได “โป ป-ธนวรรธน” และ “โกะตี๋” มารวมเป็น

แบรนดแอมบาสเดอรเพื่อสรางการรับรูตอสินคาและแบรนด และกระตุนยอดขายดวยการแจกตัวอยางผลิตภัณฑให

ผูบริโภคทดลองชิมกวา 1 ลาน ขวดในปีน้ี

 

นายดิกกี ้ เดย ผูอํานวยการฝ ายพัฒนาธุรกิจประจําประเทศไทย บริษัท โคคา-โคลา (ประเทศไทย) จํากัด

กลาววา “ประเทศไทยเป็นประเทศแรกที่โคคา-โคลา เปิดตัวเครื่องดื่มสมุนไพรแบรนดใหมน้ี  เพราะเครื่องดื่มสมุน

ไพร ฮาบุ ไดรับแรงบันดาลใจจากวิถีชีวิตและความนิยมบริโภคเครื่องดื่มสมุนไพรของคนไทย ในการคิดคน วิจัย

และพัฒนา ทัง้ในเรื่องของพฤติกรรมผูบริโภค ลักษณะเครื่องดื่มที่นิยม รสชาติที่ชื่นชอบ ไปจนถึงความตองการของ

ผูบริโภคชาวไทยตอเครื่องดื่มประเภทสมุนไพรที่เพิ่มมากขึ้น จนกลายมาเป็นนวัตกรรมเครื่องดื่มสมุนไพรสูตร

เฉพาะของฮาบุ ที่คัดสรรสมุนไพรธรรมชาติ 4 ชนิดมาผสมผสานกันอยางลงตัว ไดแก กระเจี๊ยบ,  หลอ ฮัง่ กวย,

ชะเอมเทศ และรากหญาคา จึงใหทัง้รสชาติที่อรอยและความเย็นสดชื่น  ตอบสนองไลฟ สไตลของ

คนเมืองในปัจจุบันที่ตองเผชิญกับความเรงรีบ และความเหน่ือยลาจากการทํางาน รวมถึงอากาศอันรอนอบอาวใน

ประเทศไทย”
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“จากการสํารวจตลาดในประเทศไทยเราพบวาเครื่องดื่มประเภทสมุนไพร ซึ่งรวมถึงเครื่องดื่มผสมสมุนไพรและ

เครื่องดื่มประเภทชาตางๆ ติดอันดับเครื่องดื่มยอดนิยมในสามอันดับแรกรวมกับน้ําดื่ม และน้ําอัดลม ในชองทางราน

อาหาร รานคาปลีกและรานสะดวกซื้อ ดังนัน้ เราจึงไดลงทุนทําการคนควาวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑที่ศูนยวิจัยและ

พัฒนาที่ใหญที่สุดของโคคา-โคลา จนกลายมาเป็นนวัตกรรมเครื่องดื่มสมุนไพรพรอมดื่มใหมลาสุด ฮาบ ุสูตร

คุณภาพสูงจากโคคา-โคลา ที่จะมาสรางสรรคนิยามใหมใหกับเครื่องดื่มสมุนไพรในประเทศไทยโดยเฉพาะ” นายดิก

กี้ กลาวเพิ่มเติม

 

นายชาญวิทย ชรินธร ผูชวยกรรมการผูจัดการอาวุโส การตลาด บริษัท ไทยน้ําทิพย จํากัด กลาววา “ตาม

ความมุงมัน่ที่จะสรางการเติบโตของธุรกิจอยางยัง่ยืน วันน้ี เราเดินหน าขยายพอรทโฟลิโอเครื่องดื่มไมอัดลมดวย

การเปิดตัว ฮาบุ เครื่องดื่มสมุนไพรแบรนดแรกของกลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย โดยจากการประมาณ

การณของเรา ตลาดเครื่องดื่มสมุนไพรพรอมดื่ม ซึ่งรวมถึงเครื่องดื่มสมุนไพรลวนและเครื่องดื่มชาในประเทศไทยมี

มูลคารวมกวา 21,000 ลานบาท และมีการเติบโตเฉลี่ยตอปี 25% ในชวงสามปีที่ผานมา เราจึงพรอมสง ฮาบุ มา

ตอบสนองความตองการเครื่องดื่มเพื่อความสดชื่นของตลาดกลุมน้ี และสรางความแข็งแกรงใหกับพอรทโฟลิโอของ

โคคา-โคลา ในฐานะผูนําตลาดเครื่องดื่มพรอมดื่มที่ปราศจากแอลกอฮอลในประเทศไทย”

“นวัตกรรมเครื่องดื่มใหมแบรนด ฮาบุ  ผลิตโดยสายการผลิตที่ใชเทคโนโลยีขัน้สูงและทันสมัยที่สุดของเรา ซึ่งเป็น

สวนหน่ึงของการแถลงลงทุนเมื่อตนปีกวา 4 พันลานบาท ในการปรับปรุงและขยายกําลังการผลิตของโรงงานหลาย

แหงทัว่ประเทศ เพื่อรองรับธุรกิจที่ขยายตัวอยางตอเน่ืองในปีน้ี”

 

“กลุมธุรกิจโคคา-โคลาฯ ประสบความสําเร็จในพอรทโฟลิโอเครื่องดื่มไมอัดลมจากแบรนดน้ําผลไมที่แข็งแกรงอยาง

มินิทเมด แสปลช, มินิทเมด พัลพิ, มินิทเมด นิวทริบูสท และแบรนดน้ําดื่มน้ําทิพย ที่มีปริมาณการขายคิดเป็น

ประมาณ 20% จากปริมาณการขายเครื่องดื่มทัง้หมดในกลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย และมีอัตราการเติบโต

อยางตอเน่ืองตลอดสามปีที่ผานมา เมื่อรวมกับการเติบโตของเครื่องดื่มกลุมอัดลม สงผลใหเรากาวเป็นผูนําตลาด

เครื่องดื่มพรอมดื่มปราศจากแอลกอฮอลของประเทศไทย เรามัน่ใจวา ฮาบุ เครื่องดื่มสมุนไพรที่เกิดจากการคนควา

และพัฒนาจนมีเอกลักษณเฉพาะตัว และรสชาติอรอยเย็นสดชื่น จะเพิ่มทางเลือกและตอบสนองความตองการของผู

บริโภคได และทําใหธุรกิจของเราแข็งแกรง สามารถเติบโตไดอยางยัง่ยืน” นายชาญวิทย กลาวเพิ่มเติม

 

 

http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/08/Habu_2.jpg


ลงทุนป้ันแคมเปญสื่อสารการตลาดแบบครบวงจร

โคคา-โคลายังไดเตรียมงบประมาณกวา 160 ลานบาท สําหรับจัดกิจกรรมสื่อสารการตลาดครบวงจรแคมเปญ “ฮาบุ

คูลลิ่ง” ภายใน 1 ปี โดยจะใหความสําคัญกับ 3 กลยุทธหลัก ไดแก 1) สรางการรับรูตอแบรนดสินคา 2) สรางการ

จดจําตอแบรนดสินคา และ 3) กระตุนการทดลองชิมสินคาใหไดมากที่สุด โดยเฉพาะในกลุมเป าหมายที่เป็นคน

ทํางานรุนใหม นําโดยภาพยนตรโฆษณาชุด ‘Men in Haaa’ ที่จะเผยแพรผานทางโทรทัศนและโรงภาพยนตร โดย

ไดพระเอกชื่อดังอยาง “โป ป-ธนวรรธน วรรธนะภูติ” และดาราตลก “โกะตี๋ อารามบอย” มารวมเป็น   แบรนดแอ

มบาสเดอรสรางสีสันและความสนุกสนานใหกับภาพยนตรโฆษณาชุดน้ี รวมถึงกิจกรรมสงเสริมการขาย ณ จุด

จําหนาย สื่อโฆษณาบิลบอรดตามจุดตางๆ และแคมเปญสรางการรับรูผานทางสื่อดิจิทัล อาทิ กิจกรรมบนหน าเฟสบุค

แฟนเพจของผลิตภัณฑ (www.facebook.com/habucooling) และคลิปวิดีโอเบื้องหลังการถายทําภาพยนตร

โฆษณา เป็นตน นอกจากน้ี ยังมีแผนที่จะทําการแจกตัวอยางผลิตภัณฑใหผูบริโภคทดลองชิม ทัง้ในรานคาและ

กิจกรรมออนกราวนทัว่ประเทศถึง 1 ลานขวด ภายในปีน้ี

 

จากแรงบันดาลใจสูแบรนด ฮาบุ

จากแรงบันดาลใจของคนไทยที่นิยมดื่มเครื่องดื่มสมุนไพรมายาวนาน กลายมาเป็นเครื่องดื่มสมุนไพร ฮาบ ุ ที่มีสวน

ผสมที่เป็นเอกลักษณ สูตรเฉพาะคุณภาพระดับโลกจากโคคา-โคลา ใหรสชาติอรอยเย็นสดชื่น และสามารถดื่มไดทุก

วัน และทุกโอกาส สรางความแตกตางจากเครื่องดื่มประเภทเดียวกัน

 

ชื่อแบรนด ฮาบ ุเกิดจากการผันเสียงของคําวา “เฮอรเบิล” (Herbal) ที่แปลวาสมุนไพรในภาษาอังกฤษ โดยเป็นชื่อ

ที่มีการทําผลสํารวจมาแลววาเป็นชื่อที่งายตอการจดจํา การออกเสียง และมีเอกลักษณบงบอกถึงความเป็นเอเชีย

และโลโกของฮาบุนัน้ ไดรับแรงบันดาลใจมาจากภาชนะดินเผาโบราณที่ใชสําหรับปรุงยาสมุนไพรนํามาประยุกตใหดู

ทันสมัยขึ้น โดดเดนสะดุดตาดวยสีแดงแบบ ฮาบุ ใหความรูสึกสดชื่นและสนุกสนาน

 

“จากการพัฒนาแบรนดสินคา เราจําเป็นตองคํานึงถึงความสนใจของผูบริโภคเป็นหลัก ดังนัน้ แบรนด ฮาบุ จึงเปิด

ตัวดวยรูปลักษณที่ทันสมัย แตแฝงดวยความเป็นธรรมชาติ ซึ่งจะทําใหผูบริโภคมัน่ใจไดวา ฮาบุ จะเป็นเครื่องดื่มที่

ชวยดับกระหาย และคืนความสดชื่นแกผูบริโภคได” นายดิกกี้ กลาวทิง้ทาย

 

ฮาบุ เครื่องดื่มสมุนไพรพรอมดื่ม คัดสรรคุณประโยชนจากสมุนไพรฤทธิ ์เย็น  4 ชนิด ทัง้กระเจีย๊บ, หลอ ฮัง่ กวย,



ชะเอมเทศ และรากหญาคา ผสมผสานกันอยางลงตัว ใหรสชาติอรอยเย็นสดชื่น  มีวางจําหนายแลววันน้ี ในรูปแบบ

ขวดแกวแบบไมคืนขวด ขนาด 250 มล. ที่ราคา 10 บาท ณ ภัตตาคารและรานอาหาร และในขวดพีอีที ขนาด 280

มล. ที่ราคา 12 บาท ณ ชองทางการขายอื่นๆ  ทัว่ประเทศ
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