
‘โคคา-โคลา’ ดึง ‘เจมส ธีรดนย’ ควง ‘พอ’ เปิดใจ

ครัง้แรก เผยตัวตนที่แทจริง!! ในแคมเปญสุดซึง้ ‘ยิ่ง

เปิดใจ ยิ่งใกลกัน’

กลุมธุรกิจ โคคา-โคลา ประเทศไทย บริษทั ไทยน้ําทิพย จํากัด และ บริษทั โคคา-โคลา (ประเทศไทย) จํากัด ผู

จําหนายเครื่องดื่ม ‘โคก’ (Coke) สงแคมเปญสุดซาบซึ้งแหงปี ‘ยิ่งเปิดใจ ยิ่งใกลกัน’ ดึงนักแสดงวัยรุนสุดฮอต

‘เจมส-ธีรดนย ศุภพันธุภิญโญ’ ที่ควงคุณพอ ‘ธีรชัย ศุภพันธุภิญโญ’ มารวมเปิดใจวาครัง้หน่ึงเคยไมเขาใจกันและ

ไมคุยกันเป็นปี แตสุดทายก็ผานชวงเวลานัน้มาไดดวยการเปิดใจเขาหากันและกัน ในงานแถลงขาวเปิดตัวแคมเปญ

ที่ เอสเอฟซีนีมา เซ็นทรัลเวิลด

โดยแคมเปญ ‘ยิ่งเปิดใจ ยิ่งใกลกัน’ เกิดขึ้นจากงานวิจัยผูบริโภคของ ‘โคก’ ที่พบวาการไมกลาพูดความรูสึกในใจ

จริงๆ ใหอีกฝ ายไดรับทราบ เป็นอุปสรรคของการสรางความสัมพันธที่ดีในยุคปัจจุบัน ‘ โคก’ จึงผุดไอเดียเพื่อจุด

ประกายคนรุนใหมใหกลาออกมาเปิดใจ เปิดเผยตัวตน ยอมรับ สรางความเขาใจและกระชับความสัมพันธ รวมทัง้

ใสใจกับคนที่ตัวเองรักใหมากขึ้น โดยไดเลือก ‘เจมส-ธีรดนย’ มาเป็นพรีเซนเตอรแคมเปญน้ี ดวยคาแรคเตอรที่เป็น

ตัวของตัวเอง อุปนิสัยและการแตงตัวที่สามารถสะทอนการเป็นตัวตนของคนรุนใหม ทําใหเจมสเป็นตัวแทนที่ดีที่สุด

สําหรับแนวคิดและวัฒนธรรมใหมๆที่โคกอยากเห็นสังคมไทยกลาออกมาเปิดใจในทิศทางที่ดี

หนุม ‘เจมส ธีรดนย’ เผยวา “สําหรับครัง้น้ีเป็นครัง้แรกที่ผมมาบอกเลาเรื่องราวความเป็นตัวตนของตัวเองในเรื่องที่

ไมเคยบอกที่ไหนมากอนเกี่ยวกับความสัมพันธของผมกับพอ ซึ่งเป็นสิ่งที่ผมและคุณพอไมเขาใจกันและทําใหความ

สัมพันธของเรามีปัญหาและไมคุยกันนานเป็นปี และวันน้ีมีโอกาสมารวมแคมเปญ ‘ยิ่งเปิดใจ ยิ่งใกลกัน’ ของ ‘โคก’

ทําใหผมไดมีโอกาสแบงปันเรื่องราวจริงระหวางผมและคุณพอ ที่การเปิดใจพูดในสิ่งที่เราสองคนตางรูสึกอยางตรงไป

ตรงมาทําใหผมกับพอไดเขาใจและใกลชิดกันมากขึ้น ไมมีอะไรใหตองรูสึกอึดอัดใจอีกตอไป จากน้ีตนจะไมปลอยให

เวลามันผานไป มีอะไรจะพูดจะเปิดใจกับคนที่รัก เพื่อจะไดใกลชิดกันมากขึ้น และหนุมเจมส ยังพูดถึงแคมเปญ ‘ยิ่ง

เปิดใจยิ่งใกลกัน’ ของ ‘โคก’ วา เป็นแคมเปญที่ดี แคเราเปิดใจ ลองหันมาพูดคุย หันมารับฟัง โดยเฉพาะกับคนที่เรา

รัก คนใกลชิดที่เราควรจะรักษาความรูสึกดีๆ เอาไว ทุกอยางก็อาจจะกลับมาดีได หรือแมแตอาจจะไมใชแคกับคน

ใกลชิด อาจจะเป็นเรื่องที่คิดเห็นไมตรงกัน ซึ่งหัวใจสําคัญของการที่จะรักษาความสัมพันธที่ดีเอาไวได ก็เพียงแคเรา

ลองเปิดใจเทานัน้เองครับ” เจมสกลาว

นอกจากน้ีหนุมเสียงดี ‘นนท ธนนท จําเริญ’ ยังถูกเลือกใหทําหน าที่ถายทอดอารมณและขอความสุดอบอุนของ

แคมเปญ ‘ยิ่งเปิดใจ ยิ่งใกลกัน’ ผานเพลง True Colors ที่เป็นเพลงธีมประกอบภาพยนตรโฆษณาใหมของโคก ซึ่ง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b8%84%e0%b8%b2-%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b8%a5%e0%b8%b2-%e0%b8%94%e0%b8%b6%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%98%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b8%84%e0%b8%b2-%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b8%a5%e0%b8%b2-%e0%b8%94%e0%b8%b6%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%98%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b8%84%e0%b8%b2-%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b8%a5%e0%b8%b2-%e0%b8%94%e0%b8%b6%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%98%e0%b8%b5/


เพลงน้ีไดสรางแรงบันดาลใจใหกับคนรุนใหมมาในทุกยุคทุกสมัย ดวยความหมายที่สื่อถึงการสรางแรงบันดาลใจ

การเปิดใจและเป็นตัวของตัวเองคือสิ่งที่ดีที่สุด และเพลงน้ีเป็นเพลงที่ไดรับความนิยมในระดับตํานานของ Cyndi

Lauper และมีศิลปินชื่อดังระดับโลกมากมายหยิบเพลงน้ีขึ้นมารอง cover และเป็นครัง้แรกในประเทศไทย ที่บท

เพลง True Colors ถูกคัฟเวอรอยางเป็นทางการโดยนักรองหนุมคุณภาพ ‘นนท ธนนท’ ผานภาพยนตรโฆษณาของ

‘โคก’ ชุด ‘ยิ่งเปิดใจ ยิ่งใกลกัน’

โดยในแคมเปญ ‘ยิ่งเปิดใจ ยิ่งใกลกัน’ ของ ‘โคก’ ยังมีการจัดแสดง Light & Sound Show บนจอ Panoramix

Screen บริเวณลานหน าหางสรรพสินคาเซ็นทรัลเวิลด ซึ่งเป็นการแสดง visual performance ที่ใชเทคโนโลยีใน

การสื่ออารมณออกมาไดดีที่สุดอยางที่ไมมีแบรนดใดเคยทํามากอน อีกทัง้ยังมีกิจกรรม ‘โซนเปิดใจ’ ขึ้นทัว่ประเทศ

เพื่อถายทอดแนวคิดของแคมเปญผานตูบรรจุเครื่องดื่มซึ่งเป็นการรวมมือกันระหวาง ‘Coca-Cola’ กับ ‘Google’

สรางพื้นที่เพื่อชวยใหการเปิดใจเป็นเรื่องที่งายยิ่งขึ้น โดยผูเขารวมกิจกรรมสามารถสอบถามตูบรรจุเครื่องดื่มน้ี ถึง

วิธีการเปิดใจอยางสรางสรรคในประเด็นตางๆ และยังสามารถนําแรงบันดาลใจที่ไดรับมาทําเป็นอีการด (e-card) ลง

บนกระป องโคกผานควิอารโคด (QR Code) อนัจะชวยทาํใหการเปิดใจเป็นไปไดอยางสะดวกและมีสสีนัมากขึ้น ทัง้น้ี

ผูที่สนใจสามารถติดตามรายละเอียดไดที่ Hashtag: #ยิ่งเปิดใจยิ่งใกลกัน #โซนเปิดใจ และ
www.facebook.com/cocacolaTH
สําหรับกลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทยประกอบดวย บริษทั โคคา-โคลา (ประเทศไทย) จํากัด ในฐานะเจาของ

แบรนด รับผิดชอบในกิจกรรมการตลาด และสองบริษทัพันธมิตรผูผลิตและจัดจําหนาย บจ.ไทยน้ําทิพย รับผิดชอบ

63 จังหวัด ทัว่ประเทศ และ บมจ. หาดทิพย รับผิดชอบใน 14 จังหวัดภาคใต

กลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทยเป็นผูนําในตลาดเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอลทัว่ประเทศ นอกเหนือจาก

แบรนดที่มีมูลคาสูงที่สุดในโลกอยาง โคคา-โคลา แลว ผลิตภัณฑในพอรตโฟลิโอของกลุมธุรกิจโคคา-โคลา ใน

ประเทศไทยยังประกอบไปดวย โคก ออริจินอล, โคก สูตรไมมีน้ําตาล, โคก ไลท, โคก พลัส คอฟฟ่ี, แฟนตา, สไป

รท, ชเวปส, เอแอนดดับบิวรูทเบียร รวมถึงน้ําสมมินิทเมด สแปลช, มินิทเมด พัลพิ, มินิทเมด ไวตา คิดส, มินิ

ทเมด ออเรนจ ไฟเบอร, มินิทเมด ฮันน่ี เลมอน, น้ําดื่มน้ําทิพย, อควาเรียส เกรปฟรุต, อควาเรียส ซิตรัส,

น้ํามะพราวซิโค


