
แสนสิริเผยแผนเปิด 11 โครงการแนวราบปี’60

มูลคารวม 19,300 ลบ. ตัง้เป ายอดขายโครงการ

แนวราบ 15,000 ลานบาท

แสนสิริเผยแผนพัฒนาโครงการแนวราบปี 2560 เปิด 11 โครงการใหม มูลคารวม 19,300 ลานบาท ชูไฮไลทเตรียม

นําแบรนดบานเดี่ยวเซกเมนตระดับบนสุด “บานแสนสิริ” กลับมาพัฒนาอีกครัง้ พรอมตอกยํ้าแบรนดบานเดี่ยว ภาย

ใต Brand Identity อยางชัดเจนมากขึ้น สานตอความสําเร็จแบรนด “บุราสิริ” จอคิวเปิดตัว 3 โครงการในปีน้ี ลุย

กลยุทธนวัตกรรมใหมเพื่อการอยูอาศัยตอบโจทยชีวิตยุคดิจิตัลอยางเต็มตัว รวมทัง้ยกระดับความปลอดภัยอีกขัน้ สู

Security และ Service อยางครบวงจร ตัง้หนวยงานมาตรฐานรักษาความปลอดภัย Sansiri Security Inspection

(SSI) เพิ่มความมัน่ใจใหลูกบานอยางสูงสุด ตัง้เป ายอดขายโครงการแนวราบ 15,000 ลานบาท

นายเมธา อังวัฒนพานิช รองกรรมการผูจัดการอาวุโสสายงานพัฒนาธุรกิจและพัฒนาโครงการแนวราบ บริษทั แสนสิ

ริ จํากัด (มหาชน) เปิดเผยวา ในปี 2560 บริษทัมีแผนเปิดตัวโครงการที่อยูอาศัยแนวราบ โครงการใหม 11

โครงการ มูลคารวมประมาณ 19,300 ลานบาท แบงเป็นการพัฒนาโครงการบานเดี่ยว 9 โครงการ โครงการทาวน

เฮาส 1 โครงการ และโครงการอาคารพาณิชย 1 โครงการ โดยระดับราคาที่เปิดตัวมากที่สุดคือ ระดับราคา 8-20

ลานบาท ตัง้เป ายอดขายโครงการแนวราบ 15,000 ลานบาท เติบโตขึ้น 30% จากปีกอนที่มียอดขายโครงการแนว

ราบประมาณ 11,000 ลานบาท

สําหรับแนวทางการพัฒนาโครงการแนวราบในปีน้ี บริษทัจะดําเนินการตามแผน ไดแก 1. การเปิดตัวโครงการบาน

เดี่ยวระดับบน เซกเมนตราคาสูงที่สุดของแสนสิริ ภายใตแบรนด “บานแสนสิริ” ที่จะนํากลับมาพัฒนาอีกครัง้ หลัง

ประสบความสําเร็จจากการพัฒนาโครงการ “บานแสนสิริ สุขุมวิท 67” ในปี 2549 โดยเตรียมเปิดตัวในไตรมาส 4

2. การตอกยํ้าแบรนดบานเดี่ยว ภายใต Brand Identity ของแตละแบรนดที่ชัดเจน เพื่อสื่อสารตอกยํ้าภาพลักษณ

แบรนดบานเดี่ยวของแสนสิริใหชัดเจนมากยิ่งขึ้นในอันที่จะสรางความเขาใจในความโดดเดนของแบรนดบานเดี่ยว

แสนสิริทัง้ 5 แบรนด คือ “นาราสิริ-เศรษฐสิริ-บุราสิริ-สราญสิริ-คณาสิริ” โดยบานแตละแบรนดสรางความรูสึกที่แตก

ตางไดอยางมีเอกลักษณและไมสามารถหาไดจากที่อื่น ทัง้ความรูสึก “Luxury in Details งดงามในรายละเอียด”

ของแบรนดนาราสิริ “Portrait of Success ภาพของชีวิตที่ภาคภูมิ” ของแบรนดเศรษฐสิริ “Find Your Peace of

Mind บานเพื่อการพักผอนอยางแทจริง” ของ แบรนดบุราสิริ “Built for Love ความสุขเริ่มตนจากความรัก” ของ
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แบรนดสราญสิริ และ “Plenty of Happiness ความสุขคณานับ” ของแบรนดคณาสิริ

3. การตอยอดความสําเร็จของแบรนด “บุราสิริ” โดยในปี 2559 บริษทัไดเปิดตัวแบรนดบุราสิริ 2 โครงการ และได

รับการตอบรับที่ดีมาก “บุราสิริ ราชพฤกษ-345” มูลคาโครงการ 2,400 ลานบาท ปิดการขายเฟสแรกทัง้ 48 ยูนิตไป

แลว และกําลังเปิดขายเฟสที่สอง ขณะที่ “บุราสิริ รังสิต” มูลคาโครงการ 1,900 ลานบาท ขายไปไดแลวถึง 60%

ของการเปิดขายเฟสแรก จํานวน 120 ยูนิต ซึ่งในปีน้ีเตรียมเปิดตัวแบรนด บุราสิริถึง 3 โครงการ

4. การรุกกลยุทธพัฒนานวัตกรรมใหมเพื่อการอยูอาศัยเพื่อตอบโจทยชีวิตยุคดิจิตัลอยางเต็มตัว โดยในปีน้ีได

นําพลังงานแสงอาทิตยมาพัฒนาใชในสวนตางๆ ของโครงการที่อยูอาศัยมากขึ้น เริ่มดวยติดตัง้ “ไฟสองสวาง

พลังงานแสงอาทิตย” (Solar Lights) ในสวนสวนกลางของโครงการ เพื่อความปลอดภัย ประหยัดพลังงาน และ

ชวยลดคาใชจายสวนกลางในโครงการ ซึ่งนํารองใช 4 โครงการ ไดแก คณาสิริ รังสิต คลอง 2, เศรษฐสิริ วงแหวน –

ลําลูกกา, เศรษฐสิริ ป่ินเกลา – กาญจนาภิเษก และเศรษฐสิริ พัฒนาการ และวางแผนติดตัง้ทุกโครงการครอบคลุม

ทัง้บานเดี่ยวและทาวนเฮาสที่กรุงเทพฯ และตางจังหวัด รวมทัง้ยังเตรียมพัฒนา “บานระบายความรอน” เพื่อลด

อุณหภูมิในบาน โดยจะเริ่มนํามาใชในโครงการในไตรมาส 3 น้ี และ Home Service โมบายแอพพลิเคชัน่สําหรับลูก

บานแสนสิริ บริการดิจิทัลที่อํานวยความสะดวกในทุกมิติของการใชชีวิตประจําวันอยางสมบูรณ ซึ่งปัจจุบัน Home

Service ไดนํามาใชในโครงการแนวราบแลว 75 โครงการ

และ 5. การยกระดับความปลอดภัยอีกขัน้ สู “Security + Service” ครบวงจร ดวยการเปิดตัว Sansiri Security

Inspection (SSI) โดยเป็นหนวยงานทีมครูฝีกพนักงานรักษาความปลอดภัยหรือรปภ. ที่ไดรับการฝึกฝนในดานการ

ดูแลรักษาความปลอดภัยมาเป็นอยางดี มีความเขมแข็ง นาเชื่อถือ ที่จะมาฝึกอบรมรปภ.ในทุกโครงการที่อยูอาศัย

ของแสนสิริใหรักษาความปลอดภัยในโครงการอยางรอบดาน รวมถึงปรับปรุงเครื่องแบบรปภ.ใหสงา แข็งแกรง นา

เชื่อถือ ซึ่งเครื่องแบบจะแตกตางกันไปตามแตละ แบรนดของแสนสิริเพื่อใหเขาและเหมาะสมกับแบรนดอีกดวย

“บริษทัตัง้เป ายอดขายโครงการแนวราบในปี 2560 ไวที่ 15,000 ลานบาท ซึ่งคาดวานาจะไดยอดขายตามเป า

เน่ืองจากประสบความสําเร็จตัง้แตโครงการแรกที่เปิดขาย โดยเป็นอาคารพาณิชยดีไซนโมเดิรน สไตล นิวยอรค

ลอฟตใหม ใจกลางสายไหม ชื่อ “สิริ อเวนิว สายไหม” จํานวน 16 ยูนิต มูลคาโครงการ 100 ลานบาท ปิดการขาย

ทันทีตัง้แต 2 ชัว่โมงแรกในวันเปิดขายอยางเป็นทางการ รวมถึงโครงการทาวนเฮาส การเดนท สแควร สุขุมวิท 77

ที่ไดเปิดบานตัวอยางใหม ดีไซนพิเศษพรอมใหสัมผัสกลิ่นอายแหงลอนดอน ราคาเริ่มตน 13.59 ลานบาท ก็ไดรับ

การตอบรับที่ดี มียอดขายไปแลวกวา 70% ซึ่งในไตรมาส 2 น้ี บริษทัเตรียมเปิดตัว 2 โครงการ ไดแก บุราสิริ วัชร

พล และ คณาสิริ ป่ินเกลา-กาญจนา

สําหรับแนวโนมของตลาดบานเดี่ยวในปีน้ี จากปัจจัยบวกที่รัฐบาลมีความชัดเจนในการลงทุนโครงการเมกะโปรเจค

โดยเฉพาะอยางยิ่งโครงการรถไฟฟ า ที่เริ่มเป็นรูปธรรมและมีความคืบหน าในการกอสรางมากขึ้น เชน สายสีเขียว

(หมอชิต – สะพานใหม – คูคต) รวมไปถึงสายสีเหลือง (ลาดพราว – สําโรง) สายสีชมพู (แคราย – มีนบุรี) และสาย



สีสม (ศูนยวัฒนธรรม – มีนบุรี) ที่คาดวาจะเริ่มกอสรางในปี 2562 สงผลตอความเชื่อมัน่ของผูบริโภคกําลังซื้อมี

ทิศทางที่ดี รวมไปถึงผูประกอบการเริ่มทยอยที่จะเปิดโครงการใหมออกสูตลาดและใหความสําคัญกับการตลาดอยาง

เขมขน ทําใหคาดการณวาตลาดบานเดี่ยวจะมีแนวโนมทิศทางที่ดี โดยบานเดี่ยวที่คาดวาจะขยายตัวในปีน้ีนาจะอยู

ในระดับราคา 5 – 9.99 ลานบาท สอดคลองกับระดับราคาที่แสนสิริจะเปิดตัวมากที่สุดในปีน้ี เพื่อรองรับกับความ

ตองการ ซึ่งคาดวาจะไดรับการตอบรับที่ดีจากลูกคา” นายเมธา กลาว


