
แสนสิริเผยแผนธุรกิจปี 2560 ตัง้เป ายอดขาย

36,000 ลานบาท วางเป ายอดขายตางชาติโตเกือบ

40%-ไฮไลทเปิดโครงการที่อยูอาศัยระดับบน

แสนสิริเผยแผนธุรกิจปี 2560 เดินหน าเปิดตัวโครงการใหม 19 โครงการ มูลคารวมกวา 41,200 ลานบาท บุกตอ

ตลาดตางประเทศ โดยตัง้เป ายอดขายตลาดตางชาติ 7,500 ลานบาท เติบโตเกือบ 40% เตรียมเปิดตัวโครงการ “98

Wireless” (ไนนตีเ้อท ไวรเลส) แฟลกชิปคอนโดมิเนียมที่ดีที่สุดทัง้ในประเทศไทยและในเอเชียตะวันออกเฉียงใต

บนทําเลที่พักอาศัยระดับเอ็กซคลูซีฟบนถนนวิทยุ มูลคาโครงการรวมกวา 8,700 ลานบาทอยางเป็นทางการ มี.ค.น้ี

กางแผนรุกเปิดตัวที่อยูอาศัยระดับบน เตรียมนําแบรนดบานเดี่ยว “บานแสนสิริ” กลับมาพัฒนาอีกครัง้ พรอมปฏิวัติ

วงการอสังหาฯ ส ู“Digital Transformation” ตัง้เป ายอดขายปี 60 ประมาณ 36,000 ลานบาท และวางเป ารายได

ประมาณ 34,000 ลานบาท ขณะที่สรุปผลการดําเนินงานปี 2559 บริษทัมียอดขายกวา 31,100 ลานบาท โดยสราง

ยอดขายตางชาติทะลุเกินเป าที่วางไวไดถึง 5,400 ลานบาท คาดการณรายไดพุง 34,000 ลานบาท โดยแบงเป็นราย

ไดจากการขายรวมจากการที่บริษทัเริ่มบุครายไดจากการบริหารโครงการภายใตบริษทัรวมทุนกับบีทีเอสรวมกับราย

ไดอื่นๆ

นายเศรษฐา ทวีสิน กรรมการผูจัดการใหญ บริษทั แสนสิริ จํากัด (มหาชน) หรือ SIRI เปิดเผยถึงผลการดําเนิน

ธุรกิจปี 2559 บริษทัมียอดขาย (พรีเซล) ประมาณ 31,100 ลานบาท เติบโตประมาณ 9% จากปีกอน ที่มียอดขาย 2

8,512 ลานบาท ความสําเร็จจากการไดรับการตอบรับในที่อยูอาศัยของแสนสิริทัง้ในกรุงเทพฯ และตางจังหวัด รวม

ทัง้การตอบรับที่ดีจากลูกคาทัง้ในและตางประเทศ รวมถึงความรวมมือกับ บีทีเอส กรุปฯ (BTS) ตามแผนความรวม

มือในชวงระยะยาว 5 ปีที่มีแผนรวมมือกันพัฒนาโครงการคอนโดมิเนียมในแนวเสนทางระบบขนสงมวลชน ภายใต

บริษทัรวมทุน ซึ่งมีสัดสวนการถือหุนระหวาง กลุมบริษทับีทีเอส และบริษทั แสนสิริ จํากัด (มหาชน) 50 : 50

จํานวนทัง้สิน้ประมาณ 25 โครงการ มูลคาโครงการรวมประมาณ 1 แสนลานบาท ลาสุดดวยความแข็งแกรงในดาน

เงินทุนของกลุมบริษทับีทีเอสที่เตรียมพรอมไวเพื่อรองรับการลงทุนในการขยายธุรกิจรถไฟฟ า และความพรอมดาน

บุคลากร รวมถึงการมีที่ดินที่พรอมพัฒนาในมือของกลุมบริษทั ผสานกับความเชี่ยวชาญดานการพัฒนาโครงการ

อสังหาริมทรัพยของแสนสิริ สงผลใหทัง้สองบริษทัพัฒนาโครงการคอนโดมิเนียมรวมกันไปแลวจํานวนรวมทัง้สิน้ 8

โครงการ มูลคารวม 30,000 ลานบาท ปัจจุบันมียอดขาย 70% รวมมูลคา 21,000 ลานบาท จากจํานวนรวมทัง้สิน้

4,382 ยูนิต ซึ่งเกือบทุกโครงการลวนประสบความสําเร็จในการเปิดการขาย โดย 4 ใน 8 โครงการสามารถปิดการ
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https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b8%b4%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b9%81%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%9b%e0%b8%b5-2560/


ขาย (Sold Out) ลงอยางรวดเร็วตัง้แตวันเปิดพรีเซลล ในขณะที่อีก 4 โครงการที่เปิดตัวในปีน้ีก็มีการตอบรับที่ดี

จากลูกคาเชนกันดวยยอดขายรวมกันแลวกวา 7,500 ลานบาท แสดงใหเห็นถึงความเชื่อมัน่ในแบรนดแสนสิริและ

บีทีเอส รวมทัง้ดีมานดความตองการคอนโดมิเนียมใกลรถไฟฟ าที่ยังคงมีอยางตอเน่ืองทัง้จากลูกคาชาวไทยและตาง

ชาติ

นอกจากน้ีบริษทัยังประสบความสําเร็จจากตลาดตางชาติ โดยบริษทัสามารถปิดยอดขายตลาดตางชาติในปี 59 ไปได

ถึง 5,400 ลานบาท เกินจากเป ายอดขายที่วางไว 5,000 ลานบาท และเติบโตขึ้นถึง 55% จากปี 2558 ที่มียอดขาย

ตลาดตางชาติ 3,500 ลานบาท สําหรับโครงการที่ขายดีสําหรับตางชาติ คือ เดอะ ไลน อโศก-รัชดา ซึ่งไดรับการตอบ

รับที่ดีมากจากการไปโรดโชวที่ประเทศ ฮองกง สิงคโปร ไตหวันและจีน โกยยอดขายไดประมาณ 1,300 ลานบาท

นับวาเป็นมูลคาสูงที่สุดที่แสนสิริเคยทําไดจากการสรางยอดขายตลาดตางชาติในขณะน้ี

สําหรับปัจจัยที่ทําใหกลุมลูกคาชาวตางชาติซื้อโครงการที่อยูอาศัยของแสนสิริ คือ ความเชื่อมัน่และไววางใจใน

แบรนดแสนสิริ ซึ่งเป็นที่ยอมรับมายาวนานกวา 33 ปี ในฐานะผูนําดานการพัฒนาโครงการอสังหาริมทรัพยที่ไมได

มอบแคที่อยูอาศัยคุณภาพแตยังมอบไลฟ สไตลการใชชีวิต รวมถึงความสําเร็จจากการวางกลยุทธการตลาดในปีที่

ผานมาโดยการทํา Collaboration กับแบรนดระดับโลก เพื่อยกระดับแบรนดแสนสิริใหเขาสูระดับ International

มากยิ่งขึ้น อาทิ การจับมือ YOO Design Studio บริษทัดีไซนระดับโลก และ Philippe Starck พัฒนาโครงการ

KHUN by YOO inspired by Starck (คุณ บาย ยู อินสไปร บาย สตารค) ซึ่งเป็นโครงการ Branded

Condominium แหงแรกของประเทศไทย มูลคา 4,000 ลานบาทบนสุดยอดทําเลใจกลางทองหลอ เป็นตน

ขณะที่ในตลาดตางจังหวัดและทําเลที่อยูอาศัยรอบนอกกรุงเทพฯ บริษทัไดรับการตอบรับที่ดีในที่อยูอาศัย

Affordable Condominium หรือคอนโดมิเนียมพรอมอยูราคา 1 – 3 ลานบาท อาทิ ดีคอนโด รังสิต ซึ่งปิดการขาย

100%, ดีคอนโด ออนนุช – พระราม 9 ซึ่งมียอดขายแลวถึง 85% และดีคอนโด นิม เชียงใหม ซึ่งมียอดขายแลวถึง

70% นอกจากน้ีในปีที่ผานมาบริษทัยังประสบความสําเร็จไดรับการตอบรับที่ดีในที่อยูอาศัยประเภทบานเดี่ยวระดับ

บน หรือระดับราคาประมาณ 8 – 20 ลานบาท อาทิ โครงการ เศรษฐสิริ จรัญฯ – ป่ินเกลา ซึ่งมียอดขายแลวถึง 70%

“สําหรับแผนธุรกิจในปี 2560 บริษทัไดวางแผนการดําเนินธุรกิจ ดวยการพัฒนาโครงการอสังหาริมทรัพยเพื่อตอบ

รับความตองการที่อยูอาศัยของกลุมลูกคาทัง้ชาวไทยและชาวตางชาติ โดยวางแผนเปิดตัวโครงการใหมในปีน้ี 19

โครงการ มูลคาโครงการรวมประมาณ 41,200 ลานบาท ทัง้น้ีบริษทัไดแบงประเภทการพัฒนาโครงการเป็นที่อยู

อาศัยประเภทคอนโดมิเนียม 8 โครงการ โครงการบานเดี่ยว 9 โครงการและโครงการทาวนเฮาส 2 โครงการ หากดู

ตามเซกเมนตหรือระดับราคาจากแผนเปิดตัวโครงการในปีน้ีจะอยูในระดับ medium–end และ hi–end เป็นสวน

ใหญ โดยบริษทัตัง้เป าหมายยอดขายรวมสําหรับปี 2560 ไวประมาณ 36,000 ลานบาท รวมทัง้ประมาณการณราย

รวมไดไวที่ 34,000 ลานบาท” นายเศรษฐา กลาว

แนวทางการพัฒนาโครงการในปี 2560 บริษทัจะตอยอดความสําเร็จจากปีที่ผานมา ไดแก 1.การสานตอความสําเร็จ



ของโครงการภายใตบริษทัรวมทุนกับบีทีเอส ดวยการเปิดตัวโครงการใหมตอเน่ืองอีกจํานวน 4 โครงการ มูลคากวา

12,000 ลานบาท ภายใตแบรนด “เดอะ โมนูเมนต” และ “เดอะ เบส” เป็นตน นอกจากน้ี บริษทัยังทยอยโอน

เดอะ ไลน สุขุมวิท71 โครงการคอนโดมิเนียมที่แลวเสร็จ 100% เป็นโครงการแรกภายใตความรวมมือของสอง

บริษทัที่จะเริ่มรับรูกําไร รวมทัง้จอคิวโอนโครงการ เดอะ ไลน จตุจักร – หมอชิต ซึ่งจะแลวเสร็จเป็นโครงการตอไป

ในชวงปลายปี 2560

2.บริษทัจะมีการเปิดตัวโครงการระดับไฮเอนดในสัดสวนที่มากขึ้น โดยไฮไลทที่สําคัญสําหรับปีน้ี คือ การเปิดตัว

โครงการบานเดี่ยวระดับบน เซกเมนตราคาสูงที่สุดของแสนสิริ ภายใตแบรนด “บานแสนสิริ” ที่จะนํากลับมาพัฒนา

อีกครัง้ หลังประสบความสําเร็จจากการพัฒนาโครงการ “บานแสนสิริ สุขุมวิท 67” ในปี 2549 รวมถึงการพัฒนา

คอนโดมิเนียมเพื่อรองรับความตองการคอนโดมิเนียมในระดับพรีเมี่ยมของกลุมลูกคาระดับบน ซึ่งมีความตองการ

ซื้อทัง้เพื่ออยูอาศัยเอง ลงทุนหรือเก็บเป็นสินทรัพย โดยในปีน้ี แสนสิริยังไดเตรียมเปิดตัวโครงการ “98 Wireless”

(ไนนตีเ้อท ไวรเลส) แฟลกชิปคอนโดมิเนียมที่ดีที่สุดทัง้ในประเทศไทยและในเอเชียตะวันออกเฉียงใต บนทําเล

ที่พักอาศัยระดับเอ็กซคลูซีฟบนถนนวิทยุ มูลคาโครงการรวมกวา 8,700 ลานบาทอยางเป็นทางการในเดือนมีนาคม

3. การรุกทําการตลาดเจาะกลุมลูกคาตางชาติมากขึ้นอยางตอเน่ือง โดยบริษทัตัง้เป ายอดขายตลาดตางชาติในปีน้ีไว

ถึง 7,500 ลานบาท เติบโตจากปีที่ผานมาที่บริษทัสามารถสรางยอดขายตลาดตางชาติได 5,400 ลานบาท ถึงเกือบ

40% ซึ่งการตัง้เป าหมายยอดขายตลาดตางชาติสูงถึง 7,500 ลานบาทในปีน้ี ยังสงผลใหแสนสิรินับเป็นบริษทั

อสังหาริมทรัพยไทยที่ครองสวนแบงทางการตลาดของตลาดตางชาติสูงสุดจากการเป็นบริษทัอสังหาริมทรัพยไทย

บริษทัเดียวที่เปิดการขายโครงการในตางประเทศพรอมกันในหลายประเทศ (Global Launch) และจัดกิจกรรมหลัง

การขายกับลูกคาตางชาติอยางตอเน่ือง

4. เตรียมปฏิวัติวงการอสังหาฯ สู “Digital Transformation” ไฮไลทสําคัญของแสนสิริในปีน้ี ในการกาวทันยุค

ดิจิตอล ที่จะยกระดับสูบริษทัอสังหาริมทรัพยชัน้นําดานเทคโนโลยีที่คลอบคลุมอสังหาริมทรัพยและการอยูอาศัย

อยางเต็มรูปแบบ โดยขัน้ตอนแรกที่จะไดเห็นในปีน้ี คือการจัดตัง้สวนงานใหมที่เรียกวา Data Analytics and

Business Intelligence ขึ้นมาโดยเฉพาะ เพื่อทําหน าที่ในการวางโรดแมพของ enterprise data ใหมทัง้หมดและ

เป็นทีมหลักในการผลักดันใหแสนสิริปรับเปลี่ยนเป็นองคกรที่ใหความสําคัญกับ data analytics capabilities ซึ่งใน

สวนของการจัดตัง้สวนงานขึ้นมาใหมน้ี นับเป็นการลงทุนทางทรัพยากรบุคคลเพื่อเฟ นหาบุคคลที่มีความรูความ

สามารถเฉพาะดานมาทํางานรวมกับหนวยงานภายในเดิมที่มีความรูลึกเกี่ยวกับธุรกิจอสังหาฯ และกระบวนการตางๆ

เป็นอยางดีเพื่อสรางทีมที่มีความเหมาะสม โดยการใชขอมูลในการวางแผนทางธุรกิจ ซึ่งจะทําใหเกิดความมี

ประสิทธิภาพในการทํางานและสามารถลดคาใชจายในการดําเนินธุรกิจได นับเป็นการ ตอยอดจากนโยบาย EFG

หรือ Engineering for Growth ที่แสนสิริทําตอเน่ืองตลอด 2-3 ปีที่ผานมา

5. นอกจากน้ี จะมีการสราง Innovation and digital ecosystem โดยการจัดตัง้บริษทัลูกในลักษณะของ Venture



Capital ขึ้นเพื่อมองหาโอกาสในการลงทุนธุรกิจประเภท “Property Tech” ที่มีความเชื่อมโยงอยางใกลชิดกับธุรกิจ

หลักของกลุมบริษทัแสนสิริ และจะมีสวนชวยผลักดันธุรกิจหลักของแสนสิริใหมีประสิทธิภาพและมีความคลองตัวยิ่ง

ขึ้น รวมถึงมองหาโอกาสและ Innovation ทางธุรกิจและกระบวนการธุรกิจใหมๆ เพื่อเสริมความแข็งแกรง โดยคาด

วาธุรกิจใหมน้ีจะเป็นชองทางรายไดใหมของ แสนสิริไดในอนาคต โดยมีแผนจะเปิดตัวบริษทัรวมทุนและใหขอมูล

โดยละเอียดอีกครัง้ในการแถลงขาววันที่ 25 มกราคมน้ี

“บริษทัคาดวาจะมีรายไดรวมในปี 2559 ประมาณ 34,000 ลานบาท โดยแบงเป็นรายไดจากการขายรวมกับการที่

บริษทัเริ่มมีรายไดจากการบริหารโครงการภายใตบริษทัรวมทุนกับบีทีเอส ความสําเร็จจากรายไดรวม เติบโตจาก

การทยอยรับรูรายไดจากโครงการคอนโดมิเนียมที่ทยอยโอนทัง้ในกรุงเทพฯ และตางจังหวัด อาทิ The XXXIX’

(เดอะ เทอรทีไนน), ดีคอนโด รังสิต, ดีคอนโด แคมปัส รีสอรท บางแสน, บานปลายหาด วงศอมาตย พัทยา, ดีคอน

โด นิม เชียงใหม รวมถึงลาสุดบริษทัยังไดเริ่มโอนโครงการคอนโดมิเนียมเอดจ สุขุมวิท 23 (EDGE Sukhumvit

23) ในชวงปลายปีที่ผานมา นอกจากน้ีปัจจุบันแสนสิริและบริษทัรวมทุนกับบีทีเอส ยังมียอดขายรอรับรูรายได

(Presale backlog) ที่รองรับการรับรูรายไดในอีก 4 ปีขางหน าแลวประมาณ 39,000 ลานบาท โดยแบงเป็นยอดขาย

รอรับรูรายไดของแสนสิริ 18,600 ลานบาท และยอดขายรอรับรูรายไดของบริษทัรวมทุนกับบีทีเอสอีก 20,400 ลาน

บาท” นายเศรษฐา กลาว
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