
แฟมิลี่มารท เดินหนาคอนเซ็ปต Food Destination

ผลิกโฉมเมนูโอเดง สรางความตางผานคาแรคเตอร

“ฮานะจัง”

“แฟมิลี่มารท” ยังคงมุงหน าพัฒนาอาหารพรอมทาน เดินหน าชูคอนเซ็ปต “Food Destination” เผยจุดเดนผง

น้ําซุปสําเร็จรูปสูตรใหมใหกับตลาดโอเดงในประเทศไทย พรอมกลยุทธสรางคาแรคเตอร “ฮานะโอเดง” (HANA

ODEN) ลูกครึ่งไทย-ญี่ป ุน เจาะกลุมตลาด Gen Y พรอมเรงขยายหมอโอเดงครอบคลุม แฟมิลี่มารท 630 สาขา ทัว่

ประเทศ

ปัจจุบันพบวา วัฒนธรรมญี่ป ุนเขามามีบทกับสังคมไทยมากขึ้น โดยเฉพาะเรื่องของอาหารที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว

ทัง้คุณภาพและรูปแบบการนําเสนอ โดยเมนู “โอเดง” เป็นอาหารประเภทตมของญี่ป ุน ที่ไดรับความนิยมเป็นอยาง

มาก ดวยรสชาติที่อรอยสะดวกพรอมทานเหมาะกับคนทุกเพศทุกวัย ในทุกมื้ออาหาร

นางสาวฤดี เอื้อจงประสิทธิ ์ ผูชวยกรรมการผูจัดการใหญ ฝายการตลาด บริษทั เซ็นทรัลแฟมิลี่มารท จํากัด กลาววา

“ โอเดงเริ่มมีจําหนายที่รานแฟมิลี่มารทมากวา 10 ปี และไดมีการปรับรูปแบบและคุณภาพมาอยางตอเน่ือง จนได

รับการตอบรับที่ดีจากลูกคาชาวไทย ชาวตางชาติ และเพื่อแสดงถึงจุดยืนความเป็นผูนําโอเดงในรานสะดวกซื้อ เรา

จึงไดมีการพัฒนาสูตรและขยายหมอโอเดงใหครอบคลุมพื้นที่ขายมากขึ้นกวา 630 สาขา ทัว่ประเทศ อีกทัง้มีการ

สรางความตางดวยการนําผงน้ําซุปสําเร็จรูปสูตรตมยําน้ําขน ซึ่งเป็นสูตรเฉพาะที่แฟมิลี่มารท นอกจากน้ําซุปตน

ตํารับญี่ป ุน อีกทัง้ยังคงรักษามาตรฐานวัตถุดิบระดับพรีเมียมของโอเดงใหสดใหม และสะดวกพรอมทานสําหรับ
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ลูกคารานสะดวกซื้อ พรอมตอบโจทยไลฟ สไตลที่เรงรีบของกลุมลูกคายุคปัจจุบัน

ลาสุด แฟมิลี่มารท ไดชูกลยุทธสรางคาแรคเตอร ฮานะโอเดง (HANA ODEN) เด็กสาวลูกครึ่งไทย-ญี่ป ุน โดยมี

เอกลักษณเฉพาะตัวที่สดใส ราเริง เขาถึงงาย และเป็นตัวแทนของผูที่ชื่นชอบรับประทานโอเดง เพื่อเป็นชองทาง

สื่อสารสรางการรับรู ใหเขาถึงกลุมลูกคาไดมากขึ้น พรอมยก5 อันดับ เมนูขายดี มาถายทอดผานรูปแบบคาแร

คเตอร โอเดง แฟมิลี่ (Oden Family) เพื่อชูจุดเดนในแตละเมนูใหเป็นที่รูจัก อาทิ ไดกอน ในฉายา ไดกอนหัวไช

เฒาผูฉ่ําซุป หรือชิกุวะ ในฉายา ชิกุวะจอมป ุดป๊ิด เป็นตน

นางสาวฤดี กลาวเสริมวา ฮานะโองเดง จะชวยผลักดันยอดขายอาหารพรอมทาน ใหเติบโตขึ้น 20 % ในปีน้ี และ

สามารถเขาถึงกลุมลูกคาในพื้นที่ตางจังหวัด ผานการสื่อสารชองทางออนไลนและการทําการตลาดในพื้นที่อีกดวย


