
แบ​รน​ด เจน​ยู​ โสม​สกัด​แถลง​แก​ขาว​ “เปิด​ใจ​คุณ

เขาใจ​เรา​ผิด​”

แบ​รน​ด เจน​ยู​ โสม​สกัด​แถลง​แก​ขาว​ “เปิด​ใจ​คุณ​เขาใจ​เรา​ผิด​”

พรอม​ผุด​แคมเปญ​ใหม​ “แบ​รน​ด เจน​ยู​ ดิสก​วาที่​คีย​…ดี​กวา​ที่​คิด​”

รุก​เปลี่ยน​ทัศนคติ​เดิม​ของ​ผู​บริ​โภค

แบ​รน​ด ซัน​โท​รี่​ (ประเทศ​ไทย​) ผูนําดาน​อาหาร​เสริมสุข​ภาพ​ของ​เมือง​ไทย​ แบ​รน​ด เจน​ยู​ โสม​สกัด​เปิด​ใจ​ตอ​ผู

บริโภค​ที่​เขาใจ​ผิด​และ​คิด​วา​ของ​มี​ประโยชน​จะ​ดื่ม​ยาก​ กลัว​ และ​ไม​กลา​ลอง​ดื่ม​ ดัง​นัน้​จึง​จัด​แคมเปญ​ใหม​ “แบ​รน​ด

เจน​ยู​…ดี​สก​วาที่​คีย​ดี​กวา​ที่​คิด​” เพื่อ​จะ​สื่อสาร​ให​ผู​บริโภค​ได​รับ​ทราบ​ถึง​รสชาติ​ที่​อรอย​ หวาน​หอม​น้ําผึ้ง​ของ​แบ​รน​ด

เจน​ยู​ โสม​สกัด​ เนน​ให​กลุม​เป า​หมาย​ได​มี​ประสบการณ​จริง​ใน​การ​ลอง​ดื่ม​แบรนด​เจน​ยู​ และ​ให​มัน่ใจ​ดวย​ตัว​เอง​วา​มี

รสชาติ​ดี​กวา​ที่​คิด​ ชู​จุด​เดน​เรื่อง​รสชาติ​ของ​น้ําผึ้ง​ที่​ทําให​แบ​รน​ด เจน​ยู​ กลม​กลอม​ หวา​น ​หอม​น้ําผึ้ง​ อรอย​กวา​ที่​คิด​

ควบคู​กับ​คุณ​ประโยชน​ของ​โสม​สกัด​ และ​วิ​ตา​มิ​นบี 12 ที่​มี​สวน​ชวย​ใน​การ​ทํางาน​ของ​ระบบ​ประ​สา​ท และ​ “สม​อง​”

เพื่อ​ตอบ​โจทย​คน​ทํางาน​ยุค​ใหม​ที่​ตอง​คิด​เร็ว​ ดวย​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ที่​ได​นําเอา​เสนห​ของ​การ​ผวน​คํา ที่​ตอง

อาศัย​ความ​คิด​เร็ว​ ไหว​พริบ​ ใน​การก​ลับ​คํา มา​เป็น​สื่อ​กลาง​ใน​การ​สื่อสาร​ถึง​ประโยชน​ของ​สินคา​แบ​รน​ด เจน​ยู​ โสม

สกัด​อีก​ดวย​ โดย​ทุม​งบ​ประมาณ​สําหรับ​จัด​กิจกรรม​การ​ตลาด​ครบ​ทุก​มิ​ติ​ ให​กับ​แคมเปญ​น้ี​โดย​เฉ​พาะ

นาง​สาว​ธญาพัช​ร เบญจ​ภัทร​เศรษฐ​ ผู​จัดการ​อาวุโส​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ แบ​รน​ด ซัน​โท​รี่​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เปิด

เผย​วา​ โสม​เป็น​สมุนไพร​ที่​เป็น​ที่​รูจัก​และ​ยอมรับ​ทัว่​โลก​ดาน​คุณ​ประโยชน​ใน​การ​ดูแล​สุขภาพ​มายา​วนา​น ​และ​เป็น​ตัว

เลือก​อันดับ​ตนๆ​ ใน​การนํามา​ทําเป็น​เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​ดูแล​สุข​ภาพ​ แต​ใน​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​เสริม​อา​หาร​ ลูกคา​มัก​จะ​กลัว​ ไม

กลา​ลอง​ เพราะ​คิด​วา​ของ​มี​ประโยชน​จะ​ดื่ม​ยาก​ ดัง​นัน้​แบ​รน​ด เจน​ยู​จึง​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ “แบ​รน​ด เจน​ยู​ ดิสก​วาที่​คีย

…ดี​กวา​ที่​คิด​” เพื่อ​ลบลาง​ความ​คิด​เดิมๆ​ และ​ปรับ​เปลี่ยน​ทัศนคติ​ดาน​รสชาติ​ของ​แบรนด​เจน​ยู​ โสม​สกัด​ ผาน​กิจกรรม

การ​สราง​ประสบการณ​จริง​กับ​ผู​บริโภค​วา​ เพียง​แค​เปิด​ฝา​ก็​จะ​ได​กลิ่น​ของ​น้ําผึ้ง​ และ​เมื่อ​ดื่ม​จะ​รูสึก​วา​รส​ชา​ติ​ กลม

กลอม​ หวา​น ​หอม​น้ําผึ้ง​ ตรง​ตาม​แคมเปญ​ที่​วา​ “ดิสก​วาที่​คีย​…ดี​กวา​ที่​คิด​” ควบคู​กับ​คุณ​ประโยชน​ของ​โสม​สกัด​และ​วิ

ตา​มิ​นบี 12 ที่​มี​สวน​ชวย​ใน​การ​ทํางาน​ของ​ระบบ​ประสาท​และ​ “สม​อง​” โดย​ได​ บอ​ย – ปกรณ​ ฉัตร​บริรักษ​ พ​ระ​เอก

มาด​กวน​ผวน​เกง​ มา​รวม​ยืนยัน​ความ​กลม​กลอม​ หวาน​หอม​น้ําผึ้ง​ของ​แบ​รน​ด เจน​ยู​ ใน​ฐาน​ะ The Icon ของ​แบรนด

เจน​ยู​ซึ่ง​จะ​สื่อ​ออก​มา​ ใน​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ ที่​ยัง​คง​ความ​สนุกสนาน​ทําให​เขา​ถึง​งาย​ สําหรับ​กลุม​เป า​หมาย​คน

รุน​ใหม​ ที่​มอง​หาความ​แตก​ตาง​ ตาม​แบบ​ฉบับ​ของ​แบ​รน​ด เจน​ยู

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b9-%e0%b9%82%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b9%81%e0%b8%96%e0%b8%a5%e0%b8%87/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b9-%e0%b9%82%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b9%81%e0%b8%96%e0%b8%a5%e0%b8%87/


นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​เสียง​ของ​ผู​บริโภค​ ที่​ชวย​ยืนยัน​ใน​ความ​กลม​กลอม​ หวา​น ​หอม​น้ําผึ้ง​ และ​ประโยชน​ของ​สิน​คา​

เพราะ​ได​รับ​ความ​นิยม​จาก​ผู​บริโภค​ ปัจจุบัน​แบ​รน​ด เจน​ยู​ ถูก​ดื่ม​มา​แลว​ มากกวา​ 2​3 ลาน​ขวด​ และ​มี​ยอด​ขาย​ที่

เติบโต​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทุก​ปี​อีก​ทัง้​ผล​จาก​การ​ทําวิจัย​ตลาด​พบ​วา​ เกือบ​รอย​ละ​ 80 ของ​ลูกคา​ที่​ได​ชิม​แบ​รน​ด เจน​ยู

เป็น​ครัง้​แรก​ รูสึก​วา​ อรอย​กวา​ที่​คิด​ไว​ เหมือน​กับ​ที่​บอก​วา​“ดิสก​วาที่​คีย​…ดี​กวา​ที่​คิด​” จึง​ได​เกิด​เป็น​แคมเปญ​ดัง​กลาว

ขึ้น

ดัง​นัน้​ใน​ปี​น้ี​ แบรนด​เจน​ยู​ตัง้​เป า​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ไป​ยัง​กลุม​ลูกคา​ใหม​ ที่​ไม​เคย​ดื่ม​แบ​รน​ด เจน​ยู​มา​กอ​น ​ซึ่ง​เป็น​คน​รุน

ใหม​วัย​ทํางา​น ​อายุ​ 2​5-35 ปี​ที่​อยาก​ดูแล​ตัว​เอง​ พ​รอมๆ​ กับ​อยาก​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​ทํางาน​ของ​ตน​เอง​

นอกจาก​เรื่อง​ประโยชน​ของ​สิน​คา​ ที่​แบ​รน​ด เจน​ยู​ ได​สื่อสาร​ถึง​ลูกคา​อยู​อยาง​ตอ​เน่ือง​แลว​ ปี​น้ี​แบ​รน​ด เจน​ยู​

ตองการ​ชู​จุด​ขาย​ และ​ความ​พิเศษ​ของ​สินคา​อีก​จุด​หน่ึง​คือ​ สวน​ผสม​ที่​ทําจาก​น้ําผึ้ง​ ทําให​มี​รสชาติ​ที่​กลม​กลอม​ หวา​น

หอม​น้ําผึ้ง​อรอย​กวา​ที่​คิด​แตก​ตาง​จาก​ผลิตภัณฑ​เสริม​อาหาร​อื่นๆ​ ใน​ตล​าด

บอ​ย ปกรณ​ เท็กทีม​ แบ​รน​ด เจน​ยู​ โสม​สกัด​ ขอ​แถ​ลง​ แก​ขาว​ เปิด​ใจ​คุณ​เขาใจ​เรา​ผิด

“แบ​รน​ด เจน​ยู​ ดิสก​วาที่​คีย​…ดี​กวา​ที่​คิด​” ถา​คุณ​ได​ลอง​ดื่ม​แลว​คุณ​จะ​เปลี่ยน​ใจ

บอ​ย – ปกรณ​ ฉัตร​บริรักษ​ ใน​ฐานะ​ผู​บริโภค​คน​หน่ึง​ และ​ตัวแทน​แบ​รน​ด เจน​ยู​ นําทีม​แบ​รน​ด เจน​ยู​ โสม​สกัด​มา​ขอ

แก​ขาว​ที่​ทุก​คน​เขาใจ​ผิด​วา​ แบ​รน​ด เจน​ยู​ ดื่ม​ยาก​…ผาน​แคมเปญ​ “แบ​รน​ด เจน​ยู​ ดิสก​วาที่​คีย​…ดี​กวา​ที่​คิด​” พรอม

ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ ที่​มี​แนวคิด​มา​จาก​คน​ที่​ไม​เคย​ลอง​ดื่ม​ มัก​เขาใจ​ผิด​วา​แบรนด​เจน​ยู​ ดื่ม​ยาก​ แต​ถา​ได​ลอง

ดื่ม​สัก​ครัง้​ ก็​จะ​เปลี่ยน​ความ​คิด​ เพราะ​จะ​สัมผัส​ได​ถึง​ความ​หอม​น้ําผึ้ง​ตัง้แต​เปิด​ฝา​ และ​พอ​ดื่ม​ก็​จะ​ได​สัมผัส​รสชาติ​ที่

กลม​กลอม​ หวาน​หอม​น้ําผึ้ง​ของ​แบรนด​เจน​ยู​ ที่​อรอย​กวา​ที่​คิด​จริงๆ​ดัง​นัน้​แคมเปญ​ใหม​น้ี​จึง​สะทอน​ความ​จริง​น้ี​ให​คน

ที่​ไม​คอย​ลอง​ดื่ม​ ให​เปลี่ยน​ความ​คิด​ นอกจาก​น้ี​ ยัง​เพิ่ม​สีสัน​ให​กับ​แคมเปญ​ดวย​ “คําผวน​” เพราะ​การ​ผวน​คํา ตอง​คิด

เร็ว​ ใช​ไหว​พริบ​ ใน​การก​ลับ​คํา ให​ถูก​ตอง​ เพื่อ​จะ​ชวย​สื่อ​ประโยชน​ของ​แบ​รน​ด เจน​ยู​ ไป​สู​ผู​กลุม​เป า​หมาย​อีก​ดวย

แคมเปญ​น้ี​จะ​ถูก​กระจาย​ไป​ยัง​สื่อ​ตางๆ​ ทัง้​ทาง​โทร​ทัศน​ สื่อ​ออนไลน​ รวม​ทัง้​จัด​กิจกรรม​โรดโชว​เพื่อ​ให​กลุม​เป า

หมาย​ได​ลอง​ดื่ม​แบรนด​เจน​ยู​เพื่อ​สราง​ประสบการณ​ตรง​ “ดิสก​วาที่​คีย​…ดี​กวา​ที่​คิด​” ให​กลุม​เป า​หมาย​เปลี่ยน​ความ​คิด​

และ​ลอง​พิสูจน​ ดื่ม​แบ​รน​ด เจน​ยู​ซึ่ง​มัน่ใจ​วา​ความ​กลม​กลอม​ หวา​น ​หอม​น้ําผึ้ง​ อรอย​กวา​ที่​คิด​ และ​คุณ​ประโยชน

ของ​แบรนด​เจน​ยู​จะ​ชวย​ให​จะ​สามารถ​ขยาย​การ​เติบโต​ได​ตาม​เป า​หมาย​ที่​ตัง้​ไว


