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พรอมผุดแคมเปญใหม “แบรนด เจนยู ดิสกวาที่คีย…ดีกวาที่คิด”

รุกเปลี่ยนทัศนคติเดิมของผูบริโภค

แบรนด ซันโทรี่ (ประเทศไทย) ผูนําดานอาหารเสริมสุขภาพของเมืองไทย แบรนด เจนยู โสมสกัดเปิดใจตอผู

บริโภคที่เขาใจผิดและคิดวาของมีประโยชนจะดื่มยาก กลัว และไมกลาลองดื่ม ดังนัน้จึงจัดแคมเปญใหม “แบรนด

เจนยู…ดีสกวาที่คียดีกวาที่คิด” เพื่อจะสื่อสารใหผูบริโภคไดรับทราบถึงรสชาติที่อรอย หวานหอมน้ําผึ้งของแบรนด

เจนยู โสมสกัด เนนใหกลุมเป าหมายไดมีประสบการณจริงในการลองดื่มแบรนดเจนยู และใหมัน่ใจดวยตัวเองวามี

รสชาติดีกวาที่คิด ชูจุดเดนเรื่องรสชาติของน้ําผึ้งที่ทําใหแบรนด เจนยู กลมกลอม หวาน หอมน้ําผึ้ง อรอยกวาที่คิด

ควบคูกับคุณประโยชนของโสมสกัด และวิตามินบี 12 ที่มีสวนชวยในการทํางานของระบบประสาท และ “สมอง”

เพื่อตอบโจทยคนทํางานยุคใหมที่ตองคิดเร็ว ดวยภาพยนตรโฆษณาชุดใหมที่ไดนําเอาเสนหของการผวนคํา ที่ตอง

อาศัยความคิดเร็ว ไหวพริบ ในการกลับคํา มาเป็นสื่อกลางในการสื่อสารถึงประโยชนของสินคาแบรนด เจนยู โสม

สกัดอีกดวย โดยทุมงบประมาณสําหรับจัดกิจกรรมการตลาดครบทุกมิติ ใหกับแคมเปญน้ีโดยเฉพาะ

นางสาวธญาพัชร เบญจภัทรเศรษฐ ผูจัดการอาวุโสฝ ายการตลาด บริษทั แบรนด ซันโทรี่ (ประเทศไทย) จํากัด เปิด

เผยวา โสมเป็นสมุนไพรที่เป็นที่รูจักและยอมรับทัว่โลกดานคุณประโยชนในการดูแลสุขภาพมายาวนาน และเป็นตัว

เลือกอันดับตนๆ ในการนํามาทําเป็นเครื่องดื่มเพื่อดูแลสุขภาพ แตในตลาดเครื่องดื่มเสริมอาหาร ลูกคามักจะกลัว ไม

กลาลอง เพราะคิดวาของมีประโยชนจะดื่มยาก ดังนัน้แบรนด เจนยูจึงเปิดตัวแคมเปญ “แบรนด เจนยู ดิสกวาที่คีย

…ดีกวาที่คิด” เพื่อลบลางความคิดเดิมๆ และปรับเปลี่ยนทัศนคติดานรสชาติของแบรนดเจนยู โสมสกัด ผานกิจกรรม

การสรางประสบการณจริงกับผูบริโภควา เพียงแคเปิดฝาก็จะไดกลิ่นของน้ําผึ้ง และเมื่อดื่มจะรูสึกวารสชาติ กลม

กลอม หวาน หอมน้ําผึ้ง ตรงตามแคมเปญที่วา “ดิสกวาที่คีย…ดีกวาที่คิด” ควบคูกับคุณประโยชนของโสมสกัดและวิ

ตามินบี 12 ที่มีสวนชวยในการทํางานของระบบประสาทและ “สมอง” โดยได บอย – ปกรณ ฉัตรบริรักษ พระเอก

มาดกวนผวนเกง มารวมยืนยันความกลมกลอม หวานหอมน้ําผึ้งของแบรนด เจนยู ในฐานะ The Icon ของแบรนด

เจนยูซึ่งจะสื่อออกมา ในภาพยนตรโฆษณาชุดใหม ที่ยังคงความสนุกสนานทําใหเขาถึงงาย สําหรับกลุมเป าหมายคน

รุนใหม ที่มองหาความแตกตาง ตามแบบฉบับของแบรนด เจนยู

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b9-%e0%b9%82%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b9%81%e0%b8%96%e0%b8%a5%e0%b8%87/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b9-%e0%b9%82%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b9%81%e0%b8%96%e0%b8%a5%e0%b8%87/


นอกจากน้ี ยังมีเสียงของผูบริโภค ที่ชวยยืนยันในความกลมกลอม หวาน หอมน้ําผึ้ง และประโยชนของสินคา

เพราะไดรับความนิยมจากผูบริโภค ปัจจุบันแบรนด เจนยู ถูกดื่มมาแลว มากกวา 23 ลานขวด และมียอดขายที่

เติบโตขึ้นอยางตอเน่ือง ทุกปีอีกทัง้ผลจากการทําวิจัยตลาดพบวา เกือบรอยละ 80 ของลูกคาที่ไดชิมแบรนด เจนยู

เป็นครัง้แรก รูสึกวา อรอยกวาที่คิดไว เหมือนกับที่บอกวา“ดิสกวาที่คีย…ดีกวาที่คิด” จึงไดเกิดเป็นแคมเปญดังกลาว

ขึ้น

ดังนัน้ในปีน้ี แบรนดเจนยูตัง้เป าขยายฐานลูกคาไปยังกลุมลูกคาใหม ที่ไมเคยดื่มแบรนด เจนยูมากอน ซึ่งเป็นคนรุน

ใหมวัยทํางาน อายุ 25-35 ปีที่อยากดูแลตัวเอง พรอมๆ กับอยากเพิ่มประสิทธิภาพในการทํางานของตนเอง

นอกจากเรื่องประโยชนของสินคา ที่แบรนด เจนยู ไดสื่อสารถึงลูกคาอยูอยางตอเน่ืองแลว ปีน้ีแบรนด เจนยู

ตองการชูจุดขาย และความพิเศษของสินคาอีกจุดหน่ึงคือ สวนผสมที่ทําจากน้ําผึ้ง ทําใหมีรสชาติที่กลมกลอม หวาน

หอมน้ําผึ้งอรอยกวาที่คิดแตกตางจากผลิตภัณฑเสริมอาหารอื่นๆ ในตลาด

บอย ปกรณ เท็กทีม แบรนด เจนยู โสมสกัด ขอแถลง แกขาว เปิดใจคุณเขาใจเราผิด

“แบรนด เจนยู ดิสกวาที่คีย…ดีกวาที่คิด” ถาคุณไดลองดื่มแลวคุณจะเปลี่ยนใจ

บอย – ปกรณ ฉัตรบริรักษ ในฐานะผูบริโภคคนหน่ึง และตัวแทนแบรนด เจนยู นําทีมแบรนด เจนยู โสมสกัดมาขอ

แกขาวที่ทุกคนเขาใจผิดวา แบรนด เจนยู ดื่มยาก…ผานแคมเปญ “แบรนด เจนยู ดิสกวาที่คีย…ดีกวาที่คิด” พรอม

ภาพยนตรโฆษณาชุดใหม ที่มีแนวคิดมาจากคนที่ไมเคยลองดื่ม มักเขาใจผิดวาแบรนดเจนยู ดื่มยาก แตถาไดลอง

ดื่มสักครัง้ ก็จะเปลี่ยนความคิด เพราะจะสัมผัสไดถึงความหอมน้ําผึ้งตัง้แตเปิดฝา และพอดื่มก็จะไดสัมผัสรสชาติที่

กลมกลอม หวานหอมน้ําผึ้งของแบรนดเจนยู ที่อรอยกวาที่คิดจริงๆดังนัน้แคมเปญใหมน้ีจึงสะทอนความจริงน้ีใหคน

ที่ไมคอยลองดื่ม ใหเปลี่ยนความคิด นอกจากน้ี ยังเพิ่มสีสันใหกับแคมเปญดวย “คําผวน” เพราะการผวนคํา ตองคิด

เร็ว ใชไหวพริบ ในการกลับคํา ใหถูกตอง เพื่อจะชวยสื่อประโยชนของแบรนด เจนยู ไปสูผูกลุมเป าหมายอีกดวย

แคมเปญน้ีจะถูกกระจายไปยังสื่อตางๆ ทัง้ทางโทรทัศน สื่อออนไลน รวมทัง้จัดกิจกรรมโรดโชวเพื่อใหกลุมเป า

หมายไดลองดื่มแบรนดเจนยูเพื่อสรางประสบการณตรง “ดิสกวาที่คีย…ดีกวาที่คิด” ใหกลุมเป าหมายเปลี่ยนความคิด

และลองพิสูจน ดื่มแบรนด เจนยูซึ่งมัน่ใจวาความกลมกลอม หวาน หอมน้ําผึ้ง อรอยกวาที่คิด และคุณประโยชน

ของแบรนดเจนยูจะชวยใหจะสามารถขยายการเติบโตไดตามเป าหมายที่ตัง้ไว


