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เนนการมีสวนรวมของผูบริโภคกับสินคา

“แบรนด เจนยู” สินคาโสมสกัดของคนวัยทํางานรุนใหม เผยที่ผานมาไดรับการตอบรับเป็นอยางดีจากกลุมผูบริโภค

และเพื่อกระตุนยอดขายในชวงครึ่งปีหลัง เปิดตัวแคมเปญใหม “แบรนดเจนยู…คิดเร็ว ใชสมองจายแทนเงิน” ดึง

บอย – ปกรณ ฉัตรบริรักษ The Icon เป็นผูถายทอดเรื่องราว เผยกลยุทธการตลาดเนนการมีสวนรวมของผูบริโภค

ผานกิจกรรมตางๆที่แบรนดเจนยูจัด พรอมสื่อสารใหตรงกับไลฟ สไตล ดวยภาษาที่สนุก เขาใจงาย ใชสมอง คิดเร็ว

ฉับไว กับการเลนเกมคิดเร็ว ผาน www.genU.co.th โดยผูเลนจะตองตอบคําถามใหถูกในเวลาที่กําหนด จะไดรับ

รางวัลกินฟรี สงตรงถึงบานหรือที่ทํางานโดยไลนแมน พรอมแจกรางวัลมากถึงวันละ 100 รางวัล จากรานอาหารชื่อ

ดัง ถึง 31 ราน ตลอดเดือนสิงหาคมน้ี

นางสาวพุดตาน พงษพัฒนาไพบูลย ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษทั แบรนด ซันโทรี่ (ประเทศไทย) จํากัด

ผูนําดานอาหารเสริมสุขภาพของเมืองไทย กลาวถึงผลิตภัณฑ

แบรนด เจนยู โสมสกัด ที่มีสารจินเซนโนไซด เจนโปร สารสกัดจากโสม ผสมน้ําผึ้งพรอมวิตามินบี 12 มีสวนชวยใน

การทํางานของระบบประสาทและสมอง ทัง้ยังหอมน้ําผึ้ง ดื่มงาย และไดรับการตอบรับเป็นอยางดีจากกลุมผูบริโภค

โดยเฉพาะอยางยิ่งในครึ่งปีแรกของปี 2560 แบรนด เจนยู มีอัตราการเติบโตที่ดีมาก

เพื่อเป็นการตอบแทนลูกคาและกระตุนยอดขายในชวงครึ่งปีหลัง บริษทัฯจึงไดเปิดแคมเปญใหมลาสุด “แบรนด เจน

ยู…คิดเร็ว ใชสมองจายแทนเงิน” เพื่อสื่อสารถึงประโยชนของแบรนดเจนยู

โดยเปลี่ยนวิธีการสื่อสารกับผูบริโภค จากเดิมที่ออกมาพูดกับผูบริโภคเพียงอยางเดียว เปลี่ยนมาเป็นการสราง

ประสบการณ (experience) กับผูบริโภคใหเขามามีสวนรวมในกิจกรรมตางๆ ที่แบรนด เจนยูจัดขึ้น เพื่อใหผูบริโภค

ไดสนุกไปกับแบรนด เจนยู เกิดความรักในตัวสินคา ซื้อสินคา มาทดลองดื่ม และเป็นลูกคาตัวจริงของเราในที่สุด

จับมือกับไลนแมน จับไลฟ สไตลคนรุนใหม

“แบรนด เจนยู…คิดเร็ว ใชสมองจายแทนเงิน” มีกลุมเป าหมายอยูที่คนรุนใหมชวงวัยทํางาน อายุระหวาง 25-35 ปี
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(First jobber และ Young adult) ซึ่งปัจจุบันคนรุนใหมมีไลฟ สไตลเปลี่ยนไปจากเดิมมาก ดังนัน้การสื่อสารกับคน

กลุมน้ีจําเป็นตองสื่อสารในภาษาเดียวกันคือ ตองสนุก เขาใจงาย

และไมเครียด เน่ืองจากในชวงเวลาของการทํางานก็เครียดอยูแลว ตองใชสมองในการทํางาน ฉับไว คิดเร็ว และ

เชื่อมโยงขอมูลตางๆ ดังนัน้ในชวงเวลาพักหรือหลังเลิกงานจึงตองการกิจกรรมที่สนุก ชิคและคูล แบรนด เจนยูมี

ความเขาใจถึงความตองการของลูกคา วาชอบอะไร อะไรกําลังฮิต อินเทรนด สําหรับคนรุนใหม โดยเฉพาะอยางยิ่ง

ความสนใจในเรื่องของอาหารที่ติดอันดับ Top Three ที่มีการพูดถึงกันมากที่สุดในกลุมคนกลุมน้ี เราจึงไดจับมือกับ

ไลนแมน (LINE MAN) ผูบริการสัง่อาหาร (Food delivery) ที่กําลังมาแรงในกลุมผูบริโภคในขณะน้ี เพื่อสนับสนุน

แคมเปญ

“แบรนด เจนยู..คิดเร็ว ใชสมองจายแทนเงิน” ในการจัดสงอาหารใหกับผูที่ชนะในการเลนเกมกับ

แบรนด เจนยู

สําหรับผูบริโภคทัว่ไปสามารถเขารวมกิจกรรมดังกลาวได โดยเลนเกมตอบคําถามผาน www.genU.co.th ตอบถูก

ในเวลาที่กําหนด ผูชนะจะไดรับรางวัลเป็นอาหารฟรี จํานวนวันละ 100 รางวัล มูลคา 500 บาท จากรานอาหารดัง

31 รานที่รวมรายการ อาทิ รานไกทอดเจกี ขาวหมูแดงหมูกรอบนายไซเตาปูนแมนชัน่ หมูทอดเจจง ครัวเจงอ เป็น

ตน ซึ่งจะมีการเปลี่ยนรานอาหารตางๆ ไปในแตละวัน และจะมีการแสดงเมนูใหผูรวมสนุกเห็นเมื่อเขาสูเว็บไซตกอน

เลนเกม โดยรางวัลที่ไดรับจะถูกจัดสงถึงผูชนะในวันถัดไป ทัง้น้ีผูรวมสนุกสามารถเลนเกมได 3 ครัง้/วัน แตผูไดรับ

รางวัลไปแลวจะไมมีสิทธิ ์ไดรางวัลซํ้าอีก

ทุม 30 ลานจัดกิจกรรมและสื่อสารการตลาด กระตุนยอดขายครึ่งปีหลัง

“บริษทัฯ เตรียมงบประมาณทางการตลาด สําหรับเดือนที่มีกิจกรรมดังกลาว และกระตุนยอดขายใหเติบโตตอเน่ือง

ในชวงครึ่งปีหลัง ถึง 30 ลานบาท สําหรับสรางการรับรูประโยชนสินคาในวงกวางทัง้ Online และ Offline ดวยการปู

พรมจัดกิจกรรมการตลาด โดยมี The Icon บอย–ปกรณ ฉัตรบริรักษ เป็นผูถายทอดเรื่องราว พรอมโปรโมท

แคมเปญ “แบรนด คิดเร็ว ใชสมองจายแทนเงิน” โดยมีภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน และสื่อสนับสนุนอื่นๆ อาทิ

Facebook, YouTube ซึ่งคาดวาจะสามารถกระตุนยอดขายในครึ่งปีหลังใหเติบโตตามเป าหมายได” นางสาวพุดตาน

กลาวในทายสุด
……………………………………………………..
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