
แบรนด ซันโทรี่ ดันนองใหม “แบรนดวีตาพรุน-เมโท

พลัส” พรุนสกัดเขมขน ผสมมะเขือเทศสกัด ใหผู

หญิงทุกคน มั่นใจไดทุกวัน ตอบโจทยสาวยุคใหมที่

สนใจดูแลรูปรางและผิวพรรณในแบบธรรมชาติไป

พรอม ๆ กัน

แบรนด ซันโทรี่ (ประเทศไทย) แจงเกิดสินคาใหม “แบรนดวีตาพรุน-เมโทพลัส” ที่ผสาน 2 พลังคุณประโยชนจาก

ธรรมชาติ ทัง้พรุนสกัดเขมขน และมะเขือเทศสกัดไวเต็มขวด พรอมรสชาติอรอย ดื่มงาย ภายใตคอนเซปท “ใหผู

หญิงมงลง ไดทุกวัน” พรอมเปิดตัวแบรนดแอมบาสเดอร พรอยมน-มนสภรณ ชาญเฉลิม นักแสดงวัยรุน สาวผิว

สวยหุนดี สนองเทรนดดูแลตัวเองดวยสารอาหารจากธรรมชาติ ตอบโจทยความตองการที่ไมสิน้สุดของสาวยุคใหมที่

สนใจทัง้การดูแลรูปรางและผิวพรรณไปพรอมๆ กัน ทุมงบกวา 40 ลานบาท จัดกิจกรรมการตลาดครบสูตร เผยเป็น

ผูนําตลาดน้ําผลไมสกัดเขมขนดวยสวนแบงการตลาด 80% ของมูลคาตลาดรวมที่มีสูงถึง 2,000 ลานบาทในเมือง

ไทย

เมื่อเร็วๆ น้ี ภายในงาน “วันมงลง กับแบรนดวีตาพรุน เมโทพลัส” นางสาวพุดตาน พงศพัฒนาไพบูลย ผูอํานวยการ

ฝายการตลาดบริษทั แบรนดซันโทรี่ (ประเทศไทย) จํากัด เปิดเผยวา จากการสํารวจอินไซตของสาวๆยุคใหม พบวา

ใหความสําคัญกับการเลือกสินคาเพื่อดูแลผิวพรรณและรูปรางมากขึ้น โดยจะเลือกที่ความสะดวกในการบริโภคและที่

สําคัญตองดูปลอดภัยเป็นสารอาหารจากธรรมชาติ เพื่อชวยดูแลทัง้ผิว และหุนใหสวยเปลงประกายเจิดจรัสออกมา

จากภายในจนรูสึกมัน่ใจในแบบที่เป็นตัวเอง จากเทรนดตรงน้ีแบรนดวีตา ผูนําตลาดน้ําผลไมสกัดเขมขนเพื่อดูแล

สุขภาพของคนยุคใหม จึงไดเปิดตัว น องใหม “แบรนดวีตาพรุน-เมโทพลัส” ที่ผสาน 2 พลังคุณประโยชนจากธรรม

ชาติ ดวยพรุนสกัดเขมขน ที่อุดมดวยไฟเบอรธรรมชาติ พรอมรับคุณประโยชนจากมะเขือเทศสกัด ที่มีสารตาน

อนุมูลอิสระดูแลคุณ จากภายใน ผานกรรมวิธีสกัดเขมขน ดวยกระบวนการแบรนด ดับเบิล้ วี เอสเซนส เอกสิทธิ ์

เฉพาะแบรนดวีตา ทําใหไดหยดเอสเซนส เขมขน เพื่อตอบโจทยทัง้ผิว และหุนในหน่ึงเดียว พรอมรสชาติอรอย ดื่ม

งาย ทําใหสาวๆ ไดมีตัวชวยใหมัน่ใจจนมงลงตามที่ฝันไว

ควา “พรอยมน-มนสภรณ ชาญเฉลิม” นัง่แทนแบรนดแอมบาสเดอร เขาคอนเซ็ปตตัวแทนสาวยุคใหมก็สวยมงลง

ได
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นอกจากน้ียังไดเปิดตัว “พรอยมน-มนสภรณ ชาญเฉลิม” นักแสดงวัยรุนเป็นแบรนดแอมบาสเดอรของแบรนดวี

ตาพรุน-เมโทพลัส พรุนสกัดเขมขน ผสมมะเขือเทศสกัด ซึ่งน องพรอยมนมีความเหมาะสมอยางมาก เพราะเป็นตน

แบบของสาวยุคใหมคนหน่ึง ที่พิสูจนใหเห็นวา การดูแลใสใจผิวพรรณ และรูปรางไปพรอมๆ กันอยางตอเน่ือง ทําให

มีวันน้ีวันที่มงลง คือรูสึกมัน่ใจในผิวพรรณและรูปรางในแบบที่เป็นตัวเองมากที่สุด ซึ่งสาวๆ ทุกคนก็สามารถมีวันที่

รูสึกวาสวยมงลงเหมือนคอนเซ็ปตน้ีไดงายๆเชนกัน แคเพียงใสใจดูแลตัวเองอยางสมํ่าเสมอ และดื่มแบรนดวีตาพรุ

น-เมโทพลัส พรุนสกัดเขมขน ผสมมะเขือเทศสกัด เป็นตัวชวยทุกวัน

พรอมกันน้ีไดเปิดตัวภาพยนตรโฆษณาชุดใหม “มงลง” โดยจะเลาเรื่องผานน องพรอยมนตัวแทนของสาวยุคใหมที่

ใชชีวิตเหมือนคนอื่นทัว่ไปที่ถูกกระทําเป็นเหมือนอากาศ ไรซึ่งตัวตนมาตลอด แตวันน้ีเธอมัน่ใจเหมือนอยูบนบัลลัง

ค เพราะเมื่อเธอมีทัง้ผิวพรรณและรูปรางที่ดีแลว ก็จะมีความมัน่ใจตามมา จนออราจับ ใครๆ ก็รุมเอาใจใส และ

หนุมๆ ตองสยบใหความสวยครบในครัง้น้ี แคมีวีตาพรุน-เมโทพลัสทุกวัน ก็ไดมงทุกวัน โดยภาพยนตรโฆษณาดัง

กลาวจะเริ่มออนแอรพรอมกันทัว่ประเทศตัง้แตตนเดือนตุลาคมน้ี

ทุมงบกวา 40 ลาน กิจกรรมการตลาดครบวงจร สรางความมัน่ใจใหสาวๆ ทุกคนกับวีตาพรุน-เมโทพลัส

แบรนดวีตาพรุน-เมโทพลัส อัดงบประมาณกวา 40 ลานบาท สําหรับกิจกรรมทางการตลาดชวงเปิดตัวน้ีพรอมปูพรม

สื่อโฆษณาประชาสัมพันธครบทุกชองทางทัง้ออนไลน ออฟไลน โดยเนนสื่อใหมๆ ในชองทางออนไลนเพิ่มมากขึ้น

เพราะตรงกับพฤติกรรมผูบริโภคที่มีพฤติกรรมเสพสื่อออนไลนเป็นหลัก เสริมดวยการโฆษณาประชาสัมพันธตางๆ

อาทิ ทีวี วิทยุ สื่อนอกบาน (Out of Home) เพื่อการสื่อสารกับผูบริโภค และสรางการรับรู ใหถึงกลุมเป าหมายไดใน

วงกวาง

นอกจากน้ีไดจัดกิจกรรม “แบรนดวีตาพรุน-เมโทพลัส 21 วัน เพื่อผูหญิงมงลง” เพียงแคสาวๆ โพสตภาพตัวเองคู

กับขวดวีตาพรุน-เมโทพลัสตามจํานวนที่กําหนด ในการดูแลตัวเอง โดยมีระยะเวลา คือ 7 วัน, 14 วัน และ 21 วัน

พรอมบอกคุณประโยชนของวีตาพรุน-เมโทพลัสที่สาวๆ ชื่นชอบและสัมผัสไดจริง และใส #วีตาพรุนเมโทพลัส #ผู

หญิงมงลงไดทุกวัน เพียงแคน้ีสาวๆ ก็จะมีโอกาสลุนรางวัลทุกสัปดาห และหากโพสต ครบ 3 ครัง้ตามที่กําหนด จะ

ไดลุนรับรางวัลใหญสุดเอ็กซคลูซีฟจากแบรนดวีตาพรุน-เมโทพลัสอีกดวย สามารถรวมสนุกไดตัง้แตวันที่ 22 ต.ค.

-25 พ.ย.61 และติดตามรายละเอียดการรวมสนุกไดที่ FB : BRAND’S Veta

“จากการพัฒนาผลิตภัณฑที่ตรงกับความตองการของผูบริโภค ตลอดจนจัดกิจกรรมทางการตลาด ที่เขาถึงผูบริโภค

ในวงกวางอยางตอเน่ืองทําใหกลุมแบรนดวีตาทัง้หมดมีสวนแบงการตลาดกวา 80 % ของตลาดน้ําผลไมสกัดเขมขน

ซึ่งมีมูลคารวมประมาณ 2,000 ลานบาท สําหรับตลาดน้ําผลไมสกัดเขมขน ในปีน้ีมีอัตราการเติบโตอยูที่ประมาณ 2

% ทําให มัน่ใจวาแบรนดวีตาพรุน-เมโทพลัสจะสามารถสราง การเติบโตได 2 หลักตามที่ตัง้เป าไวอยางแนนอน”

นางสาวพุดตาน กลาวในทายสุด
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