
แบรนดวีตาเบอรรี่ เปิดตัวแคมเปญใหม “จองจน

เบลอ ดูผิดนิด ชีวิตเปลี่ยน…ดื่มวีตาเบอรรี่ทุกเชา”

สง ฌอหณ จินดาโชติ ลงจอ กระตุกใหคนยุคดิจิตอลใสใจดวงตากันมากขึ้น

แบรนด ผูนําตลาดอาหารเสริมเมืองไทย เผยนโยบายการตลาดในกลุมผลไมสกัดเขมขน ภายใตแบรนดวีตาเบอรรี่

พรอมเปิดตัวแคมเปญใหม “จองจนเบลอ ดูผิดนิด ชีวิตเปลี่ยน…ดื่ม วีตาเบอรรี่ ทุกเชา” จับไลฟ สไตลคนรุนใหมยุค

ดิจิตอลที่มีพฤติกรรมติดจอ ใชดวงตาหนักกันทัง้วันทัง้คืนแลว สงผลใหเกิดอาการตาแหง ตาลาพราเบลอ จนอาจ

ทําใหเกิดความผิดพลาดในชีวิตประจําวัน ทางแบรนดวีตาเบอรรี่ จึงอยากกระตุนคนยุคใหมใหหันมาใสใจดวงตากัน

มากขึ้น ผานหนังโฆษณาชุดใหม “ดูผิด ชีวิตเปลี่ยน” ที่สรางขึ้นมาจากประสบการณตรงของคนทํางานยุคน้ี โดยได

ฌอหณ จินดาโชติ พระเอกหนุมมาแรงแหงปี ที่มีดวงตาคูสวย มาชวยตอกยํ้าถึงผลเสียที่อาจเกิดขึ้นจากการจองจอ

จนเบลอ ดูผิดนิด ชีวิตอาจเปลี่ยนได พรอมรณรงคใหคนยุคน้ีใสใจดูแลดวงตาเป็นประจําทุกเชา ดวยวีตาเบอรรี่ ที่มี

วิตามินเอ 100 % ของปริมาณที่รางกายตองการตอวัน โดยทางแบรนดวีตาเบอรรี่ ทุมงบการตลาดครบวงจรสําหรับ

แคมเปญใหมน้ี 50 ลานบาท เนนเขาถึงทุกสื่อกับการตลาดครบวงจรแบบ 360 องศา โดยเฉพาะสื่อดิจิตอลที่ตรงกับ

ไลฟ สไตลของกลุมเป าหมายมากที่สุด พรอมเรงขยายฐานลูกคากลุมใหม มัน่ใจสิน้ปีโต 10 %

นายตุลย วงศศุภสวัสดิ ์ รองประธานอาวุโส และผูจัดการทัว่ไป บริษทั เซเรบอส (ประเทศไทย) จํากัด เปิดเผยถึง พ

ฤติกรรมการใชชีวิตของคนยุคใหมวามีพฤติกรรมการใชสายตาที่มากขึ้น ยากที่จะหลีกเลี่ยง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน

และคนทํางาน ถือเป็นกลุมเสี่ยง จากสถิติพบวามีการใชอินเทอรเน็ตสูงที่สุดเมื่อเทียบกับคนชวงอายุอื่นๆ คือใช

อินเทอรเน็ตโดยเฉลี่ย 7.6 ชัว่โมงตอวัน อีกทัง้ ยังมีการวิจัยพบวา เพียงแคใชสายตาหน าจอตอเน่ืองมากกวา 3

ชัว่โมงตอวัน อาจจะทําใหเกิดอาการตาแหง ตาลา ตาเบลอ ไดถึง 65.5% ซึ่งอาการทางดวงตาเหลาน้ี หลายคนอาจ

เห็นวาเป็นเรื่องทัว่ไป มองขาม แตจริงๆแลวน่ีเป็นสัญญาณเตือนจากดวงตาใหเริ่มดูแลดวงตามากขึ้น เพราะ

นอกจากอาจเพิ่มความเสี่ยงของปัญหาทางดวงตาหลายอยาง เชน ภาวะกระจกตาอักเสบเป็นแผล กระจกตาขุน โรค

ตอกระจก โรควุนตาเสื่อม หรือ โรคจอประสาทตาเสื่อม เป็นตน อาการตาลาพราเบลอเหลาน้ี อาจยังสงผลเสียตอ

การดําเนินชีวิตประจําวันไดอีกดวย

แบรนดวีตาเบอรรี่ ในฐานะผูนําตลาด จากความสําเร็จของแคมเปญที่ผานมา เราสามารถกระตุนใหคนไทยตระหนัก

ถึงความสําคัญของดวงตาไดมากขึ้น ในปีน้ี บริษทัไดเปิดตัวแคมเปญใหม “จองจนเบลอ ดูผิดนิด ชีวิตเปลี่ยน … ดื่ม

วีตาเบอรรี่ ทุกเชา” โดยเราเลือกที่จะหยิบยกผลกระทบในชีวิตประจําวันจากอาการลาพราเบลอของดวงตาจากการดู
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จอนานๆ มากระตุกใหคนยุคใหมเริ่มใสใจดูแลดวงตากันอยางจริงจังมากขึ้น จะเห็นไดวา ในขณะที่ จํานวนมือถือ

สมารทโฟนมียอดสูงถึง 22 ลานเครื่อง และจํานวน active internet users อยูที่ 24 ลานคน แตในทางตรงกันขาม

การใสใจดูแลดวงตาเป็นพิเศษของคนไทยยังอยูในระดับคอนขางตํ่า จะเห็นไดจาก จํานวนผูปวยดวยโรคทางสายตา

มีเพิ่มมากขึ้น

จากการสํารวจกลุมตัวอยางที่อาศัยอยูในเมืองทัง้ในกรุงเทพฯและตางจังหวัดอายุตัง้แต 15 – 60 ปี พบวาปัจจุบันมีผู

ที่ดื่มผลิตภัณฑกลุมผลไมสกัดเขมขน ที่มีประโยชนกับตา อยูเพียง 20 % เทานัน้ โดยแบงเป็นสัดสวนของกลุมผู

หญิง 68% และกลุมผูชาย 32% ดวยตัวสินคาที่ตอบโจทยไลฟ สไตลและพฤติกรรมการติดจอใชดวงตาหนักของ

คนในปัจจุบัน โดยเฉพาะในกลุมผูชาย ที่มีพฤติกรรมการติดจอไมแพกลุมผูหญิง หากแตยังใสใจในการดูแลดวงตา

นอยกวากลุมผูหญิง ทางแบรนดจึงเห็นโอกาสในการขยายฐานลูกคา โดยเฉพาะลูกคากลุมใหมและกลุมผูชายใหมาก

ขึ้น พรอมชูจุดเดนของสินคาในการดูแลดวงตา ดวยเบอรรี่สกัดเขมขน พรอม วิตามินเอ 100% ของปริมาณที่

รางกายตองการตอวัน มีสวนชวยในการมองเห็น

สง ฌอหณ จินดาโชติ พระเอกหนุมขวัญใจยุคดิจิตอล

เป็นพรีเซ็นเตอร ชวนดูแลสุขภาพดวงตาทุกเชา

แบรนดวีตาเบอรรี่ เลือก ฌอหณ จินดาโชติ พระเอกหนุมมาแรงแหงปี ขวัญใจทัง้สาวๆหนุมๆ ตัวแทนคนรุนใหมยุค

ดิจิตอล ที่มีไลฟ สไตลที่ติดมือถือ ติดจออยูตลอดเวลา ฌอหณ เป็นคนที่ใชงานดวงตาหนักตัง้แตเชาจนดึก เพราะ

นอกจากการเป็นดารานักแสดงแลว ฌอหณยังเป็นนักเขียนและคอลัมนิสต ที่ตองคนหาขอมูลเพื่อสรางแรงบันดาลใจ

ในการเขียนคอลัมนอยูตลอดเวลา แถมยังเป็นคนที่ชอบเสิรช ชอบทองเที่ยวถายภาพ ชอบอัพเดทภาพสวยๆ แงคิด

มุมมองดีๆ เป็นประจําตามสื่อโซเชียลตางๆ ซึ่งลวนเป็นไลฟ สไตลที่ใชดวงตาหนักทัง้สิน้ แตฌอหณก็สามารถดูแล

สุขภาพกายสุขภาพของดวงตาไดเป็นอยางดี ที่สําคัญเป็นลูกคาคนสําคัญที่ดื่มแบรนดวีตาเบอรรี่เป็นประจําทุกเชาอีก

ดวย

ทางแบรนดวีตาเบอรรี่มัน่ใจวา ฌอหณ จะมาชวยสรางความสดใหมใหกับแบรนดวีตาเบอรรี่ไดอยางมาก นอกจากจะ

เป็นสุภาพบุรุษสามีแหงชาติขวัญใจสาวๆแลว บุคลิกขี้เลนนิดๆ และมีไลฟ สไตลเทหๆ ยังทําใหสามารถเขาถึงกลุม

เป าหมาย โดยเฉพาะในกลุมผูชายใหมากขึ้น ทัง้น้ี กลุมเป าหมายหลักของแบรนดวีตาเบอรรี่อยูที่คนทํางาน อายุ 2

2-39 ปี ตลอดจนกลุมคนที่มีไลฟ สไตลในการใชดวงตาหนัก มีพฤติกรรมการติดจอเป็นประจําทุกวัน ไมวาจากการ

ทํางาน หรือการอัพเดทขอมูลผานสื่อโซเชียล

เผย นโยบายการทําการตลาดของวีตาเบอรรี่

ทัง้น้ีบริษทัไดจัดสรรงบประมาณไวที่ 50 ลานบาท ในการจัดกิจกรรมการตลาดตางๆ ครบวงจร ทัง้จากการเปิดตัว

แคมเปญ “จองจนเบลอ ดูผิดนิด ชีวิตเปลี่ยน…ดื่ม วีตาเบอรรี่ ทุกเชา” โดยได ฌอหณ จินดาโชติ เป็นพรีเซนเตอร



คนใหม ผานการตลาดที่มุงเนนในการรักษาฐานลูกคาเดิม และเรงขยายฐานลูกคากลุมใหม ดวยกิจกรรมการตลาด

ตางๆ ที่ตอบสนองไลฟ สไสตการใชดวงตาของคนยุคดิจิตอล ที่ใชดวงตากันหนัก ดูจอนาน จนหลายครัง้เกิดอาการ

ตาลาพราเบลอ ใหตระหนักถึงผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นได หากดวงตาขาดการดูแลเป็นประจําทุกวัน ผาน

ประสบการณจริงที่หลายๆคนคงเคยมีประสบการณตรง อันเกิดจากความผิดพลาดเล็กน อยจากการใชดวงตาอยาง

หนักจนตาลาตาเบลอ ผานภาพยนตรโฆษณาเรื่อง “ดูผิด ชีวิตเปลี่ยน” โดยมีพระเอกหนุมฌอหณ จินดาโชติ พรี

เซนเตอรของแบรนดวีตาเบอรรี่เลาใหฟังถึงประสบการณของคนทํางานยุคดิจิตอล ที่ตองทํางานจองหน าจอ เจอ

ตัวเลขเป็นลานทัง้วัน จนเกิดอาการตาเบลอ ทําใหดูตัวเลขผิด คียตัวเลขพลาด ทําบริษทัเสียหาย สงผลใหชีวิต

เปลี่ยน เพราะถูกไลออกจากงาน และอีกครัง้ที่ฌอหณเจอกับประสบการณชีวิตเปลี่ยน ในขณะที่ตองขับรถกลับบาน

หลังจากทํางานจองหน าจอมาทัง้วัน จนเกิดอาการตาลา เพียงเสีย้ววินาที ทําใหเกือบเกิดอุบัติเหตุได

นอกจากน้ีทางแบรนดวีตาเบอรรี่ยังมีกิจกรรมทางการตลาดครบวงจร เพื่อเขาถึงทุกสื่อหลักของไลฟ สไตลคนยุคใหม

ไมวาจะเป็นสื่อโฆษณาทีวี สื่อรถไฟฟ า BTS / รถไฟฟ าใตดิน MRT สื่อนอกบานตางๆ และที่ขาดไมได คือ สื่อดิจิตอล

ซึ่งเป็นสื่อหลักในการเขาถึงกลุมเป าหมายที่มีพฤติกรรมการติดจอ ใชดวงตาหนักเป็นประจํา รวมถึงกลยุทธ IMC ที่

เนนไลฟ สไตลของกลุมเป าหมายที่มีพฤติกรรมติดจอไดตระหนักและแชรประสบการณของการ “จองจนเบลอ ดูผิด

นิด ชีวิตเปลี่ยน” ของแตละคน เพื่อปลุกกระแสการดูแลดวงตาเป็นประจําทุกเชากับแบรนดวีตาเบอรรี่ โดยมัน่ใจ

วานโยบายการตลาดแบบบูรณาการน้ีจะสงผลใหยอดขายของแบรนดวีตาเบอรรี่ปีน้ีเพิ่มขึ้นถึง 10 %” นายตุลย

กลาวในทายสุด
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