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แบรนด ทุม 70 ลาน สง “แบรนดรังนกแท สูตรผสมโสมใหม” แจงเกิด

สง ติงลี่ – ญาญา ขยายฐานกลุมสูงวัย มัน่ใจกวาดรายไดทะลุเป า

แบรนด ทุม 70 ลาน สง “แบรนดรังนกแทสูตรผสมโสมใหม” ลงตลาดอาหารเสริม ตอยอดความสําเร็จจากแคมเปญ

the eternal proof ในปีที่แลว โดยมี 2 ซุป’ตารของเอเชีย ติงลี่-ญาญา ที่มาคอนเฟิรมกับแคมเปญใหม “60 ยัง

ทําได แคใสใจตัวเอง ดื่มแบรนดรังนกแท สูตรผสมโสมทุกวัน” หวังปลุกแรงบันดาลใจใหคนหันมาดูแลตัวเองตัง้แต

วันน้ี หวังใหเป็นหัวหอกสําคัญสรางการเติบโตขึ้นอีก 10 % และครองแชมป ผูนําเครื่องดื่มรังนกสําเร็จรูปยอดขายอัน

ดับ 1 ในไทยและฮองกง

นายตุลย วงศศุภสวัสดิ ์ ผูจัดการทัว่ไป บริษทั เซเรบอส (ประเทศไทย) จํากัด กลาววา “จากความสําเร็จอยางดีเยี่ยม

ของแคมเปญ ในปีที่แลว ดวยการใช 2 ซุปตารตลอดกาลแหงเอเชีย ไดแก หลี่เหลียงเหวย หรือ ติงลี่ และ ญาญา-อุ

รัสยา เสปอรบันด มาชวยสรางแรงบันดาลใจใหกับกลุมเป าหมาย ใหหันมาดูแลตัวเองมากขึ้น ทําใหปี 2016 แบรนด

รังนกแทมีอัตราการเติบโตที่ดีมาก มาในปี 2017 แบรนดรังนกแทไดตอยอดความสําเร็จและตอกยํ้าความเป็น

ผูนําในตลาดดวยยอดขายอันดับ 1 ทัง้ในไทยและฮองกง ดวยการเปิดตัว “แบรนดรังนกแท สูตรผสมโสม” ที่มา

พรอมกับแคมเปญ “60 ยังทําได แคใสใจตัวเอง ดื่มแบรนดรังนกแท สูตรผสมโสมทุกวัน” เราตองการที่จะขยาย

ฐานลูกคาไปยังกลุมผูชายและผูหญิงที่มีอายุระหวาง 40 – 60 ปี ที่ตองการใหตัวเองดูออนเยาวและดูดีอยูเสมอ

สามารถทํากิจกรรมตางๆ ไดไมตางจากคนวัยหนุมสาว ซึ่งคนกลุมน้ีเป็นกลุมที่มีกําลังในการซื้อสูงและตองการการ

ดูแลสุขภาพ โดยสอดคลองกับเทรนดของประเทศไทยที่กําลังเขาสูสังคมผูสูงวัยโดยสมบูรณ (Aged Society)”

สําหรับนโยบายทางดานการทําการตลาดดวยแผนการตลาดเชิงรุก เชื่อวาจะสามารถทําไดตามเป าหมายที่วางไวอยาง

แนนอน สําหรับกลยุทธที่วางไว เชน การเปิดตัว ติงลี่หรือ หลี่ เหลียง เหวย และ ญาญา – อุรัสยา 2 ซุปเปอรสตา

รมาเป็น Brand Ambassador จะไดรับการตอบรับที่ดีจากกลุมเป าหมายเชนเคย ติงลี่เป็นซุปเปอรสตารตลอดกาล

ของเอเชียวัย 60 กวาปี ที่ยังดูหนุมแนนและแข็งแรงอยูเสมอไมวาเวลาจะผานไปนานแคไหน เพราะติงลี่ใสใจดูแล

สุขภาพรางกายเป็นอยางดีและทํากิจกรรมตางๆ เชน วายน้ํา ขี่มา เลนไอซสเก็ต ไดไมแพคนหนุมสาว สวน

ญาญา–อุรัสยา นางเอกในดวงใจของเราตลอดกาลที่มีความสดใส นารัก มากความสามารถ เชนกัน

สําหรับงบการตลาดในแคมเปญน้ีอยูที่ 70 ลานบาท ปูพรมกิจกรรมการตลาดครบวงจรทัง้ Below และ Above the

Line เพื่อสรางการรับรูในวงกวาง ซึ่งบริษทัมัน่ใจวาการเปิดตัวในครัง้น้ีจะสามารถสรางการเติบโตไดถึง 10 % ตาม
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เป าที่ตัง้ไวอยางแนนอน ซึ่งในปี 2016 แบรนดรังนกแทมีสวนแบงทางการตลาดสูงถึง 60 % จากมูลคาตลาดรวม

เครื่องดื่มรังนกสําเร็จรูปซึ่งอยูที่ 4,500 ลานบาท
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