
แบรนดจูเนียรซปุไกสกดั บกุตลาดกระตนุยอดครึ่งปี

หลัง

พรอมสงเสริมเด็กไทยยุคใหมทานอาหารที่มีประโยชน และเสริมใหมีทักษะรอบดาน

เซเรบอส ผูนําตลาดซุปไกสกัดสําหรับเด็กประเทศไทย สงแบรนดจูเนียรซุปไกสกัดบูมตลาดอาหารเสริมสําหรับเด็ก

ยุคใหม เปิดแคมเปญ “แบรนดจูเนียรซุปไกสกัด สงเสริมทักษะรอบดาน” ทุมงบกวา 50 ลานบาท เดินเกมกลยุทธ

สอดรับเทรนดโลกปัจจุบันที่เด็กๆ ตองมีทักษะหลากหลายดานไมเพียงแตดานวิชาการเทานัน้ ตอบโจทยคอนซูเม

อรอินไซตของพอแมเด็กไทย ที่ตองการใหลูกมีศักยภาพหลากหลายดาน และไดเลือกทําในสิ่งที่เด็กๆ ชอบอยางมี

ความสุข ปูพรมโฆษณาประชาสัมพันธทุกสื่อโดยเฉพาะสื่อออนไลน พรอมเปิดตัวหนังโฆษณาชุดใหมเสริมแนวคิด

เพื่อกระตุนยอดขายครึ่งปีหลัง มัน่ใจกวาดยอดขายเติบโต 8% ตามที่ตัง้เป าไวแนนอน

นางสาวกชกร แกวศรชัย ผูจัดการฝ ายการตลาด บริษทั เซเรบอส (ประเทศไทย) จํากัด เปิดเผยวา เน่ืองจากเด็กๆ

ยุคปัจจุบันทํากิจกรรมหลากหลาย ทัง้เรียน ทัง้เลนดนตรี เลนกีฬา ดังนัน้จึงตองดูแลสุขภาพทัง้สมองและรางกายให

พรอมทํากิจกรรมตางๆ ทุกวัน โดยเฉพาะอยางยิ่งในยุคปัจจุบันที่ผูปกครองมีภารกิจมากมายในแตละวัน ดวยเวลา

และการใชชีวิตที่เรงรีบมากขึ้น อาจจะไมสามารถดูแลเรื่องโภชนาการไดครบถวนนัก ดังนัน้แบรนดจูเนียรซุปไกสกัด

จึงเป็นอีกทางเลือกหน่ึงของอาหารเสริมที่จะมาชวยเติมเต็มสิ่งที่ขาดไปจาก อาหารที่เด็กๆ รับประทานในแตละวัน

อยางที่ทราบกันวาเด็กที่อยูใน ชวงอายุ 3-12 ปี ถือเป็นชวงเวลาทองคํา หรือเป็นวัยสําคัญของการพัฒนาสมองใน

เรื่องการเรียนรูและจดจํา ดังนัน้คุณพอคุณแมควรใสใจในเรื่องโภชนาการของเด็กๆ ซึ่งจะสงผลตอการเรียนรูที่ดี ซึ่ง

แบรนดซุปไกสกัดสามารถตอบสนองความตองการน้ีไดเป็นอยางดี จึงทําใหไดรับการตอบรับที่ดีจากคุณพอคุณแมมา

โดยตลอด

“เพื่อกระตุน ยอดขายในชวงครึ่งปีหลัง และครองความเป็นผูนําตลาดซุปไกสกัดสําหรับเด็กที่มายอดขายเป็นอันดับ

1 ตลอดจนเป็นผูเชี่ยวชาญในเรื่องอาหารเสริมสําหรับเด็กอายุระหวาง 3-12 ปี จึงเปิดตัวแคมเปญ “แบรนดจูเนีย

รซุปไกสกัด สงเสริมทักษะรอบดาน” เพื่อ สนับสนุน และสงเสริมใหเด็กๆ มีความพรอมที่จะเรียนรูทักษะดานตางๆ

นอกเหนือจากการเรียนรูในหองเรียนเพียงอยางเดียว นอกจากน้ีบริษทัยังไดปรับรสชาติของแบรนดซุปไกสกัดรส

ช็อกโกลาวาใหม ใหอรอยถูกใจเด็กๆ ยิ่งขึ้น พรอมๆ กับยังคงไดรับคุณประโยชนจากซุปไกสกัดสูตรทริปเป้ิล เอ

แบบเต็มๆเชนเดิม ซึ่งจากการวิจัยพบวา เด็กๆ กวา 80% ชื่นชอบในรสชาติใหมน้ี รวมทัง้ไดนําคอนซูเมอรอินไซ

ดของเด็กสมัยใหมที่จะมีความเป็นตัวของตัวเอง มากขึ้น มีอิสระในการลองและเลือกทํากิจกรรมที่หลากหลาย จน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%8b%e0%b8%b8%e0%b8%9b%e0%b9%84%e0%b8%81%e0%b9%88%e0%b8%aa%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b8%88%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%8b%e0%b8%b8%e0%b8%9b%e0%b9%84%e0%b8%81%e0%b9%88%e0%b8%aa%e0%b8%81/


คนพบสิ่งที่ตัวเองถนัดและชื่นชอบ มาทําเป็นภาพยนตรโฆษณาชุดใหมใหโดนใจผูบริโภคอีกดวย ซึ่งมัน่ใจวาจาก

ปรับกลยุทธทางการตลาดในครัง้น้ี จะทําใหแบรนดจูเนียรซุปไกสกัดมียอดขาดเติบโต 8%

“แบรนดจูเนียร ซุปไกสกัด” ไดรับการพัฒนาและคิดคนสูตรโดยศูนยวิจัยแบรนด เพื่อใหเหมาะสมกับเด็กๆ ในวัย

3-12 ปี ดวยสวนประกอบหลักๆ ที่เสริมดวยทริปเป้ิล เอ ประกอบดวย ดีเอชเอ, เอแอลเอ และวิตามินเอสูง นอกจาก

นัน้ยังมี เลซิติน และวิตามินบีคอมเพล็กซ 8 ชนิด ไดแก วิตามินบี1, วิตามินบี2, ไนอะซิน, กรดแพนโทธีนิค, วิตามิ

นบี6, โฟเลต, ไบโอติน และวิตามินบี 12 มีสวนชวยในการทํางานของระบบประสาทและสมอง จึงทําใหแบรนดจูเนีย

รซุปไกสกัดมีรสชาติที่อรอยถูกใจเด็กๆ

ปัจจุบัน มีวางจําหนายใหเลือกถึง 3 สูตร 3 รสชาติ ไดแก 1. แบรนดจูเนียรซุปไกสกัด สูตรทริปเป้ิล เอ รสช็อกโก

ลาวา 2. แบรนดจูเนียรซุปไกสกัด สูตรทริปเป้ิล เอ กลิ่นฟรุตลาวา 3.แบรนดจูเนียรซุปไกสกัด สูตรทริปเป้ิล เอ รส

น้ําผึ้ง โดยสูตรที่ไดรับความนิยมสูงสุดในปัจจุบัน คือ แบรนดจูเนียรซุปไกสกัด สูตรทริปเป้ิล เอ รสช็อกโกลาวา

เพราะเป็นรสชาติหอมหวานและมีความเขมขนของช็อกโกลาวาที่เป็นเอกลักษณ อรอยทานงาย

ดึงกลยุทธคอนซูเมอรอินไซดจับใจผูบริโภค พรอมอัดกิจกรรมแบรนดจูเนียรคลับตอเน่ือง

ใน ชวงครึ่งปีหลังน้ีบริษทัทุมงบประมาณทางการตลาดกวา 50 ลานบาท เพื่อจัดกิจกรรมทางการตลาดและปูพรม

โฆษณาประชาสัมพันธครบวงจรเขาถึงกลุม เป าหมายครอบคลุมทัว่ประเทศโดยเนนหนักไปในสื่อโทรทัศน กับหนัง

โฆษณาชุด “Multiple Intelligence หรือทักษะรอบดาน” ที่มีแนวคิดในการสนับสนุนใหเด็กๆ รับประทานอาหารที่มี

ประโยชน เพื่อใหเด็กมีรางกายและสมองที่พรอมสําหรับทํากิจกรรมตางๆ เพราะเด็กๆ ในปัจจุบันจะเกงและประสบ

ความสําเร็จไดตองมีทักษะที่หลากหลายไมเพียง แตเกงดานวิชาการในหองเรียนเพียงอยางเดียว โดยแบรนดจูเนีย

รพบคอนซูเมอรอินไซตวา เด็กสมัยใหมจะมีความคิดเป็นของตัวเองมากขึ้น และจะลองเลือกทํากิจกรรมที่หลาก

หลาย จนพบสิ่งที่ตนเองถนัดและชื่นชอบ นอกจากน้ียังเนนสื่อออนไลนเป็นพิเศษ เพราะเป็นสื่อที่เขาถึงกลุมเป า

หมายไดอยางรวดเร็ว และอยูในไลฟ สไตลของผูบริโภคยุคใหม

นอก จากน้ีแบรนดจัดกิจกรรมแบรนดจีเนียสแคมป เป็นประจําทุก 3 เดือน เพื่อเสริมทักษะในดานตางๆ นอก

หองเรียนใหเด็กๆ โดยจะพาไปทํากิจกรรมและเวิรคช็อปที่นาสนใจมากมาย เนนการทดลอง และสรางเสริม

ประสบการณโดยตรง เชน การทําไอศกรีมจากวิทยาศาสตร ที่ อวพช. หรือลาสุดที่ไดพาเด็กๆ เปิดมุมมองในการ

เรียนรูผานประวัติศาสตรของประเทศไทย ผานนิทรรศรัตนโกสินทร และชมความสวยงามอันทรงคุณคาของ

พระที่นัง่วิมานเมฆ เป็นตน

“เซเรบอสคาดวาหลังจากไดปรับกลยุทธ และกิจกรรมทางการตลาดในชวงครึ่งปีหลังแลวมัน่ใจวาจะสามารถกระตุน

ยอดขาย ใหเติบโตขึ้น 8% จากยอดขายปี 2015 และยังคงครองตลาดอาหารเสริมสําหรับเด็กโดยมีมารเก็ตแชรอยูที่

65% จากมูลคาตลาดรวมของซุปไกสกัดสําหรับเด็กประมาณ 500 ลานบาทในปัจจุบัน โดยแบรนดมองวาแนวโนม



ตลาดผลิตภัณฑเสริมอาหารสําหรับเด็กไทยคอนขางสดใส และเป็นไปในทิศทางบวก เน่ืองจากสอดรับเทรนดโลกยุค

ปัจจุบันที่เด็กๆ ตองมีทักษะหลากหลายไมเพียงแตในหองเรียนอยางเดียว ดังนัน้คุณพอคุณแมจึงหันมาใสใจดูแล

สุขภาพเด็กๆ มากยิ่งขึ้น” นางสาวกชกร กลาวทิง้ทาย
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