
แควนตัสเปิดตัวแคมเปญแบรนดใหม FEELS LIKE
HOME

สายการบิน แควนตัสเตรียมเปิดตัวแคมเปญใหมภายใตคอนเซ็บตการนําผูคนกลับบานจากการที่เป็นสายการบินแหง

ชาติประเทศออสเตรเลียที่ดําเนินงานมาเป็นเวลาเกือบหน่ึงศตวรรษ

แคมเปญ “รูสึกเหมือนบาน” (Feels Like Home) ชุดน้ีบอกเลาเรื่องราวผูโดยสารจริง 5 คน ที่เดินทางกลับบานที่

ออสเตรเลียและไดรับการตอนรับที่สนามบิน โดยมีการถายทําในกรุงลอนดอน ซานติเอโก ฮองกง  พิลบาราในรัฐ

ออสเตรเลียตะวันตก และซิดนีย โดยจะเริ่มเผยแพรตัง้แต 9 พฤศจิกายน 2557 เป็นตนไป

 

มร.อลัน จอยส ประธานกรรมการบริหาร แควนตัส กรุป เปิดเผยวา “แคมเปญใหมน้ีไดรับการสรางสรรคเพื่อการ

ฉลองสถานที่ที่มีความเป็นพิเศษที่มีชาวออสเตรเลียอยูเป็นจํานวนมาก และเป็นเวลาเกือบ 100 ปี แลว ที่สายการบิน

แควนตสั นําชาวออสเตรเลยีจากทัว่ทกุ           มมุโลกกลบับานเพื่อไปหาผคูนและสถานที่ที่พวกเขารกั บอยครัง้ที่เรา

มักไดยินวากําลังเห็นหางสายการบินแควนตัสสีแดงที่สนามบิน หรือกําลังจะขึ้นเครื่องบินสายการบิน แควนตัส ทําให

ชาวออสเตรเลียรูสึกวาพวกเขากําลังเดินทางกลับบานไดครึ่งทางแลว และนัน่คือสิ่งที่เราตองการสื่อถึง เน้ือหาใน

แคมเปญเป็นการบอกเลาเรื่องราวซํ้าๆ กันที่เกิดขึ้นทุกวันจากเที่ยวบินของสายการบิน แควนตัส สะทอนความอบอุน

ที่บาน ความรักของครอบครัว ตลอดจนมิตรภาพของเพื่อนจากการที่สายการบิน แควนตัส ชวยในการพาชาว

ออสเตรเลียจากทัว่ประเทศออสเตรเลียและจากทัว่โลกไวดวยกัน

 

เน้ือหาแคมเปญ “รูสึกเหมือนบาน” (Feels Like Home) เป็นเรื่องราวของหญิงสาวที่ใชเวลา 1 ปี อาศัยในกรุง

ลอนดอนเดินทางกลับซิดนีย ชายหนุมทํางานในเหมืองที่พิลบาราเป็นเวลานานเดินทางกลับไปหาครอบครัว เด็กผู

หญงิคนหน่ึงที่เยีย่มญาติเสรจ็เดนิทางจาก                    นครลอสแองเจลิสกลบับาน แมที่อาศยัในฮองกงพาลกูที่เพิง่คลอด

กลับไปหาคุณตาคุณยายเป็นครัง้แรก และแบ็คแพ็คเกอรที่เดินทางจากอเมริกาใตกลับบาน สําหรับดนตรีประกอบ

เป็นเพลงฟีวส ไลค โฮม (Feels Like Home) ของแรนดี้ นิวแมน ขับรองโดย มารธา มารโลว นักรองหนุมวัย 20 ปี

ชาวออสเตรเลียโดย เพลงน้ีจะเปิดในเครื่องบินสายการบิน แควนตัส และในสวนของแคมเปญจะเผยแพรทางโทร

ทัศน  โรงภาพยนตร สื่อโฆษณากลางแจง สื่อสิ่งพิมพ และทางออนไลน
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ในระหวางเปิดตัวแคมเปญ มร.จอยส ยังกลาววา “น่ีเป็นเวลาที่เหมาะสมในการลงทุนเพื่อตอกยํ้าความเป็นพิเศษ

ของสายการบิน          แควนตสั แคมเปญน้ีเป็นการฉลองการทมุเทกนัอยางหนักของพวกเรา ความเชื่อมัน่ และความ

ภักดีของลูกคา และความภูมิใจในสายการบินแหงชาติ”

 


