
“แกม​โบ​ล” ทุม​งบ​กวา​ 50 ลาน​บาท​ รี​แบ​รน​ดิง้ภาพ

ลักษณ ​ครัง้​ใหญ​ เจาะ​ถึง​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผู​บริ​โภค

บริษทั​ บิก๊สตา​ร จํากัด​ ผู​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​รองเทา​แบรนด​แกม​โบล (GAMBOL) เปิด​บาน​บิก๊สตา​ร เปิด​เผย​ถึง​การ

รี​แบ​รน​ดิง้แบรนด​ครัง้​ใหญ​ เพื่อ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ทุก​กลุม​ และ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​เพื่อ​สราง​จุด​แข็ง​เหนือ​คู​แขง​ พ​รอม

กับ​เปิด​ตัว​รอง​เทา​ 4 คอ​ลเลคชัน่ใหม​ลา​สุด​ โดย​ใน​แตละ​คอ​ลเลคชัน่สามารถ​ตอบ​โจทย​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ของ​ลูก​คา​ ที่​เนน

ความ​ทัน​สมัย​เหมาะ​กับ​การ​ใช​ชีวิต​ใน​ปัจจุบัน​ของ​ผู​บริโภค​ อีก​ทัง้​ภายใน​งาน​ยัง​ได​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ “เกิด​มา​ชัด​ จัด​ให

เต็ม GAMBOL Born to be BOLD” เพื่อ​คน​หา​พรี​เซนเตอร​หน า​ใหม​ของ​แกม​โบล

นาย​สุร​ชัย​ กิจ​กําจา​ย กรรมการ​ผู​จัดการ​บริษทั​ บิก๊สตา​ร จํากัด​ กลาว​ถึง​เรื่อง​น้ี​วา​ “ภาพ​ลักษณ​เกา​ของ​เรา​คอน​ขาง

ไมทัน​สมัย​และ​เขา​ถึง​กลุม​ลูกคา​แคบ​เกิน​ไป​ ซึ่ง​กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​ใน​ปัจจุบัน​มี​ความ​หลาก​หลาย​มาก​ขึ้น​ใน​เรื่อง​ของ

ไลฟ ​สไตล​ ควา​มสน​ใจ​ และ​ การ​เขา​ถึง​สื่อ​ ฉะนัน้​เรา​จําเป็น​อยาง​ยิ่ง​ที่​ตอง​ขยับ​ตาม​ความ​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ โดย​มอง​ที่

ไลฟ ​สไตล​การ​ใช​ชีวิต​ของ​ลูกคา​เป็น​หลัก​ ประกอบ​กับ​เรา​มี​เทคโนโลยี​การ​ผลิต​ที่​เรียก​วา GBOLD Technology™ ที่

เป็น​เอกสิทธิ ์​ของ​แกม​โบ​ลเพียง​ที่​เดียว​ ไมมี​ใคร​สามารถ​ลอก​เลียน​แบบ​ได​ ซึ่ง​ทําให​รองเทา​มี​จุด​เดน​ใน​เรื่อง​ของ​ความ

นุม​ เบา​สบาย​ ทน​ทา​น ​และ​ยึด​เกาะ​พื้น​ได​เป็น​อยาง​ดี​ และ​เพื่อ​ให​สอดคลอง​กับ​การ​รี​แบ​รน​ดิง้ภาพ​ลักษณ​ แกม​โบ​ลได

เปิด​ตัว​รอง​เทา​ 4 กลุม​ ซึ่ง​ 4 กลุม​น้ี​ ถูก​ออกแบบ​ให​ครอบคลุม​กับ​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ของ​วัย​รุน​ซึ่ง​เป็นก​ลุม​เป า​หมาย​หลัก

ของ​แบ​รน​ด ซึ่ง​แต​เดิม​จุด​เดน​ของ​รองเทา​แกม​โบ​ลจะ​เนน​หนัก​ไป​ที่​กลุม​ที่​มี​สีสัน​สด​ใส​ หรือ​กลุม ZAPP เป็น​หลัก​ แต

ยัง​คง​คุณภาพ​ของ​วัตถุดิบ​ที่​นํามา​ผลิต​ตลอด​จน​กระบวนการ​ผลิต​ทุก​ขัน้​ตอ​น ​และ​ตอน​น้ี​เรา​ได​ขยาย​กลุม​ให​กวาง​ขึ้น​

โดย​การ​ออกแบบ​สินคา​ให​ตอบ​โจทย​กับ​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ของ​คน​รุน​ใหม​ ซึ่ง​แบง​กลุม​เป็น 1. EZY (อี​ซี่​) เนน​ความ​เรียบ

งาย​ ควา​มสบ​าย 2. ZAPP (แซ​บ) เนน​สีสัน​สด​ใส​ ใส​แลว​โดด​เด​น ​อิน​เท​รน​ด 3. ZAH (ซา​) เนน​ลวดลาย​กราฟ​ฟิค มี

ดีเทล​งาน​อารต​ สําหรับ​เหลา​ผู​ชื่น​ชอบ​งาน​กราฟ​ฟิตีแ้ละ​กีฬา​เอ็กซ​สตรี​ม 4. ZEEK (ซี​ค) เนน​งาน​ลุย​ๆ สําหรับ​วัย​รุน​ที่

มี​ไลฟ ​สไตล​ที่รัก​การ​ทอง​เที่ยว​ ซึ่ง​รอง​เทา​ 4 กลุม​ที่​เปิด​ตัว​ใหม​น้ี​เรา​ใช​เวลา​ศึกษา​พฤติกรรม​การ​ซื้อ​รองเทา​ของ​ผู

บริโภค​กวา​ 1 ปี​เต็ม​ ทําให​เรา​เขาใจ​ไลฟ ​สไตล​ และ​มัน่ใจ​อยาง​ยิ่ง​วา​รองเทา​ทัง้​ 4 รุน​น้ี​ สามารถ​เจาะ​กลุม​เป า​หมาย​ได

ครอบคลุม​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​เพื่อ​ให​กลยุทธ​รี​แบ​รน​ดิง้ประสบ​ความ​สําเร็จ​ รวม​ถึง​ผู​บริโภค​เขาใจ​สิ่ง​ที่​แกม​โบล

(GAMBOL) ตองการ​สื่อ​สาร​ เรา​จึง​ได​จัด​ แคมเปญ​ “เกิด​มา​ชัด​ จัด​ให​เต็ม GAMBOL Born to be BOLD” ขึ้น​มา​

เพื่อ​เฟ น​หา​คน​รุน​ใหม​ที่​ตัว​ตน​ชัด​เจ​น ​มา​เป็น​พรี​เซนเตอร​ของ​แกม​โบ​ล เพื่อ​นําเสนอ​รองเทา​ทัง้​ 4 กลุม​ ให​เขา​ถึง​ผู

บริโภค​ได​งาย​ขึ้น​ ซึ่ง​จาก​การ​ศึกษา​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ กลุม​วัย​รุน​ใน​ปัจจุบัน​ มี​ความ​เป็น​ตัว​ของ​ตัว​เอง​สูง​ ตองการ​มี

ตัว​ตน​ใน​โลก​ของ​เขา​ และ​ตองการ​พื้นที่​แสดง​ออก​ ซึ่ง​แบรนด​แกม​โบล (GAMBOL) พรอม​ที่​จะ​สนับสนุน​และ​เปิด

พื้นที่​ให​กลมุ​คน​เหลา​น้ี​ ภาย​ใต​สโลแกน​วา “Join the way” โดย​เรา​ยงั​คง​เนน​การ​สื่อสาร​กบั​ผู​บรโิภค​ผาน​สื่อ​ออนไลน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%81%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9a%e0%b8%a5-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-50-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%81%e0%b8%81%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9a%e0%b8%a5-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-50-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2/


เป็น​หลัก​ นอกจาก​น้ี​เรา​ยัง​ได​เปิด​ตัว​ที​เซอร​สนุกๆ​ผาน​ยู​ทู​ปและ​เฟส​บุค​แฟน​เพจ​ของ​แกม​โบ​ลไป​เมื่อ​วัน​ที่​ 7

พฤษภาคม​ 2​558 ที่​ผาน​มา​ เพื่อ​บอก​เลา​ แคมเปญ​ เกิด​มา​ชัด​ จัด​ให​เต็ม GAMBOL Born to be BOLD ผาน​กลุม

เป า​หมาย​ 4 กลุม​ ของ​รอง​เทา​ 4 รุน​ลา​สุด​ ซึ่ง​ประกอบ​ดวย​ กลุม EZY, กลุม ZAPP, กลุม ZAH, กลุม ZEEK กับ

ภารกิจ​เฟ น​หา​ 4 พรี​เซนเตอร​เพื่อ​ถายทอด​เรื่อง​ราว 4 Category ลาสุด​ของ​รองเทา​แบ​รน​ด “แกม​โบล (GAMBOL)”

ไม​วา​คุณ​จะ​เป็น​คน​ที่​มี​ไลฟ ​สไตล​แบบ​ไห​น ​รับรอง​วา​แกม​โบ​ล สามารถ​ตอบ​โจทย​คุณ​ได​แน​นอ​น ​ทัง้​ใน​เรื่อง​ดีไซน​ที่

โดด​เด​น ​และ​ คุณภาพ​ระดับ​มาตรฐาน​สากล​ครับ​” นาย​สุร​ชัย​ กลาว​ทิง้​ทา​ย

ติดตาม​ขาวสาร​และ​ราย​ละเอียด​กิจกรรม​ได​ทาง www.boldwithgambol.com

หรือwww.facebook.com/GambolThailand


