
เฮง​เค็ลเผย​ผล​ประกอบ​การ​ไตรมาส​ที่​สอง​มี​ความ​แข็ง

แก​รง

• ยอด​ขาย​อยู​ที่​ 4,654 ลาน​ยู​โร​: ยอด​ขาย​ปก​ติ​ +3.​2 เปอร​เซ็น​ต (เปลี่ยน​แป​ลง​: -0.​9 เปอร​เซ็น​ต)

• ตลาด​เศรษฐกิจ​เกิด​ใหม​มี​ยอด​ขาย​เติบ​โต​: ยอด​ขาย​ปก​ติ​ +6.​1%

• กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​*: +6.​6 เปอรเซ็นต​ มู​ลคา​ 819 ลาน​ยู​โร

• ผล​กําไร​ตอ​หุน​บุ​ริม​สิ​ทธิ*์ (EPS): +8.5 เปอรเซ็นต​ไป​อยู​ที่​ 1.​40 ยู​โร

• กําไร​กอน​หัก​ดอกเบีย้​และ​ภาษี​* เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​แข็งแกรง​มาก​: +120 จุด​ไป​อยู​ที่​ 17.​6 เปอร​เซ็น​ต

• ยก​ระดับ​การ​ประเมิน​กําไร​กอน​หัก​ดอกเบีย้​และ​ภาษี​* ประ​จําปี

ดุ​สเซ​ลด​อลฟ – “เฮง​เค็ลมี​ผล​ประกอบ​การ​ทาง​ธุรกิจ​ที่​แข็งแกรง​ใน​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​น้ี​ ยอด​ขาย​ปกติ​มี​การ​เติบโต

อยาง​มัน่​คง​ โดย​ได​แรง​สนับสนุน​จาก​พัฒนาการ​ใน​ตลาด​เศรษฐกิจ​เกิด​ใหม​ และ​การ​ขยาย​ตัว​ใน​แดน​บวก​ของ​ตลาด

เศรษฐกิจ​อิ่ม​ตัว​ เรา​ยัง​สามารถ​เพิ่ม​ทัง้​ผล​กําไร​และ​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​สราง​กําไร​ให​สูง​ขึ้น​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ ผล​กําไร

ตอ​หุน​บุ​ริม​สิทธิ ์​เพิ่ม​ขึ้น​ 8.​5 เปอรเซ็นต​ไป​อยู​ที่​ 1.​40 ยู​โร​ และ​ผล​ตอบแทน​จาก​การ​ขาย​หลัง​จาก​ปรับปรุง​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​

17.​6 เปอรเซ็นต​ซึ่ง​เป็น​สถิติ​ใหม​สําหรับ​เฮง​เค็ล พัฒนาการ​ที่​ยอด​เยี่ยม​ของ​เฮง​เค็ลได​แรง​ขับ​เคลื่อน​จาก​ทัง้​สาม​กลุม

ธุรกิจ​” ฮา​นส แวน​ ไบเลน​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ของ​เฮง​เค็ลกลาว​ “ผม​ขอ​ขอบคุณ​พนักงาน​ทัว่​โลก​ที่​ชวย​สง​เสริม

ให​เรา​มี​ผล​ประกอบ​การ​ที่​แข็งแกรง​ใน​ไตรมาส​ที่​สอง​”

“เรา​ยัง​มี​ความ​ยินดี​อยาง​ยิ่ง​ที่​ได​เขา​ซื้อ​กิจการ​ของ​เดอะ​ ซัน​ โปร​ดัก​ส คอรปอเรชัน่​ เรา​บรรลุ​ขอ​ตกลง​ใน​ไตรมาส​ที่

สอง​ซึ่ง​จะ​สราง​การ​เปลี่ยนแปลง​ให​ธุรกิจ​ของ​เรา​มุง​สู​ความ​กาวหน า​ใน​อเมริกาเหนือ​ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​ภูมิภาค​ที่​มี​ความ

สําคัญ​ที่สุด​ของ​เฮง​เค็ลทัว่​โลก​ เมื่อ​เรา​เสร็จ​สิน้​การ​ซื้อ​กิจการ​ครัง้​น้ี​ เรา​จะ​ขึ้น​เป็น​อันดับ​สอง​ใน​ตลาด​ซัก​ลาง​ของ​สหรัฐ

อเมริกา​”

สําหรับ​ปีงบประมาณ​ปัจจุบัน​ แวน​ ไบเลน​กลาว​วา​ “เรา​กําลัง​เผชิญ​กับ​สภาพ​ตลาด​ที่​มี​ความ​ทาทาย​เพิ่ม​ขึ้น​ เศรษฐกิจ

โลก​มี​การ​เติบโต​ใน​ระดับ​ปาน​กลาง​ อัตรา​การ​ขยาย​ตัว​อยู​ใน​ภาวะ​ชะลอ​ตัว​ มี​ความ​ไม​แนนอน​ใน​ตลาด​ และ​ความ

เคลื่อนไหว​ดาน​อัตรา​แลก​เปลี่ยน​ที่​ไม​เป็น​ผล​ดี​ เรา​มี​ความ​มุง​มัน่​สู​เป า​หมาย​อัน​ทะเยอทะยาน​ของ​เรา​และ​ให​ความ

สําคัญ​กับ​การ​ยก​ระดับ​ศักยภาพ​ดาน​นวัตกรรม​ของ​เรา​ แบรนด​ที่​แข็งแกรง​ของ​เรา​ และ​ตําแหนง​ผูนําตลาด​ของ​เรา​”

ยก​ระดับ​การ​ประเมิน​กําไร​กอน​หัก​ดอกเบีย้​และ​ภาษี​หลัง​การ​ปรับปรุง​ประ​จําปี

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ae%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b9%87%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ae%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b9%87%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%84/


“สําหรับ​ตลอด​ทัง้​ปีงบประมาณ​ พ​.​ศ.​ 2559 เรา​ยัง​คง​คาด​วาย​อด​ขาย​แบบ​ปกติ​จะ​มี​อัตรา​เติบโต​อยู​ที่​ราว​ 2​ – 4 เปอร

เซ็น​ต และ​กําไร​ตอ​หุน​บุ​ริม​สิทธิ ์​หลัง​การ​ปรับปรุง​จะ​เติบโต​อยู​ระ​หวาง​ 8 และ​ 11 เปอร​เซ็น​ต สําหรับ​กําไร​กอน​หัก

ดอกเบีย้​และ​ภาษี​หลัง​การ​ปรับ​ปรุง​ เรา​คาด​หวัง​วา​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​มาก​กวา​ 16.​5 เปอร​เซ็น​ต กอน​หน า​น้ี​ เรา​คาด​ไว​วา

ตัวเลข​จะ​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 16.​5 เปอร​เซ็น​ต” แวน​ ไบเลน​กลา​ว

ยอด​ขาย​และ​กําไร​ใน​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2559

ใน​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ 2​559 ยอด​ขาย​ปกติ​ของ​เฮง​เค็ล หลัง​การ​ปรับปรุง​ตาม​อัตรา​แลก​เปลี่ยน​ การ​เขา​ซื้อ​กิจ​การ​

ถอน​การ​ลง​ทุ​น ​เพิ่ม​ขึ้น​ 3.​2 เปอร​เซ็น​ต ยอด​ขาย​ลด​ลง​ 0.​9 เปอรเซ็นต​ไป​อยู​ที่​ 4,654 ลาน​ยูโร​เน่ืองจาก​ผลก​ระ​ทบ

ดาน​ลบ​จาก​อัตรา​แลก​เปลี่ยน​ที่​ 5.​3 เปอร​เซ็น​ต

กลุม​ธุรกิจ​ผลิตภัณฑ​ซัก​ลาง​และ​ผลิตภัณฑ​ใน​ครัว​เรือ​น ​มี​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​แบบ​ปกติ​ที่​ 5.​3 เปอร​เซ็น​ต ยอด

ขาย​แบบ​ปกติ​ของ​กลุม​ธุรกิจ​เพื่อ​ความ​งาม​เติบโต​อยาง​มัน่คง​ 2​.​1 เปอร​เซ็น​ต ขณะ​ที่​กลุม​ธุรกิจ​เทคโนโลยี​กาว​มี​ยอด

ขาย​ปกติ​เติบโต​อยาง​มัน่คง​เชน​กัน​ที่​ 2​.​6​ เปอร​เซ็น​ต

หลัง​พิจารณา​ราย​ไดที่​เกิด​ขึ้น​แบบ​ครัง้​เดียว​ คา​ใช​จาย​แบบ​ครัง้​เดียว​และ​คา​ใช​จาย​ใน​การ​ปรับ​โครงสราง​พบ​วา​กําไร​จาก

การ​ดําเนิน​งาน​หลัง​การ​ปรับ​ปรุ​ง (EBIT) เพิ่ม​ขึ้น​ 6.​6 เปอร​เซ็น​ต จาก​ 768 ลาน​ยูโร​ไป​อยู​ที่​ 819 ลาน​ยู​โร​ ผล​กําไร

จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ขยาย​ตัว​ 5.​8 เปอร​เซ็น​ต จาก​ 715 ลาน​ยูโร​เป็น​ 757 ลาน​ยู​โร

ผล​ตอบแทน​จาก​ยอด​ขาย​หลัง​ปรับ​ปรุ​ง (EBIT margin) เพิ่ม​ขึ้น​ 1.​2 เปอรเซ็นต​เป็น​ 17.​6 เปอร​เซ็น​ต ผล​ตอบแทน

จาก​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 15.​2 เปอร​เซ็น​ต เป็น​ 16.​3 เปอร​เซ็น​ต

ผล​ประกอบ​การ​ของ​เฮง​เค็ลเพิ่ม​ขึ้น​จาก​ -11 ลาน​ยูโร​ใน​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2558 ไป​อยู​ที่​ -1 ลาน​ยูโร​ใน

ไตรมาส​ที่​ผาน​มา​ อัน​เน่ือง​มา​จาก​การ​ปรับปรุง​ดอกเบีย้​สุ​ทธิ​ และ​ผล​ของ​อัตรา​แลก​เปลี่ยน​ที่​ดี​ขึ้น​ อัตรา​ภาษี​อยู​ที่​ 2​4.​3

เปอร​เซ็น​ต เมื่อ​เทียบ​กับ​ 2​4.​6 เปอรเซ็นต​ของ​ไตรมาส​เดียวกัน​ใน​ปี​กอน​หน า

ราย​ได​สุทธิ​หลัง​การ​ปรับปรุง​สําหรับ​ไตรมาส​ที่​สอง​ หลัง​การ​หัก​ดอกเบีย้​ที่​ควบคุม​ไม​ได​แลว​เพิ่ม​ขึ้น​ 8.​8 เปอร​เซ็น​ต

จาก​ 558 ลาน​ยูโร​เป็น​ 607 ลาน​ยู​โร​ ราย​ได​สุทธิ​ของ​ไตรมาส​น้ี​เพิ่ม​ขึ้น​ 7.​7 เปอร​เซ็น​ต จาก​ 531 ลาน​ยูโร​เป็น​ 572

ลาน​ยู​โร​ เมื่อ​หัก​ดอกเบีย้​ที่​ควบคุม​ไม​ได​ 11 ลาน​ยูโร​แลว​ ราย​ได​สุทธิ​ประจําไตรมาส​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 561 ลาน​ยู​โร​

(ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​ 521 ลาน​ยู​โร)

สวน​กําไร​สุทธิ​ตอ​หุน​บุ​ริม​สิทธิ ์​หลัง​การ​ปรับ​ปรุ​ง (EPS) เพิ่ม​ขึ้น​ 8.​5 เปอรเซ็นต​จาก​ 1.​29 ยู​โร​ เป็น​ 1.​40 ยู​โร​ ขณะ​ที่

การ​รายงาน​กําไร​สุทธิ​ตอ​หุน​บุ​ริม​สิทธิ ์​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 1.​20 ยูโร​เป็น​ 1.​30 ยู​โร

อัตราสวน​เงิน​ทุนหมุนเวียน​สุทธิ​ตอย​อด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอน​หน า​ที่​ 1.​3 เปอรเซ็นต​เป็น​ 5.​3 เปอร​เซ็น​ต



ผล​ประกอบ​การ​ที่​แข็งแกรง​ใน​ชวง​ครึ่ง​แรก​ของ​ปี​ 2​559

ใน​ครึ่ง​แรก​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2559 เฮง​เค็ลมี​ยอด​ขาย​ปกติ​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ที่​ 3.​1 เปอร​เซ็น​ต หลัง​จาก​ปรับปรุง​อัตรา​แลก

เปลี่ยน​ การ​เขา​ซื้อ​กิจการ​และ​ถอน​การ​ลง​ทุ​น ​โดย​ทุก​กลุม​ธุรกิจ​ของ​เฮง​เค็ลมี​สวน​ชวย​ใน​การ​เติบ​โต​ ยอด​ขาย​ลด​ลง

เล็ก​น อย​ 0.​2 เปอรเซ็นต​ดวย​มูลคา​ 9​,110 ลาน​ยูโร​เน่ืองจาก​ผลก​ระ​ทบ​ดาน​ลบ​จาก​อัตรา​แลก​เปลี่​ยน

กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​หลัง​การ​ปรับปรุง​เพิ่ม​ขึ้น​ 6.​4 เปอรเซ็นต​จาก​ 1,475 ยูโร​ไป​อยู​ที่​ 1,570 ลาน​ยู​โร​ ผล

ตอบแทน​จาก​การ​ขาย​หลัง​การ​ปรับปรุง​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 16.​2 เปอรเซ็นต​เป็น​ 17.​2 เปอร​เซ็น​ต หลัง​จาก​หัก​ดอกเบีย้​ที่

ควบคุม​ไม​ได​ ราย​ได​สุทธิ​หลัง​การ​ปรับปรุง​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​เพิ่ม​ขึ้น​ 8.​2 เปอรเซ็นต​จาก​ 1,068 ลาน​ยูโร​เป็น​ 1,156

ลาน​ยู​โร

ผล​กําไร​ตอ​หุน​บุ​ริม​สิทธิ ์​หลัง​การ​ปรับ​ปรุ​ง (EPS) เพิ่ม​ขึ้น​ 8.​1 เปอรเซ็นต​หรือ​ 2​0 ยูโร​เซนต​จาก​ 2​.​4​7 ยูโร​เป็น​ 2​.​6​7

ยู​โร

สถานะ​ทางการ​เงิน​สุทธิ​ของ​เฮง​เค็ลเมื่อ​วัน​ที่​ 30 มิถุนายน​ พ​.​ศ.​ 2559 อยู​ที่​ -118 ลาน​ยู​โร​ (โดย​ใน​วัน​ที่​ 31

ธันวาคม​ พ​.​ศ.​ 2558 อยู​ที่​ 335 ลาน​ยู​โร)​ การ​เปลี่ยนแปลง​เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​สิน้​ปี​ พ​.​ศ.​ 2558 สวน​ใหญ​แลว​เกิด​จาก

การ​จาย​เงินปันผล​และ​การ​ซื้อ​กิจ​การ

ผล​ประกอบ​การ​ของ​กลุม​ธุรกิจ​ใน​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2559

ใน​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ 2​559 กลุม​ธุรกิจ​ผลิตภัณฑ​ซัก​ลาง​และ​ผลิตภัณฑ​ใน​ครัว​เรือ​น ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ

ขยาย​ชอง​ทางการ​เติบโต​ของ​ผล​กําไร​ ยอด​ขาย​ปกติ​มี​การ​เติบ​โต​ 5.​3 เปอรเซ็นต​เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​แลว​ซึ่ง​เหนือ​กวา

การ​เติบโต​ของ​หลาย​ตลาด​สําคัญ​ ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​.​4​ เปอรเซ็นต​เป็น​ 1,345 ลาน​ยู​โร​ (ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่

แลว​อยู​ที่​ 1,314 ลาน​ยู​โร)

การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​ปกติ​ที่​แข็งแกรง​ได​แรง​ขับ​เคลื่อน​หลัก​มา​จาก​ตลาด​เศรษฐกิจ​เกิด​ใหม​ ภูมิภาค​เอ​เชีย​ (ไม​รวม

ญี่ป ุน​) มี​การ​เติบโต​สอง​หลัก​ ภูมิภาค​ยุโรป​ตะวัน​ออก​และ​ลา​ติ​นอ​เม​ริกา​มี​ยอด​ขาย​ที่​เติบโต​อยาง​มัน่คง​ซึ่ง​ทําให​มี​ผล

ประกอบ​การ​ที่​ดี​ แอฟริกา​และ​ตะวันออกกลาง​รายงาน​การ​เติบโต​ที่​แข็งแกรง​มาก​ภาย​ใต​สภาพ​ตลาด​ที่​ทาทาย​และ

ยาก​ลําบาก​ ยอด​ขาย​ใน​ตลาด​เศรษฐกิจ​อิ่ม​ตัว​มี​ความ​เขม​แข็ง​ ยอด​ขาย​ใน​อเมริกาเหนือ​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​แข็งแกรง​มาก

เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​แลว​ ขณะ​ที่​ยุโรป​ตะวัน​ตก​มี​ยอด​ขาย​ใน​แดน​บวก​ทามกลาง​การ​แขงขัน​ที่​เขม​ขน

กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​หลัง​การ​ปรับปรุง​ของ​กลุม​ธุรกิจ​ผลิตภัณฑ​ซัก​ลาง​และ​ผลิตภัณฑ​ใน​ครัว​เรือ​น ​เพิ่ม​ขึ้น​ 8.​4

เปอรเซ็นต​เป็น​ 2​44 ลาน​ยู​โร​ ขณะ​ที่​ผล​ตอบแทน​ตอย​อด​ขาย​ที่​ปรับปรุง​แลว​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ยอด​เยี่ยม​ที่​ 18.​1 เปอร

เซ็น​ต ซึ่ง​มากกวา​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ 2​558 ถึง​ 1.​0 เปอร​เซ็น​ต กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​มี​การ​ขยาย​ตัว​ 10.​3 เปอร

เซ็น​ต จาก​ 198 ลาน​ยูโร​ไป​อยู​ที่​ 2​18 ลาน​ยู​โร



กลุม​ธุรกิจ​ผลิตภัณฑ​เพื่อ​ความ​งาม​มี​การ​เติบโต​อยาง​มี​ผล​กําไร​มาก​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ 2​559

ยอด​ขาย​ตาม​ปกติ​ขยาย​ตัว​ 2​.​1 เปอร​เซ็น​ต ยอด​ขาย​มี​มูลคา​ 9​88 ลาน​ยู​โร​ ขณะ​ที่​ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​มี

ยอด​ขาย​ 1,006 ลาน​ยู​โร

กลุม​ธุรกิจ​น้ี​ยัง​คง​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​พัฒนา​ธุรกิจ​ใน​ตลาด​เศรษฐกิจ​เกิด​ใหม​ดวย​ยอด​ขาย​แบบ​ปกติ​ที่​เติบโต

อยาง​แข็งแกรง​มาก​ โดย​เฉพาะ​ยุโรป​ตะวัน​ออก​และ​ลา​ติ​นอ​เม​ริกา​ที่​มี​ยอด​ขาย​เติบโต​สอง​หลัก​ซึ่ง​ชวย​ให​มี​ผล​ประกอบ

การ​ที่​ดี​ ยอด​ขาย​ใน​แอฟริกา​และ​ตะวันออกกลาง​ตํ่ากวา​ระดับ​ของ​ไตรมาส​ที่​สอง​ใน​ปี​ 2​558 ขณะ​ที่​เอ​เชีย​ (ไม​รวม

ญี่ป ุน​) มี​ยอด​ขาย​เติบโต​แข็ง​แกรง​ ผล​ประกอบ​การ​ยอด​ขาย​ใน​ตลาด​เศรษฐกิจ​อิ่ม​ตัว​ตํ่ากวา​ระดับ​ของ​ไตรมาส

เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​เล็ก​น อย​ อัน​เน่ือง​มา​จาก​การ​แขงขัน​ที่​ยัง​คง​ดุ​เดือด​อยาง​ตอ​เน่ือง​และ​แรง​กดดัน​ดาน​ราคา​ที่​รุน

แรง​ ยอด​ขาย​ใน​ยุโรป​ตะวัน​ตก​และ​ตลาด​เศรษฐกิจ​อิ่ม​ตัว​ใน​เอ​เชีย​-แปซิฟิก​ตํ่ากวา​ระดับ​ของ​ไตรมาส​ที่​สอง​ใน​ปี​ 2​558

อเมริกาเหนือ​มี​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​ที่​มัน่​คง

กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​หลัง​การ​ปรับปรุง​ของ​ธุรกิจ​เพื่อ​ความ​งาม​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​มัน่คง​ที่​ 3.​6 เปอรเซ็นต​ไป​อยู​ที่​ 172

ลาน​ยู​โร​ ผล​ตอบแทน​ตอย​อด​ขาย​หลัง​การ​ปรับปรุง​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​แข็งแกรง​มาก​ 0.​9 เปอรเซ็นต​เป็น​สถิติ​ใหม​ที่​ 17.​4

เปอร​เซ็น​ต กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​.​0​ เปอรเซ็นต​เป็น​ 162 ลาน​ยู​โร

กลุม​ธุรกิจ​เทคโนโลยี​กาว​ มี​ยอด​ขาย​แบบ​ปกติ​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​ 2​.​6​ เปอรเซ็นต​ใน​ไตรมาส​ที่​สอง​ ยอด​ขาย​มี

มูลคา​ 2​,290 ลาน​ยู​โร​ โดย​ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​อยู​ที่​ 2​,343 ลาน​ยู​โร

ตลาด​เศรษฐกิจ​เกิด​ใหม​ยัง​คง​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ดวย​ยอด​ขาย​ปกติ​ที่​มี​การ​เติบโต​มัน่​คง​ ยอด​ขาย​ปกติ​ใน​ทัง้​ภูมิภาค

ลา​ติ​นอ​เม​ริกา​และ​ยุโรป​ตะวัน​ออก​ขยาย​ตัว​ดวย​ตัวเลข​สอง​หลัก​ ยอด​ขาย​ใน​แอฟริกา​/ตะวันออกกลาง​เติบโต​อยาง

แข็ง​แกรง​ ขณะ​ที่​ใน​เอ​เชีย​ (ไม​รวม​ญี่ป ุน​) ยอด​ขาย​ตํ่ากวา​ระดับ​ของ​ไตรมาส​เดียวกัน​ใน​ปี​กอน​หน า​เล็ก​น อย​

เน่ืองจาก​เศรษฐกิจ​ที่​ชะลอ​ตัว​ใน​จี​น ​ยอด​ขาย​ใน​ตลาด​เศรษฐกิจ​อิ่ม​ตัว​ใน​ภาพ​รวม​ยัง​คง​อยู​ใน​แดน​บวก​ ธุรกิจ​ใน​ยุโรป

ตะวัน​ตก​มี​การ​ขยาย​ตัว​ที่​มัน่​คง​ อยางไร​ก็​ตาม​ ยอด​ขาย​ใน​ตลาด​อิ่ม​ตัว​ของ​เอ​เชีย​-แปซิฟิก​ยัง​คง​ตํ่ากวา​ใน​ไตรมาส

สอง​ของ​ปี​ 2​559 ดาน​อเมริกาเหนือ​มี​ยอด​ขาย​ตํ่ากวา​ระดับ​เดียวกัน​ของ​ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​ กําไร​จาก

การ​ดําเนิน​งาน​หลัง​การ​ปรับปรุง​ของ​กลุม​ธุรกิจ​เทคโนโลยี​กาว​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​แข็งแกรง​มาก​เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​แลว​โดย​อยู

ที่​ 7.​1 เปอรเซ็นต​ มู​ลคา​ 426 ลาน​ยู​โร​ ผล​ตอบแทน​จาก​การ​ขาย​หลัง​การ​ปรับปรุง​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ยอด​เยี่ยม​ 1.​6

เปอรเซ็นต​เป็น​สถิติ​ใหม​ที่​ 18.​6 เปอร​เซ็น​ต ราย​งาย​ผล​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​เพิ่ม​ขึ้น​ 3.​7 เปอรเซ็นต​เป็น​ 403

ลาน​ยู​โร

ผล​ประกอบ​การ​ระดับ​ภูมิภาค​ใน​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2559

ใน​สภาพ​ตลาด​ที่​มี​การ​แขงขัน​กัน​สูง​มาก​ ยอด​ขาย​ปกติ​ของ​เฮง​เค็ลใน​ยุโรป​ตะวัน​ตก​เพิ่ม​ขึ้น​ 1.​1 เปอร​เซ็น​ต โดย

เฉพาะ​ทาง​ตอน​ใต​ของ​ยุโรป​รวม​ถึง​อังกฤษ​ที่​มี​ผล​ประกอบ​การ​แข็งแกรง​มาก​ ยอด​ขาย​ใน​ฝรัง่เศส​และ​เบเนลัก​ซลด​ลง​

ยอด​ขาย​ปกติ​ใน​ภูมิภาค​น้ี​เพิ่ม​ขึ้น​ 1.​4 เปอรเซ็นต​ไป​อยู​ที่​ 1,585 ลาน​ยู​โร​ ดาน​ยุโรป​ตะวัน​ออก​ มี​ยอด​ขาย​ปกติ



เติบโต​ 9​.​7 เปอรเซ็นต​ใน​สภาพ​ตลาด​ที่​มี​ความ​ทา​ทาย​ โดย​ได​แรง​ขับ​เคลื่อน​หลัก​มา​จาก​ธุรกิจ​ใน​รัสเซีย​ ตุรกี​ และ​โป

แลนด​ ยอด​ขาย​ใน​ภูมิภาค​น้ี​รวม​อยู​ที่​ 698 ลาน​ยู​โร​ (ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​อยู​ที่​ 707 ลาน​ยู​โร)​ การ​เติบโต

ของ​แอฟริกา​/ตะวันออกกลาง​ยัง​คง​ได​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ความ​ไม​สงบ​ทาง​ภูมิศาสตรการเมือง​ใน​บาง​ประ​เทศ​ อยางไร​ก็

ตาม​ ยอด​ขาย​ปกติ​เติบโต​ที่​ 4.​4 เปอร​เซ็น​ต ยอด​ขาย​มี​มูล​คา​ 333 ลาน​ยู​โร​ เทียบ​กับ​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2558

ซึ่ง​อยู​ที่​ 342 ลาน​ยู​โร

อเมริกาเหนือ​มี​ยอด​ขาย​ปกติ​เติบ​โต​ 1.​8 เปอรเซ็นต​ มู​ลคาย​อด​ขาย​ 9​32 ลาน​ยูโร​ซึ่ง​ใกล​เคียง​กับ​ปี​กอน​หน า​

(ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​อยู​ที่​ 9​34 ลาน​ยู​โร)​ ยอด​ขาย​ปกติ​ใน​ลา​ติ​นอ​เม​ริกา​เพิ่ม​ขึ้น​สอง​หลัก​ที่​ 11.​0 เปอร​เซ็น​ต

ดวย​ผล​ประกอบ​การ​ทาง​ธุรกิจ​ใน​เม็กซิโก​ที่​ชวย​สง​เสริม​การ​ขยาย​ตัว​ ยอด​ขาย​มี​มูลคา​ 2​66 ลาน​ยู​โร​ ขณะ​ที่​ไตรมาส

เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​อยู​ที่​ 2​92 ลาน​ยู​โร​ ยอด​ขาย​ปกติ​ใน​เอ​เชีย​-แปซิฟิก​เพิ่ม​ขึ้น​ 0.​4 เปอร​เซ็น​ต การ​เติบโต​ของ​ยอด

ขาย​ปกติ​สวน​ใหญ​ไดการ​สนับสนุน​จาก​ธุรกิจ​ใน​อินเดีย​และ​เกาหลี​ใต​ ขณะ​ที่​ธุรกิจ​ใน​จีน​ปรับ​ตัว​ลด​ลง​ มู​ลคาย​อด​ขาย​

808 ลาน​ยูโร​ตํ่ากวา​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2558 (826 ลาน​ยู​โร)

ดวย​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ขาย​ปกติ​ที่​ได​แรง​ขับ​เคลื่อน​มา​จาก​ทัง้​สาม​กลุม​ธุรกิจ​ ตลาด​เศรษฐกิจ​เกิด​ใหม​ ยัง​คง​มี​การ

เติบโต​ปกติ​ที่​เหนือ​กวา​คา​เฉลี่ย​อีก​ครัง้​ที่​ 6.​1 เปอร​เซ็น​ต ผล​ประ​ทบ​ดาน​ลบ​จาก​อัตรา​แลก​เปลี่ยน​เงิน​ตรา​ตาง​ประเทศ

ทําให​ยอด​ขาย​ลด​ลง​ 4.​0 เปอรเซ็นต​ไป​อยู​ที่​ 1,964 ลาน​ยู​โร​ ขณะ​ที่​สวน​แบง​ยอด​ขาย​ของ​ตลาด​เศรษฐกิจ​เกิด​ใหม​อยู

ที่​ 42 เปอรเซ็นต​ซึ่ง​ตํ่ากวา​ไตรมาส​ที่​สอง​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2558 เล็ก​น อย​ ดาน​ตลาด​เศรษฐกิจ​อิ่ม​ตัว​มี​ยอด​ขาย​ปกติ​เพิ่ม

ขึ้น​ 1.​0 เปอรเซ็นต​ไป​อยู​ที่​ 2​,659 ลาน​ยู​โร

การ​ประเมิน​ภาพ​รวม​ธุรกิจ​ของ​เฮง​เค็ล กรุป​ ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2559

เฮง​เค็ลได​ปรับ​การ​คาด​การณ​ธุรกิจ​ประจําปีงบประมาณ​ 2​559 เฮง​เค็ลคาด​วาย​อด​ขาย​ปกติ​จะ​เติบโต​ที่​ 2​ – 4 เปอร

เซ็น​ต โดย​แตละ​กลุม​ธุรกิจ​จะ​สราง​การ​เติบโต​อยู​ใน​ระดับ​ดัง​กลาว​ สําหรับ​สวน​แบง​ยอด​ขาย​ใน​ตลาด​เศรษฐกิจ​เกิด

ใหม​ เฮง​เค็ลคาด​การณ​วา​จะ​ลด​ลง​เล็ก​น อย​เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอน​หน า​เน่ืองจาก​ผลก​ระ​ทบ​จาก​อัตรา​แลก​เปลี่ยน​ สําหรับ

ผล​ตอบแทน​ยอด​ขาย​หลัง​การ​ปรับ​ปรุ​ง (EBIT) เฮง​เค็ลคาด​การณ​วา​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​มาก​กวา​ 16.​5 เปอร​เซ็น​ต และ​ผล

ตอบแทน​ยอด​ขาย​หลัง​การ​ปรับปรุง​ของ​แตละ​กลุม​ธุรกิจ​จะ​มากกวา​ปี​กอน​หน า​ เฮง​เค็ลคาด​วา​กําไร​สุทธิ​ตอ​หุน​บุ​ริม

สิทธิ ์​หลัง​การ​ปรับปรุง​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​ระ​หวาง​ 8 และ​ 11 เปอร​เซ็น​ต


