
เฮงเค็ลเผยผลประกอบการไตรมาสที่สองมีความแข็ง

แกรง

• ยอดขายอยูที่ 4,654 ลานยูโร: ยอดขายปกติ +3.2 เปอรเซ็นต (เปลี่ยนแปลง: -0.9 เปอรเซ็นต)

• ตลาดเศรษฐกิจเกิดใหมมียอดขายเติบโต: ยอดขายปกติ +6.1%

• กําไรจากการดําเนินงาน*: +6.6 เปอรเซ็นต มูลคา 819 ลานยูโร

• ผลกําไรตอหุนบุริมสิทธิ*์ (EPS): +8.5 เปอรเซ็นตไปอยูที่ 1.40 ยูโร

• กําไรกอนหักดอกเบีย้และภาษี* เพิ่มขึ้นอยางแข็งแกรงมาก: +120 จุดไปอยูที่ 17.6 เปอรเซ็นต

• ยกระดับการประเมินกําไรกอนหักดอกเบีย้และภาษี* ประจําปี

ดุสเซลดอลฟ – “เฮงเค็ลมีผลประกอบการทางธุรกิจที่แข็งแกรงในไตรมาสที่สองของปีน้ี ยอดขายปกติมีการเติบโต

อยางมัน่คง โดยไดแรงสนับสนุนจากพัฒนาการในตลาดเศรษฐกิจเกิดใหม และการขยายตัวในแดนบวกของตลาด

เศรษฐกิจอิ่มตัว เรายังสามารถเพิ่มทัง้ผลกําไรและประสิทธิภาพในการสรางกําไรใหสูงขึ้นอยางมีนัยสําคัญ ผลกําไร

ตอหุนบุริมสิทธิ ์เพิ่มขึ้น 8.5 เปอรเซ็นตไปอยูที่ 1.40 ยูโร และผลตอบแทนจากการขายหลังจากปรับปรุงเพิ่มขึ้นเป็น

17.6 เปอรเซ็นตซึ่งเป็นสถิติใหมสําหรับเฮงเค็ล พัฒนาการที่ยอดเยี่ยมของเฮงเค็ลไดแรงขับเคลื่อนจากทัง้สามกลุม

ธุรกิจ” ฮานส แวน ไบเลน ประธานเจาหน าที่บริหารของเฮงเค็ลกลาว “ผมขอขอบคุณพนักงานทัว่โลกที่ชวยสงเสริม

ใหเรามีผลประกอบการที่แข็งแกรงในไตรมาสที่สอง”

“เรายังมีความยินดีอยางยิ่งที่ไดเขาซื้อกิจการของเดอะ ซัน โปรดักส คอรปอเรชัน่ เราบรรลุขอตกลงในไตรมาสที่

สองซึ่งจะสรางการเปลี่ยนแปลงใหธุรกิจของเรามุงสูความกาวหน าในอเมริกาเหนือซึ่งเป็นหน่ึงในภูมิภาคที่มีความ

สําคัญที่สุดของเฮงเค็ลทัว่โลก เมื่อเราเสร็จสิน้การซื้อกิจการครัง้น้ี เราจะขึ้นเป็นอันดับสองในตลาดซักลางของสหรัฐ

อเมริกา”

สําหรับปีงบประมาณปัจจุบัน แวน ไบเลนกลาววา “เรากําลังเผชิญกับสภาพตลาดที่มีความทาทายเพิ่มขึ้น เศรษฐกิจ

โลกมีการเติบโตในระดับปานกลาง อัตราการขยายตัวอยูในภาวะชะลอตัว มีความไมแนนอนในตลาด และความ

เคลื่อนไหวดานอัตราแลกเปลี่ยนที่ไมเป็นผลดี เรามีความมุงมัน่สูเป าหมายอันทะเยอทะยานของเราและใหความ

สําคัญกับการยกระดับศักยภาพดานนวัตกรรมของเรา แบรนดที่แข็งแกรงของเรา และตําแหนงผูนําตลาดของเรา”

ยกระดับการประเมินกําไรกอนหักดอกเบีย้และภาษีหลังการปรับปรุงประจําปี
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“สําหรับตลอดทัง้ปีงบประมาณ พ.ศ. 2559 เรายังคงคาดวายอดขายแบบปกติจะมีอัตราเติบโตอยูที่ราว 2 – 4 เปอร

เซ็นต และกําไรตอหุนบุริมสิทธิ ์หลังการปรับปรุงจะเติบโตอยูระหวาง 8 และ 11 เปอรเซ็นต สําหรับกําไรกอนหัก

ดอกเบีย้และภาษีหลังการปรับปรุง เราคาดหวังวาจะเพิ่มขึ้นมากกวา 16.5 เปอรเซ็นต กอนหน าน้ี เราคาดไววา

ตัวเลขจะอยูที่ประมาณ 16.5 เปอรเซ็นต” แวน ไบเลนกลาว

ยอดขายและกําไรในไตรมาสที่สองของปี พ.ศ. 2559

ในไตรมาสที่สองของปี 2559 ยอดขายปกติของเฮงเค็ล หลังการปรับปรุงตามอัตราแลกเปลี่ยน การเขาซื้อกิจการ

ถอนการลงทุน เพิ่มขึ้น 3.2 เปอรเซ็นต ยอดขายลดลง 0.9 เปอรเซ็นตไปอยูที่ 4,654 ลานยูโรเน่ืองจากผลกระทบ

ดานลบจากอัตราแลกเปลี่ยนที่ 5.3 เปอรเซ็นต

กลุมธุรกิจผลิตภัณฑซักลางและผลิตภัณฑในครัวเรือน มีการเติบโตของยอดขายแบบปกติที่ 5.3 เปอรเซ็นต ยอด

ขายแบบปกติของกลุมธุรกิจเพื่อความงามเติบโตอยางมัน่คง 2.1 เปอรเซ็นต ขณะที่กลุมธุรกิจเทคโนโลยีกาวมียอด

ขายปกติเติบโตอยางมัน่คงเชนกันที่ 2.6 เปอรเซ็นต

หลังพิจารณารายไดที่เกิดขึ้นแบบครัง้เดียว คาใชจายแบบครัง้เดียวและคาใชจายในการปรับโครงสรางพบวากําไรจาก

การดําเนินงานหลังการปรับปรุง (EBIT) เพิ่มขึ้น 6.6 เปอรเซ็นต จาก 768 ลานยูโรไปอยูที่ 819 ลานยูโร ผลกําไร

จากการดําเนินงานขยายตัว 5.8 เปอรเซ็นต จาก 715 ลานยูโรเป็น 757 ลานยูโร

ผลตอบแทนจากยอดขายหลังปรับปรุง (EBIT margin) เพิ่มขึ้น 1.2 เปอรเซ็นตเป็น 17.6 เปอรเซ็นต ผลตอบแทน

จากยอดขายเพิ่มขึ้นจาก 15.2 เปอรเซ็นต เป็น 16.3 เปอรเซ็นต

ผลประกอบการของเฮงเค็ลเพิ่มขึ้นจาก -11 ลานยูโรในไตรมาสที่สองของปี พ.ศ. 2558 ไปอยูที่ -1 ลานยูโรใน

ไตรมาสที่ผานมา อันเน่ืองมาจากการปรับปรุงดอกเบีย้สุทธิ และผลของอัตราแลกเปลี่ยนที่ดีขึ้น อัตราภาษีอยูที่ 24.3

เปอรเซ็นต เมื่อเทียบกับ 24.6 เปอรเซ็นตของไตรมาสเดียวกันในปีกอนหน า

รายไดสุทธิหลังการปรับปรุงสําหรับไตรมาสที่สอง หลังการหักดอกเบีย้ที่ควบคุมไมไดแลวเพิ่มขึ้น 8.8 เปอรเซ็นต

จาก 558 ลานยูโรเป็น 607 ลานยูโร รายไดสุทธิของไตรมาสน้ีเพิ่มขึ้น 7.7 เปอรเซ็นต จาก 531 ลานยูโรเป็น 572

ลานยูโร เมื่อหักดอกเบีย้ที่ควบคุมไมได 11 ลานยูโรแลว รายไดสุทธิประจําไตรมาสเพิ่มขึ้นเป็น 561 ลานยูโร

(ไตรมาสเดียวกันของปีกอนหน า 521 ลานยูโร)

สวนกําไรสุทธิตอหุนบุริมสิทธิ ์หลังการปรับปรุง (EPS) เพิ่มขึ้น 8.5 เปอรเซ็นตจาก 1.29 ยูโร เป็น 1.40 ยูโร ขณะที่

การรายงานกําไรสุทธิตอหุนบุริมสิทธิ ์เพิ่มขึ้นจาก 1.20 ยูโรเป็น 1.30 ยูโร

อัตราสวนเงินทุนหมุนเวียนสุทธิตอยอดขายเพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับปีกอนหน าที่ 1.3 เปอรเซ็นตเป็น 5.3 เปอรเซ็นต



ผลประกอบการที่แข็งแกรงในชวงครึ่งแรกของปี 2559

ในครึ่งแรกของปี พ.ศ. 2559 เฮงเค็ลมียอดขายปกติเติบโตเพิ่มขึ้นที่ 3.1 เปอรเซ็นต หลังจากปรับปรุงอัตราแลก

เปลี่ยน การเขาซื้อกิจการและถอนการลงทุน โดยทุกกลุมธุรกิจของเฮงเค็ลมีสวนชวยในการเติบโต ยอดขายลดลง

เล็กน อย 0.2 เปอรเซ็นตดวยมูลคา 9,110 ลานยูโรเน่ืองจากผลกระทบดานลบจากอัตราแลกเปลี่ยน

กําไรจากการดําเนินงานหลังการปรับปรุงเพิ่มขึ้น 6.4 เปอรเซ็นตจาก 1,475 ยูโรไปอยูที่ 1,570 ลานยูโร ผล

ตอบแทนจากการขายหลังการปรับปรุงเพิ่มขึ้นจาก 16.2 เปอรเซ็นตเป็น 17.2 เปอรเซ็นต หลังจากหักดอกเบีย้ที่

ควบคุมไมได รายไดสุทธิหลังการปรับปรุงในชวงครึ่งปีแรกเพิ่มขึ้น 8.2 เปอรเซ็นตจาก 1,068 ลานยูโรเป็น 1,156

ลานยูโร

ผลกําไรตอหุนบุริมสิทธิ ์หลังการปรับปรุง (EPS) เพิ่มขึ้น 8.1 เปอรเซ็นตหรือ 20 ยูโรเซนตจาก 2.47 ยูโรเป็น 2.67

ยูโร

สถานะทางการเงินสุทธิของเฮงเค็ลเมื่อวันที่ 30 มิถุนายน พ.ศ. 2559 อยูที่ -118 ลานยูโร (โดยในวันที่ 31

ธันวาคม พ.ศ. 2558 อยูที่ 335 ลานยูโร) การเปลี่ยนแปลงเมื่อเทียบกับชวงสิน้ปี พ.ศ. 2558 สวนใหญแลวเกิดจาก

การจายเงินปันผลและการซื้อกิจการ

ผลประกอบการของกลุมธุรกิจในไตรมาสที่สองของปี พ.ศ. 2559

ในไตรมาสที่สองของปี 2559 กลุมธุรกิจผลิตภัณฑซักลางและผลิตภัณฑในครัวเรือน ประสบความสําเร็จในการ

ขยายชองทางการเติบโตของผลกําไร ยอดขายปกติมีการเติบโต 5.3 เปอรเซ็นตเมื่อเทียบกับปีที่แลวซึ่งเหนือกวา

การเติบโตของหลายตลาดสําคัญ ยอดขายเพิ่มขึ้น 2.4 เปอรเซ็นตเป็น 1,345 ลานยูโร (ไตรมาสเดียวกันของปีที่

แลวอยูที่ 1,314 ลานยูโร)

การเติบโตของยอดขายปกติที่แข็งแกรงไดแรงขับเคลื่อนหลักมาจากตลาดเศรษฐกิจเกิดใหม ภูมิภาคเอเชีย (ไมรวม

ญี่ป ุน) มีการเติบโตสองหลัก ภูมิภาคยุโรปตะวันออกและลาตินอเมริกามียอดขายที่เติบโตอยางมัน่คงซึ่งทําใหมีผล

ประกอบการที่ดี แอฟริกาและตะวันออกกลางรายงานการเติบโตที่แข็งแกรงมากภายใตสภาพตลาดที่ทาทายและ

ยากลําบาก ยอดขายในตลาดเศรษฐกิจอิ่มตัวมีความเขมแข็ง ยอดขายในอเมริกาเหนือเพิ่มขึ้นอยางแข็งแกรงมาก

เมื่อเทียบกับปีที่แลว ขณะที่ยุโรปตะวันตกมียอดขายในแดนบวกทามกลางการแขงขันที่เขมขน

กําไรจากการดําเนินงานหลังการปรับปรุงของกลุมธุรกิจผลิตภัณฑซักลางและผลิตภัณฑในครัวเรือน เพิ่มขึ้น 8.4

เปอรเซ็นตเป็น 244 ลานยูโร ขณะที่ผลตอบแทนตอยอดขายที่ปรับปรุงแลวเพิ่มขึ้นอยางยอดเยี่ยมที่ 18.1 เปอร

เซ็นต ซึ่งมากกวาไตรมาสที่สองของปี 2558 ถึง 1.0 เปอรเซ็นต กําไรจากการดําเนินงานมีการขยายตัว 10.3 เปอร

เซ็นต จาก 198 ลานยูโรไปอยูที่ 218 ลานยูโร



กลุมธุรกิจผลิตภัณฑเพื่อความงามมีการเติบโตอยางมีผลกําไรมากขึ้นอยางตอเน่ืองในไตรมาสที่สองของปี 2559

ยอดขายตามปกติขยายตัว 2.1 เปอรเซ็นต ยอดขายมีมูลคา 988 ลานยูโร ขณะที่ไตรมาสเดียวกันของปีกอนหน ามี

ยอดขาย 1,006 ลานยูโร

กลุมธุรกิจน้ียังคงประสบความสําเร็จในการพัฒนาธุรกิจในตลาดเศรษฐกิจเกิดใหมดวยยอดขายแบบปกติที่เติบโต

อยางแข็งแกรงมาก โดยเฉพาะยุโรปตะวันออกและลาตินอเมริกาที่มียอดขายเติบโตสองหลักซึ่งชวยใหมีผลประกอบ

การที่ดี ยอดขายในแอฟริกาและตะวันออกกลางตํ่ากวาระดับของไตรมาสที่สองในปี 2558 ขณะที่เอเชีย (ไมรวม

ญี่ป ุน) มียอดขายเติบโตแข็งแกรง ผลประกอบการยอดขายในตลาดเศรษฐกิจอิ่มตัวตํ่ากวาระดับของไตรมาส

เดียวกันของปีกอนหน าเล็กน อย อันเน่ืองมาจากการแขงขันที่ยังคงดุเดือดอยางตอเน่ืองและแรงกดดันดานราคาที่รุน

แรง ยอดขายในยุโรปตะวันตกและตลาดเศรษฐกิจอิ่มตัวในเอเชีย-แปซิฟิกตํ่ากวาระดับของไตรมาสที่สองในปี 2558

อเมริกาเหนือมีการเติบโตของยอดขายที่มัน่คง

กําไรจากการดําเนินงานหลังการปรับปรุงของธุรกิจเพื่อความงามเพิ่มขึ้นอยางมัน่คงที่ 3.6 เปอรเซ็นตไปอยูที่ 172

ลานยูโร ผลตอบแทนตอยอดขายหลังการปรับปรุงเพิ่มขึ้นอยางแข็งแกรงมาก 0.9 เปอรเซ็นตเป็นสถิติใหมที่ 17.4

เปอรเซ็นต กําไรจากการดําเนินงานเพิ่มขึ้น 2.0 เปอรเซ็นตเป็น 162 ลานยูโร

กลุมธุรกิจเทคโนโลยีกาว มียอดขายแบบปกติเติบโตอยางแข็งแกรง 2.6 เปอรเซ็นตในไตรมาสที่สอง ยอดขายมี

มูลคา 2,290 ลานยูโร โดยไตรมาสเดียวกันของปีที่แลวอยูที่ 2,343 ลานยูโร

ตลาดเศรษฐกิจเกิดใหมยังคงประสบความสําเร็จดวยยอดขายปกติที่มีการเติบโตมัน่คง ยอดขายปกติในทัง้ภูมิภาค

ลาตินอเมริกาและยุโรปตะวันออกขยายตัวดวยตัวเลขสองหลัก ยอดขายในแอฟริกา/ตะวันออกกลางเติบโตอยาง

แข็งแกรง ขณะที่ในเอเชีย (ไมรวมญี่ป ุน) ยอดขายตํ่ากวาระดับของไตรมาสเดียวกันในปีกอนหน าเล็กน อย

เน่ืองจากเศรษฐกิจที่ชะลอตัวในจีน ยอดขายในตลาดเศรษฐกิจอิ่มตัวในภาพรวมยังคงอยูในแดนบวก ธุรกิจในยุโรป

ตะวันตกมีการขยายตัวที่มัน่คง อยางไรก็ตาม ยอดขายในตลาดอิ่มตัวของเอเชีย-แปซิฟิกยังคงตํ่ากวาในไตรมาส

สองของปี 2559 ดานอเมริกาเหนือมียอดขายตํ่ากวาระดับเดียวกันของไตรมาสเดียวกันของปีกอนหน า กําไรจาก

การดําเนินงานหลังการปรับปรุงของกลุมธุรกิจเทคโนโลยีกาวเพิ่มขึ้นอยางแข็งแกรงมากเมื่อเทียบกับปีที่แลวโดยอยู

ที่ 7.1 เปอรเซ็นต มูลคา 426 ลานยูโร ผลตอบแทนจากการขายหลังการปรับปรุงเพิ่มขึ้นอยางยอดเยี่ยม 1.6

เปอรเซ็นตเป็นสถิติใหมที่ 18.6 เปอรเซ็นต รายงายผลกําไรจากการดําเนินงานเพิ่มขึ้น 3.7 เปอรเซ็นตเป็น 403

ลานยูโร

ผลประกอบการระดับภูมิภาคในไตรมาสที่สองของปี พ.ศ. 2559

ในสภาพตลาดที่มีการแขงขันกันสูงมาก ยอดขายปกติของเฮงเค็ลในยุโรปตะวันตกเพิ่มขึ้น 1.1 เปอรเซ็นต โดย

เฉพาะทางตอนใตของยุโรปรวมถึงอังกฤษที่มีผลประกอบการแข็งแกรงมาก ยอดขายในฝรัง่เศสและเบเนลักซลดลง

ยอดขายปกติในภูมิภาคน้ีเพิ่มขึ้น 1.4 เปอรเซ็นตไปอยูที่ 1,585 ลานยูโร ดานยุโรปตะวันออก มียอดขายปกติ



เติบโต 9.7 เปอรเซ็นตในสภาพตลาดที่มีความทาทาย โดยไดแรงขับเคลื่อนหลักมาจากธุรกิจในรัสเซีย ตุรกี และโป

แลนด ยอดขายในภูมิภาคน้ีรวมอยูที่ 698 ลานยูโร (ไตรมาสเดียวกันของปีกอนหน าอยูที่ 707 ลานยูโร) การเติบโต

ของแอฟริกา/ตะวันออกกลางยังคงไดผลกระทบจากความไมสงบทางภูมิศาสตรการเมืองในบางประเทศ อยางไรก็

ตาม ยอดขายปกติเติบโตที่ 4.4 เปอรเซ็นต ยอดขายมีมูลคา 333 ลานยูโร เทียบกับไตรมาสที่สองของปี พ.ศ. 2558

ซึ่งอยูที่ 342 ลานยูโร

อเมริกาเหนือมียอดขายปกติเติบโต 1.8 เปอรเซ็นต มูลคายอดขาย 932 ลานยูโรซึ่งใกลเคียงกับปีกอนหน า

(ไตรมาสเดียวกันของปีที่แลวอยูที่ 934 ลานยูโร) ยอดขายปกติในลาตินอเมริกาเพิ่มขึ้นสองหลักที่ 11.0 เปอรเซ็นต

ดวยผลประกอบการทางธุรกิจในเม็กซิโกที่ชวยสงเสริมการขยายตัว ยอดขายมีมูลคา 266 ลานยูโร ขณะที่ไตรมาส

เดียวกันของปีที่แลวอยูที่ 292 ลานยูโร ยอดขายปกติในเอเชีย-แปซิฟิกเพิ่มขึ้น 0.4 เปอรเซ็นต การเติบโตของยอด

ขายปกติสวนใหญไดการสนับสนุนจากธุรกิจในอินเดียและเกาหลีใต ขณะที่ธุรกิจในจีนปรับตัวลดลง มูลคายอดขาย

808 ลานยูโรตํ่ากวาไตรมาสที่สองของปี พ.ศ. 2558 (826 ลานยูโร)

ดวยการเติบโตของยอดขายปกติที่ไดแรงขับเคลื่อนมาจากทัง้สามกลุมธุรกิจ ตลาดเศรษฐกิจเกิดใหม ยังคงมีการ

เติบโตปกติที่เหนือกวาคาเฉลี่ยอีกครัง้ที่ 6.1 เปอรเซ็นต ผลประทบดานลบจากอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ

ทําใหยอดขายลดลง 4.0 เปอรเซ็นตไปอยูที่ 1,964 ลานยูโร ขณะที่สวนแบงยอดขายของตลาดเศรษฐกิจเกิดใหมอยู

ที่ 42 เปอรเซ็นตซึ่งตํ่ากวาไตรมาสที่สองของปี พ.ศ. 2558 เล็กน อย ดานตลาดเศรษฐกิจอิ่มตัวมียอดขายปกติเพิ่ม

ขึ้น 1.0 เปอรเซ็นตไปอยูที่ 2,659 ลานยูโร

การประเมินภาพรวมธุรกิจของเฮงเค็ล กรุป ในปี พ.ศ. 2559

เฮงเค็ลไดปรับการคาดการณธุรกิจประจําปีงบประมาณ 2559 เฮงเค็ลคาดวายอดขายปกติจะเติบโตที่ 2 – 4 เปอร

เซ็นต โดยแตละกลุมธุรกิจจะสรางการเติบโตอยูในระดับดังกลาว สําหรับสวนแบงยอดขายในตลาดเศรษฐกิจเกิด

ใหม เฮงเค็ลคาดการณวาจะลดลงเล็กน อยเมื่อเทียบกับปีกอนหน าเน่ืองจากผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยน สําหรับ

ผลตอบแทนยอดขายหลังการปรับปรุง (EBIT) เฮงเค็ลคาดการณวาจะเพิ่มขึ้นมากกวา 16.5 เปอรเซ็นต และผล

ตอบแทนยอดขายหลังการปรับปรุงของแตละกลุมธุรกิจจะมากกวาปีกอนหน า เฮงเค็ลคาดวากําไรสุทธิตอหุนบุริม

สิทธิ ์หลังการปรับปรุงจะเพิ่มขึ้นระหวาง 8 และ 11 เปอรเซ็นต


