
เอ​.​พี​.​ฮอนดา รุก​ตลาด​คน​รุน​ใหม​ดวย​แบรนด

แคมเปญ​ “ม​าสนุก​เปลี่ยน​โลก​กัน Power of Fun
Project”

เอ​.​พี​.​ฮอนดา รุก​ตลาด​คน​รุน​ใหม​ดวย​แบรนด​แคม​เปญ “ม​าสนุก​เปลี่ยน​โลก​กัน Power of Fun Project”

เปิด​ตัว​โฆษณา​พรอม​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรใหม​หวัง​สราง​การ​รับ​รู​สู​กลุม​เป า​หมา​ย

นําทีม​โดย​ยง-​ทรง​ยศ​ ผู​กํากับ​ชื่อ​ดัง​และ​มารช​-จุฑา​วุฒิ​ ดาว​รุง​จาก​ซี​รี​ยดัง​ “ฮอรโมน​ วัย​วา​วุน​”

พรอม​เผย​โฉม​ประธาน​ฯคน​ใหม​ รับ​ไม​ตอ​สง​มอบ​ความ​สนุก​ให​คน​ไทย​แล​ว

เอ​.​พี​.​ฮอนดา ผู​จัด​จําหนาย​รถ​จักรยาน​ยนต​ฮอนดาใน​ประเทศ​ไทย​ รุก​ตลาด​ดวย​แบรนด​แคมเปญ​ใหม​ “ม​าสนุก

เปลี่ยน​โลก​กัน Power of Fun Project” อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​ภาย​ใต​แนวคิด​ของ​การ​สง​ตอ​ความ​สนุก​อยาง​สราง​สรรค​

รวม​เปลี่ยน​โลก​ทัง้​ใบ​ให​เป็น​โลก​ที่​ปลอดภัย​และ​ไร​มลพิษ​ผาน​เทคโนโลยี​ของ​รถ​จักรยาน​ยนต​ฮอนดา เดิน​หน า​สราง

การ​รับ​รู​ใน​กลุม​เป า​หมาย​วัย​รุน​ยุค​ใหม​ทันที​ดวย​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ นําทัพ​โดย​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรคน​ใหม

ลา​สุด​ ยง-​ทรง​ยศ​ สุข​มาก​อนันต​ ผู​กํากับ​ชื่อ​ดัง​ และ​มารช​-จุฑา​วุฒิ​ ภัทร​กําพล​ ดาว​รุง​พุง​แรง​จาก​ซี​รี​ยฮอรโมน​ วัย​วา

วุน​ มา​รวม​ผนึก​กําลัง​กับ​น า​เน็ก-​เกตุ​เสพย​สวัสดิ ์​ ปาล​กะ​วงศ​ ณ อยุธยา​ พิธีกร​ฝีปาก​กลา​ผู​มี​บุคลิก​ไม​เหมือน​ใคร​ และ​

ศิลปิน​วง 25Hours วง​ดนตรี​สุด​แนว​ขวัญใจ​วัย​โจ เพื่อ​สง​ตอ​ความ​สนุก​แบบ​เปลี่ยน​โลก​ให​กับ​วัย​รุน​ พ​รอม​กัน​น้ี​ เอ​.​พี​.

ฮอนดายัง​ได​เปิด​ตัว​ มร​.​โน​บุ​ฮิ​เดะ​ นา​งา​ตะ​ ใน​ฐานะ​ประธาน​กรรมการ​บริหาร​คน​ใหม​ของ​บริษทัฯ​ เขา​มา​รวม​สืบทอด

ตําแหนง​ผูนําความ​สนุก​ของ​รถ​จักรยาน​ยนต​ฮอนดาไป​พรอมๆ​กัน​อีก​ดวย​ สําหรับ​โฆษณา​ชุด​ “ม​าสนุก​เปลี่ยน​โลก​กัน

Power of Fun Project” จะ​เริ่ม​ออ​นแอร​ทัง้​ทาง​ฟรี​ทีวี​และ​เคเบิล​ทีวี​ทัว่​ประเทศ​ตัง้แต​วัน​ที่​ 2​9 เมษายน​ น้ี​เป็นตน​ไป​

ผู​สนใจ​ยัง​สามารถ​ติดตาม​ชม​ผาน​ทาง​เว็บไซต​ได​อีก​ดวย​ที่ www.youtube.com/hondamotorcycleTHA

มร​.​โน​บุ​ฮิ​เดะ​ นา​งา​ตะ​ ประธาน​กรรมการ​บริหาร​ บริษทั​ เอ​.​พี​.​ฮอนดา จํากัด​ ผู​จัด​จําหนาย​รถ​จักรยาน​ยนต​ฮอนดาใน

ประเทศ​ไทย​ เปิด​เผย​วา​ “เมื่อ​เดือน​มีนาคม​ที่​ผาน​มา​ใน​งาน​บางกอก​มอเตอร​โชว​ครัง้​ลา​สุด​ เรา​ได​ประกาศ​เปิด​ตัว

แบรนด​แคมเปญ​ใหม​ “ม​าสนุก​เปลี่ยน​โลก​กัน Power of Fun Project” ตอ​สาธารณะ​ชน​เป็น​ครัง้​แรก​ ซึ่ง​แบรนด

แคมเปญ​ดัง​กลาว​ถือ​เป็นการ​ตอย​อด​ความ​สนุก​จาก​แคมเปญ​เดิม​ “ชีวิต​สนุก​ถา​ไม​หยุด​คน​หา Discover Your Fun”

ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​เป็น​อยาง​สูง​ ทัง้​ยัง​เป็น​แนวทาง​ที่​สอดคลอง​กับ​แผน​ระยะ​กลาง​ฉบับ​ใหม​ระหวาง​ปี​ 2​014-2016

ที่​เรา​ได​ประกาศ​ไว​ตัง้แต​ตน​ปี​ ใน​การ​สราง​แบรนด​ให​เป็น​ที่รัก​และ​เป็น​ที่​ยอมรับ​ของ​สังคม​ไทย​ เพื่อ​นําไป​สู​เป า​หมาย

ของ​การ​เป็น​องคกร​แหง​ความ​ยัง่ยืน​อยาง​แท​จริง​ ตอ​จาก​น้ี​ไป​ ภาย​ใต​แบรนด​แคมเปญ​ “ม​าสนุก​เปลี่ยน​โลก​กัน

Power of Fun Project” เรา​จะ​สง​มอบ​ความ​สนุก​ที่​เต็ม​ไป​ดวย​ความ​สรางสรรค​สู​สังคม​ไทย​ทัง้​ดาน​ผลิตภัณฑ​และ​กิจ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad-%e0%b8%9e%e0%b8%b5-%e0%b8%ae%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad-%e0%b8%9e%e0%b8%b5-%e0%b8%ae%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad-%e0%b8%9e%e0%b8%b5-%e0%b8%ae%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ad-%e0%b8%9e%e0%b8%b5-%e0%b8%ae%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b8/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/04/โนบุฮิเดะ-นางาต.jpg


กร​รม​ โดย​ใน​ฐานะ​ที่​เรา​เป็น Technology Leader หรือ​ผูนําดาน​เทคโนโลยี​เรา​จะ​พัฒนา​และ​ติด​ตัง้​เทคโนโลยี​ระดับ

สูง​ให​เป็น​อุปกรณ​มาตรฐาน​ใน​รถ​เอ​.​ที​.​ของ​ฮอนดารุน​ใหมๆ​ ซึ่ง​นอกจาก​ระบบ​หัว​ฉีด PGM-FI ที่​ได​รับ​การ​ยอมรับ​ใน

เรื่อง​ของ​สมรรถนะ​และ​ความ​ประหยัด​น้ํามัน​แลว​ เรา​ยัง​พัฒนา​ระบบ​กระจาย​แรง​เบรก Combi Brake System เพื่อ

ความ​ปลอด​ภัย​ และ​ ระบบ​หยุด​เครื่องยนต​อัต​โน​มัติ Idling Stop System เพื่อ​ลด​การ​สูญ​เสีย​น้ํามัน​โดย​เปลา

ประโยชน​อีก​ดวย​ นอกจาก​น้ี​ ใน​สวน​ของ​กิจกรรม​ความ​สนุก​ เรา​มี​กิจกรรม​มากมาย​ที่​ให​ประโยชน​กับ​คนใน​สังคม​ทุก

วัย​ เริ่ม​จาก​การ​แขงขัน​วิ่ง​ 31 ขา​สามัคคี​ใน​ระดับ​ประถม​ศึกษา​, ฟุตบอล​เยาว​ชน​ฮอนดาเรด​แชมเป้ียน​ใน​ระดับ​มัธยม​,

การ​แขงขัน​รถ​ประหยัด​เชื้อ​เพลิง​ใน​ระดับ​อาชีวศึกษา​และ​อุดม​ศึกษา​, การ​ขยาย​เครือ​ขาย​ศูนย​ฝึก​ขับขี่​ปลอด​ภัย

ฮอนดาไป​ยัง​ภูมิภาค​ตางๆ​ เพื่อ​ความ​ปลอดภัย​ของ​ผู​ใช​ทัว่​ประ​เทศ​ เชน​เดียว​กับ​การ​รวม​มือ​กับ​สภากาชาดไทย​ใน​การ

เป็น​ศูนยกลาง​รับ​บริจาค​โลหิต​ ทัง้​น้ี​ ใน​ฐานะ​ประธาน​กรรมการ​บริหาร​คน​ใหม​ของ​เอ​.​พี​.​ฮอนดา ผม​พรอม​แลว​ที่​จะ​เขา

มา​สาน​ตอ​แนวทาง​ใน​การ​สราง​แบรนด​ของ​รถ​จักรยาน​ยนต​ฮอนดาให​เป็น The Most Loved Brand”

สําหรับ​แนวคิด​ใน​การ​สื่อสาร​ของ​แบรนด​แคมเปญ​ “ม​าสนุก​เปลี่ยน​โลก​กัน Power of Fun Project” นาง​จุฑา​มาศ​

อิน​ปริ​งก​านันท ผู​จัดการ​ฝ าย​สื่อสาร​การ​ตลาด​ บริษทั​ เอ​.​พี​.​ฮอนดา จํากัด​ ได​เปิด​เผย​วา​ “เรา​จะ​สราง​การ​รับ​รู​ใน​กลุม

เป า​หมาย​ซึ่ง​เป็น​วัย​รุน​ดวย​ภาพยนตร​โฆษณา​เชิง​ทัศนคติ​รูป​แบบ​ใหม​ จาก​การ​ที่​แบรนด​รถ​จักรยาน​ยนต​ฮอนดามี

ภาพ​ลักษณ​ของ​ความ​สนุก​อยู​แลว​ เรา​จะ​ตอย​อด​ความ​สนุก​ดัง​กลาว​ให​เป็น​ความ​สนุก​ที่​เปลี่ยน​โลก​ได​ดวย​ โดย​จาก​น้ี

ไป​วัย​รุน​จะ​ไม​ได​เพียง​แค​ขับขี่​รถ​เพื่อ​ความ​สนุก​เทา​นัน้​ แต​จะ​ตอง​เป็น​ความ​สนุก​อยาง​สราง​สรรค​ เพื่อ​ให​สังคม​ของ

เรา​นา​อยู​ขึ้น​ จาก​มลพิษ​ที่​ลด​ลง​ และ​ความ​ปลอดภัย​ที่​มี​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​ใน​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​น้ี​จะ​มี​น า​เน็ก-​เกตุ​เสพย

สวัสดิ ์​ ผูนําความ​สนุก​เจ​เนอ​เรชัน่ใหม​, แหลม​และ​สมา​ชิ​กวง 25Hours ศิลปิน​ขวัญใจ​วัย​รุน​มา​รวม​กัน​จุด​ประกาย

แนวคิด​ใหมๆ​ นอกจาก​น้ี​ เพื่อ​ใหการ​สื่อสาร​ตรง​กับ​กลุม​วัย​รุน​ใน​เมือง​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​เรา​ได​เลือก​ ยง-​ทรง​ยศ​ สุข​มาก

อนันต​ และ​มารช​-จุฑา​วุฒิ​ ภัทร​กําพล​ 2​ หนุม​ฮอต​ใน​วงการ​บันเทิง​เขา​มา​รวม​เป็น​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรใหม​ของ

ฮอนดาอีก​ดวย​ โดย​ยง-​ทรง​ยศ​ นัน้​ไม​ได​เป็น​เพียง​แค​ผู​กํากับ​หนัง​หรือ​ซี​รี​ยชื่อ​ดัง​เทา​นัน้​ แต​ยัง​เป็น​ทัง้​ไอ​ดอลและ​ผู​มี

อิทธิพล​ทาง​ความ​คิด​ตอ​เด็ก​รุน​ใหม​เป็น​อยาง​มาก​ ใน​ขณะ​ที่​มารช​-จุฑา​วุฒิ​ ก็​เป็น​เหมือน​ตัวแทน​ของ​วัย​รุน​ยุค​ใหม​ที่​มี

ความ​สนุกสนาน​อยู​ใน​ตัว​ เมื่อ​ทุก​คน​มา​รวม​ตัว​กัน​ก็​กอ​ให​เกิด​พลัง​ความ​สนุก​ที่​สามารถ​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ใหมๆ​ให​วัย

รุน​ไทย​รวม​กัน​เปลี่ยน​โลก​ใบ​น้ี​ไป​สู​โลก​ที่​ดี​และ​สดใส​กวา​เดิม​ได​”

สําหรับ​ภาพยนตร​โฆษณา​แบรนด​แคมเปญ​ชุด​ใหม​ “ม​าสนุก​เปลี่ยน​โลก​กัน Power of Fun Project” จะ​เริ่ม​ออก

อากาศ​ตัง้แต​วัน​ที่​ 2​9 เมษายน​น้ี​เป็นตน​ไป​ ทาง​สถานี​โทรทัศน​ระบบ​ดิจิตอล​และ​เคเบิล​ทีวี​ทัว่​ประ​เทศ​ เพื่อ​สราง​การ

รับ​รู​และ​จุด​ประกาย​แรง​บันดาล​ใจ​ใหมๆ​ให​กับ​วัย​รุน

ผู​ที่​สนใจ​ยัง​สามารถ​รับ​ชม​โฆษณา​ชุด​น้ี​ได​ทาง​ออนไลน​ที่​เว็บ​ไซ​ต www.youtube.com/hondamotorcycleTHA

พรอม​ติดตาม​ขาวสาร​ของ​ผลิตภัณฑ​ใหมๆ​ และ​กิจกรรม​ความ​สนุก​แบบ​เปลี่ยน​โลก​ได​ตลอด​ทัง้​ปี​ที่
www.facebook.com/hondamotorcyclethailand

 


