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คาด จัดทัพมุงธุรกิจติดตัง้-ตกแตง-ตอเติม

แมวาวิกฤตโควิดที่เกิดขึ้นตลอดไตรมาสที่ 2 จะทําใหยอดขายลดลงทัง้ในประเทศและสงออกตางประเทศแตบริษทัฯ

มีกําไรเพิ่มขึ้น 95% เมื่อเทียบกับปีกอน เน่ืองจากสามารถบริหารจัดการชองทางจัดจําหนายไดอยางมีประสิทธิภาพ

ลดคาใชจายในการบริหารลงไดโดยปรับเปลี่ยนกระบวนการทํางานเป็นออนไลนมากขึ้น ปรับตัวไดรวดเร็วตาม

พฤติกรรมที่เปลี่ยนไปของลูกคา ตลอดจนตนทุนพลังงานที่ลดลงเมื่อเทียบกับปีที่ผานมา จึงทําใหผลประกอบการใน

ไตรมาสน้ีดีกวาที่คาดการณไว

นายนําพล มลิชัย กรรมการผูจัดการ บริษทั เอสซีจี เซรามิกส จํากัด (มหาชน) หรือ COTTO ผูผลิตและจําหนาย

กระเบื้องภายใตแบรนดคอตโต (COTTO) โสสุโก (SOSUCO) และ คัมพานา (CAMPANA) เปิดเผยงบการเงินรวม

กอนสอบทาน ของ COTTO ในไตรมาสที่ 2 ปี 2563 วา บริษทัฯ มีรายไดจากการขาย 2,369 ลานบาท ลดลงรอยละ

15 แตบริษทัฯ มีกําไรสําหรับงวด 41 ลานบาท เพิ่มขึ้นรอยละ 95 เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีกอน

สําหรับผลประกอบการครึ่งปีแรกของปี 2563 ถึงแมวาสภาพเศรษฐกิจที่ชะลอตัวลงจากปัญหา COVID-19 จะทําให

บริษทัฯ มีรายไดจากการขาย 4,892 ลานบาท ลดลงรอยละ 16 จากชวงเดียวกันของปีกอน แตบริษทัฯ ยังสามารถ

ทํากําไรสําหรับงวดไดถึง 166 ลานบาท โดยเพิ่มขึ้นรอยละ 10 ซึ่งดีกวาที่คาดการณไวมาก

นายนําพล เปิดเผยวา “บริษทัฯ มียอดขายทัง้ในประเทศและตางประเทศลดลงจากปีกอน โดยเฉพาะในชวงที่มี

มาตรการล็อคดาวนซึ่งมีการปิดชองทางจัดจําหนายหลัก คือ รานโมเดิรนเทรดทุกแหง อยางไรก็ตาม เน่ืองจาก

บริษทัฯ มีชองทางจัดจําหนายที่หลากหลาย และมีการบริหารจัดการชองทางจัดจําหนายแตละรูปแบบ อยางมี

ประสิทธิภาพจึงทําใหไดรับผลกระทบบางแตไมมากจนเกินไป เน่ืองจากผูบริโภคยังสามารถเขาถึงสินคาของบริษทัฯ

ไดจากหลากหลายชองทาง ไมวาจะเป็นรานผูแทนจําหนาย คลังเซรามิค และชองทางออนไลน นอกจากน้ี เรายังได

รวมมือกับรานโมเดิรนเทรดเพื่อชวยกระตุนการขายสินคาผานชองทางออนไลนดวยในชวงที่หน ารานปิดทําการ

ทําใหยอดขายผานทางชองทางน้ีโดยรวมโตขึ้นถึง 300% ดานคลังเซรามิคมียอดขายสูงกวาเป าหมายทุกเดือน ใน

ขณะที่รานผูแทนจําหนายสวนใหญยังมียอดขายทรงตัว”

ในสวนของการสงออกไปยังตลาด CLM อเมริกา ยุโรป และโอเชียเนีย ไดรับผลกระทบแตกตางกันไปตาม

สถานการณความรุนแรงของการระบาดของโควิด-19ในแตละพื้นที่ อยางไรก็ตาม ในชวงไตรมาสที่ผานมาบริษทัฯ

สามารถดําเนินการผลิตและขนสงสินคาอยางตอเน่ืองไมหยุดชะงัก จึงทําใหผลประกอบการไตรมาสที่ 2 ดีกวาที่คาด

การณไวมาก และขณะน้ีตลาดสงออกเริ่มดีขึ้นบางในกลุมประเทศที่กําลังฟ้ืนตัวโดยเฉพาะกลุมประเทศ CLM

สําหรับแผนงานของบริษทัฯ ภายหลังจากน้ี นายนําพลเปิดเผยวา ผลกระทบจากสถานการณการแพรระบาดของโรค

โควิด-19 ทําใหวิถีชีวิตของคนเปลี่ยนแปลงไป โดยเฉพาะพฤติกรรมผูบริโภคที่ใชชีวิตอยูบานมากขึ้นและมีความ
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ตระหนักถึงเรื่องความสะอาดและความปลอดภัยภายในบานเพิ่มขึ้น เป็นโอกาสดีของบริษทัฯที่จะนําเสนอผลิตภัณฑ

และบริการใหม ๆ ในกลุม Health and Clean เพื่อตอบสนองความตองการของลูกคาที่ตองการปรับแตงพื้นที่อยู

อาศัยใหเอื้อตอการมีสุขภาวะที่ดี ปลอดภัย สะอาดไรกังวลและสรางความอุนใจในการอยูอาศัย โดยในชวงไตรมาสที่

ผานมาบริษทัฯ ไดเรงออกสินคาเพื่อตอบสนองลูกคากลุมน้ี อาทิ กระเบื้อง Hygienic Tile หรือ กระเบื้องยับยัง้แบค

ทีเรีย จาก COTTO ที่ใชเทคนิคในการผสมสารซิลเวอรนาโนในเน้ือกระเบื้อง ทําใหสามารถยับยัง้การเกิดเชื้อ

แบคทีเรียไดตลอดอายุการใชงานซึ่งแตกตางจากการใชน้ํายาฆาเชื้อที่ออกฤทธิ ์ขณะใชงานและจะหมดประสิทธิภาพ

ลงอยางรวดเร็ว
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นอกจากน้ี บริษทัฯ ไดขยายพอรทสินคาเพื่อตอบโจทยการใชชีวิตของคนยุคน้ีที่ใหความสําคัญไมเพียงแตความสะ

อาด แตยังตองคํานึงถึง ความสะดวก ปลอดภัย และสวยงาม อีกดวย บริษทัฯจึงมุงเนนพัฒนาออกสินคาและบริการ

เพื่อตอบโจทยลูกคา เชน แผนปูพื้น LT แบบ Smart Flexible by COTTO ซึ่งเป็นวัสดุปูพื้นที่มีดีไซนสวยงาม ติด

ตัง้งาย รวดเร็ว และเป็นมิตรกับสิ่งแวดลอม และลาสุด กระเบื้องรุน 4D+ จาก CAMPANA และ SOSUCO ที่เพิ่ม

ประสิทธิภาพในการกันลื่นเพื่อความปลอดภัยไดดียิ่งขึ้น โดยยังคงใหผิวสัมผัสที่่น ุมละมุนสบายแตกตางจากเดิม

ที่สําคัญ เพื่อรองรับความตองการของลูกคาที่ ตองการปรับปรุงที่พักอาศัย (รีโนเวต) บริษทัฯ ไดมีการขยายธุรกิจให

บริการติดตัง้ ภายใตชื่อ C’TIS (Certified Tile Installation Service) เพื่อใหบริการสรางซอม ตกแตง ตอเติม ติด

ตัง้กระเบื้องและวัสดุกรุผิว ดวยทีมชางมืออาชีพที่ผานการรับรองคุณภาพมาตรฐานกรมพัฒนาฝีมือแรงงาน

“เราเริ่มตนจากธุรกิจติดตัง้กระเบื้องเมื่อประมาณปลายปีที่แลว ไดรับการตอบรับที่ดีมากจากลูกคาหลากหลาย ทัง้

กลุมที่ตองการปรับปรุงบานที่อยูอาศัย หนวยงานราชการ โรงพยาบาล จากน้ี จึงคาดวาจะตอยอดเป็น ธุรกิจสราง

ซอม ตกแตง ตอเติม ติดตัง้วัสดุกรุผิว ที่หลากหลายมากยิ่งขึ้นนอกเหนือจากกระเบื้องเซรามิก ไมวาจะเป็นอลูมิ

เนียมคอมโพสิตสําหรับอาคารสูงและอาคารทัว่ไป หรือวัสดุกลุม Resilient Flooring ไดแกแผนปูพื้น LT แบบ

Smart Flexible by COTTO เพื่อเจาะตลาดงานตอเติมบานและอาคารขนาดเล็ก โดยมีกลุมเป าหมาย คือ บานใน

โครงการตาง ๆ ที่ผานมาลูกคาสวนใหญนิยมใชบริการของ C’TIS ในการตอเติมโรงจอดรถ ปูกระเบื้องสระวายน้ํา ปู

พื้นหองคอนโดมิเนียม คงานตกแตงอาคารสถานที่ดวยกระเบื้องขนาดใหญ ลูกคาที่สนใจใชบริการติดตอสอบถาม

รายละเอียดไดทาง เฟซบุกเพจ C’TIS หรือ COTTO Life และรานผูแทนจําหนายในพื้นที่ตาง ๆ ขณะน้ี มีจุดให

บริการที่กรุงเทพ เชียงใหม ระยอง และชลบุรี โดยมีแผนที่จะเปิดเพิ่มอีก 30 จุดทัว่ประเทศ ภายใน 2 ปีน้ี” นาย

นําพล กลาว

ปัจจุบัน C’TIS มีทีมชางประมาณ 100 คนที่ใหบริการดานสราง ซอม ตกแตง ตอเติม ติดตัง้ และยังคงเปิดรับสมัคร

ทีมชางจํานวนมากเขามารวมงาน โดยจะมีการอบรมใหความรูตามมาตรฐานของ C’TIS พรอมกับมอบหมายงานให

ทีมชางอยางสมํ่าเสมอ

“คาดวาผลกระทบที่เกิดขึ้นจะยังคงสงผลตอทัง้ระบบเศรษฐกิจไปอีกระยะหน่ึง โดยมีหลายปัจจัยที่ควรเฝ าระวัง เชน

แนวโนมตัวเลขผูติดเชื้อ ความชัดเจนของการผลิตวัคซีนป องกัน และสภาพคลองของระบบเศรษฐกิจ ในสวนของ

ตลาดกระเบื้องเซรามิกอาจจะไดรับผลกระทบจากภาคอสังหาริมทรัพยและกําลังซื้อที่ลดลงของประชาชนอยางหลีก



เลี่ยงไมได อยางไรก็ตาม เชื่อวาหลังจากน้ีไปสถานการณตลาดในประเทศจะคอย ๆ คลี่คลายลงตามลําดับ ตามที่

ภาครัฐมีแนวทางและมาตรการตาง ๆ เพื่อกระตุนเศรษฐกิจออกมาคาดวาจะมีสวนชวยใหตลาดมีความตองการใช

กระเบื้องเซรามิกและวัสดุกอสรางดีกวาในไตรมาสกอน โดยบริษทั ฯ ไดมีการเตรียมความพรอมในการวางแผนการ

ผลิตเพื่อบริหารสตอกสินคาใหสอดรับกับความตองการของตลาดและจับตาดูพฤติกรรมผูบริโภคอยางใกลชิดดวย ทัง้

น้ี ยังตองรอดูทิศทางของ COVID-19 หากไมมีการระบาดระลอก 2 มัน่ใจวาจะเป็นไปตามแผนงานระยะฟ้ืนฟูตามที่

บริษทัฯ ไดตัง้เป าหมายไว” นายนําพล กลาวสรุป
__________________________________________

บริษทัเอสซีจี เซรามิกส จํากัด (มหาชน) หรือ COTTO

กอตัง้เมื่อเดือน สิงหาคม 2561 จากการควบ 5 บริษทัยอยภายในเครือ SCG (The Siam Cement Group) ไดแก

(1) บริษทัเซรามิคอุตสาหกรรมไทย จํากัด (“TCC”) (2) บริษทัเดอะ สยาม เซรามิค กรุป อินดัสทรี่ส จํากัด (“SGI”)

(3) บริษทัโสสุโก แอนด กรุป (2008) จํากัด (“SSG”) (4) บริษทัไทย-เยอรมัน เซรามิค อินดัสทรี่ จํากัด (มหาชน)

และ (5) บริษทัเจมาโก จํากัด (“GMG”) โดย SCG CERAMICS สงผลให เอสซีจี เซรามิกส กลายเป็นผูนําใน

อุตสาหกรรมกระเบื้องปูพื้นและบุผนังของประเทศ โดยมีฐานการผลิต ทัง้หมด 4 แหงตัง้อยูที่จังหวัดสระบุรี มีกําลัง

การผลิตกระเบื้องสูงสุดรวมกันถึงปีละ 94 ลานตารางเมตร ภายใต 3 แบรนดหลัก คอตโต (COTTO) โสสุโก

(SOSUCO) และ คัมพานา (CAMPANA)


