
เวิลดฟูดสฯ รุกขยายตลาดสงออก สงน้ําผลไมผสม

วุนน้ํามะพราว “เอ็ม-จอย (M-Joy) ยกระดับเอ

สเอ็มอีไทยสูสากล

เวิลดฟูดสฯ สงออกน้ําผลไมผสมวุนน้ํามะพราวตรา “เอ็ม-จอย (M-Joy) พรอมขยายตลาดตางประเทศ เตรียมแผน

รุกตลาดจีน-อินเดีย ตะวันออกกลาง และตลาด CLMV รับตลาดสงออกโตอยางตอเน่ือง ชูจุดแข็งเหนือคูแขงเพราะ

“น้ําผลไมมีวุน รสชาติอรอยถูกปาก คุณภาพดี ราคาไมแพง” พรอมเดินสายโรคโชวงานแสดงสินคาในตางประเทศ

เสริมความแข็งแกรงยกระดับแบรนดเอสเอ็มอีไทยสูตลาดโลก ตอกยํ้าการไดรับรางวัลอุตสาหกรรมดีเดนประเภท

บริหารธุรกิจสูสากล (Global SME)

นางสาวกัญญา ติลกเรืองชัย กรรมการผูจัดการ บริษทั เวิลด ฟูดส อินเตอรเนชัน่แนล จํากัด ผูผลิตและจัดจําหนาย

น้ําผลไมผสมวุนน้ํามะพราว ภายใตแบรนด “เอ็ม-จอย (M-Joy)” เปิดเผยวา ในปีน้ีบริษทัฯมีนโยบายขยายชอง

ทางการตลาดทัง้ในและตางประเทศ โดยตลาดในประเทศจะรุกตลาดในเขตกรุงเทพมหานครอยางจริงจังมากขึ้น

โดยเนนสงสินคาที่มีคุณภาพ ราคายอมเยาขยายชองทางขายใน convenience store มากขึ้น โดยจะเพิ่มการกระจา

ยสินคาใน Big C Mini ทุกสาขา รวมถึงสาขาในป๊ัมบางจาก, เพิ่ม Max mart ป๊ัม PT รวมถึง Jiffy ในป๊ัมปตท.และ

Lawson 108 จากเดิมที่มีจําหนายอยูแลวใน แม็คโคร, กูรเมต มารเก็ต และโฮมเฟรช มารท ในเครือเดอะมอลลทุก

สาขา รานจิฟฟ่ี และรานคาปลีกทัว่ประเทศ

นอกจากน้ี เวิลด ฟูดสฯ ยังมีนโยบายขยายตลาดสงออกผลิตภัณฑไปจําหนายตางประเทศมากขึ้น โดยสงไปออก

แลวไปกวา 20 ประเทศ มีตลาดใหญอยูที่จีน กลุมประเทศเพื่อนบานอยาง CLMV (กัมพูชา ลาว พมา เวียดนาม)

ตะวันออกกลาง และอินเดีย ซึ่งปีน้ีบริษทัฯจะมุงเพิ่มยอดสงออกและขยายฐานลูกคาพื้นที่ในตลาดจีนใหคลอบคลุม

มากยิ่งขึ้น เพราะเป็นประเทศที่มีกําลังซื้อสูงมากและเป็นตลาดใหญยังสามารถเติบโตไดอีกมาก รวมถึงการบุกตลาด

อยางจริงจังในตลาดใหญที่มีกําลังซื้อสูงในตะวันออกกลาง และอินเดีย รวมกลุมประเทศเพื่อนบานอยาง CLMV

เพราะเป็นตลาดที่มีศักยภาพในทศวรรษน้ี โดยบริษทัฯ ไดจับมือกับพันธมิตรและทีมคูคาที่เขมแข็งพรอมดูแลตลาด

ตางประเทศโดยเฉพาะ

“สินคาของเวิลด ฟูดส เรียกไดวาตรงกับความชื่นชอบของคนจีนและคนอินเดีย ดวยจุดแข็งน้ําผลไมของเราคือ

น้ําผลไมมีวุน รสชาติอรอย คุณภาพดีและราคายอมเยา ซึ่งมีอยูไมกี่เจาในตลาดที่ทําสินคาชนิดน้ีได เน่ืองจาก

กรรมวิธีการผลิตที่ยากตองอาศัยความชํานาญและประสบการณ สวนผูผลิตทองถิ่นที่ผลิตสินคาประเภทเดียวกัน

สวนมากจะเป็นน้ําผลไมที่ไมมีวุน อีกทัง้ยังมองวาสินคาจากไทยเป็นสินคาดีมีคุณภาพ แนวโนมจึงมีโอกาสเติบโตขึ้น
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เรื่อยๆ สําหรับผูประกอบการไทย และการแขงขันก็ไมสูงมากนักสําหรับกลุมน้ําผลไม super economy เน่ืองจาก

ตลาดกลุมน้ีเป็นตลาดที่มีขนาดใหญมาก ” นางสาวกัญญา กลาวและเสริมวา

บริษทัฯ จึงพรอมขยายกําลังการผลิต รวมทัง้การสรางสรรคผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑรูปแบบใหม เพื่อตอบสนอง

ความตองการของลูกคาใหดียิ่งขึ้น และเพิ่มความเชื่อมัน่ใหกับลูกคาตางประเทศ ดวยกระบวนการผลิตสินคาที่มี

คุณภาพตามมาตรฐานสากลทัง้ HACCP, GMP, ISO 22000:2005 จาก Intertek และรับรองการผลิตจากคณะ

กรรมการอิสลามกลาง (ฮาลาล) และ โรงงานสีเขียว (Green Industry) ระดับที่ 2 จากกระทรวงอุตสาหกรรม โดย

บริษทัฯไดดําเนินงานมานานกวา 25 ปี และ ในปี 2561 ที่ผานมาบริษทัไดรับรางวัล The Prime Minister’s

Industry Award 2018 อุตสาหกรรมกลางและขนาดยอมดีเดน ประเภทบริหารธุรกิจสูสากล (Global SME)

นางสาวกัญญา กลาวเพิ่มเติมวา ในปี 2561 ที่ผานมา บริษทัฯมียอดขายตลาดตางประเทศอยูที่ประมาณ 30 ลาน

บาท หรือคิดเป็น 10% ของยอดขายรวม 300 ลานบาท สวนในปีน้ี บริษทัฯวางเป าหมายขยายสัดสวนรายไดตลาด

ตางประเทศเพิ่มขึ้นเป็น 15% โดยบริษทัฯไดเพิ่มกลยุทธการตลาดและสงเสริมการขาย ในชวงครึ่งปีแรก บริษทัฯ

ไดไปรวมออกงานแสดงสินคาทัง้ในและตางประเทศมากขึ้นรวมกับกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ (DITP)

กระทรวงพาณิชย ไมวาจะเป็น งาน Top Thai Brands 2019 ณ กรุงพนมเปญ ประเทศกัมพูชา กรุงฮานอยและโฮจิ

มินห ประเทศเวียดนาม งาน Fine Food Shanghai 2019 ที่นครเซี่ยงไฮ ประเทศจีน รวมถึงงาน THAIFEX 2019

ที่จะจัดขึ้นที่อิมแพค เมืองทองธานีปลายเดือนพฤษภาคมน้ีดวย


