
เม​กา​บาง​นา​ เดนิ​หนา​ “รี​แบ​รน​ดิง้” สู​ศนูยการคา​ไลฟ

สไตล​เพื่อ​ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว​ ภาย​ใต​แนว​คิด​ “ชวง

เวลา​ดีๆ​ เติม​เต็ม​ได​…ที่​เม​กา​บาง​นา”

เม​กา​บาง​นา​ เดิน​หน า​ “รี​แบ​รน​ดิง้” สู​ศูนยการคา​ไลฟ ​สไตล​เพื่อ​ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว​ ภาย​ใต​แนว​คิด​ “ชวง​เวลา​ดีๆ​ เติม

เต็ม​ได​…ที่​เม​กา​บาง​นา”

เม​กา​บาง​นา​ ปรับ​ภาพ​ลักษณ​ครัง้​ใหญ​ ตอกยํ้าจุดยืน​ที่​นอกจาก​จะ​เป็น​ศูนยการคา​ไลฟ ​สไตล​ที่​ใหญ​และ​ทัน​สมัย​ที่สุด

แลว​ ยัง​มุง​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว​ เนน​จุด​แข็ง​เป็น​แหลง​รวม​กิจกรรม​แหง​ความ​สุข​ภาย​ใต

แนว​คิด​ “ชวง​เวลา​ดีๆ​ เติม​เต็ม​ได​…ที่​เม​กา​บาง​นา​” นอกจาก​น้ี​ยัง​ปรับ Mood & Tone ใหม​หมด​ พ​รอม​ปรับ​ดีไซน

โลโก​ใหม​ให​ทัน​สมัย​และ​จับ​ตอง​ได​งาย​ขึ้น​ แต​ยัง​คง​ใช​สี​แดง​และ​น้ําเงิน​ ซึ่ง​เป็น​เอกลักษณ​ของ​แบรนด​เอา​ไว​เพื่อ​ให​ผู

บริโภค​รับ​รู​ได​อยาง​รวด​เร็ว​ ลา​สุด​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​โฆษณา​ใหม​ใน​รูป​แบบ webfilm สื่อสาร​ผาน​ทุก​ชอง​ทาง​ โดย

เฉพาะ​สื่อ​สังคม​ออนไลน​ยอด​นิยม​และ​สื่อ​กระแส​หลัก​ ตัง้​เป า​เป็น​ศูนยการคา​ไลฟ ​สไตล​แหง​ความ​สุข​สําหรับ​ทุก​คนใน

ครอบ​ครัว

มร​.​คริสเตียน​ โอ​ลอฟสัน​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เอ​สเอ​ฟ ดี​เวลอปเมน​ท จํากัด​ ผู​บริหาร​ศูนยการคา​เม​กา​บาง​นา​

เปิด​เผย​วา​ “ก​ลยุทธ​หลัก​ใน​การ​สราง​แบรนด​ของ​เม​กา​บางนา​ตอ​จาก​น้ี​จะ​ตอย​อด​จาก​การ​รับ​รู​ใน​เรื่อง​ความ​เป็น

ศูนยการคา​ไลฟ ​สไตล​ที่​ใหญ​และ​ทัน​สมัย​ที่สุด​และ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ทุก​คนใน​ครอบครัว​ให​มาก​ที่​สุด​ โดย​จะ

ตอกยํ้าจุด​แข็ง​ที่​เป็น​แหลง​รวม​กิจกรรม​แหง​ความ​สุข​ภาย​ใต​แนว​คิด​ ชวง​เวลา​ดีๆ​ เติม​เต็ม​ได​…ที่​เม​กา​บาง​นา​ หรือ

“Quality Time” โดย​เจาะ​เขา​ถึง​ความ​ตองการ​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ได​อยาง​ตรง​จุด​ เชน​ ชวง​เวลา​ความ​อรอย​ของ​มื้อ

อาหาร​กับ​ครอบ​ครัว​ ชวง​เวลา​แหง​ความ​สุข​กับ​การ​ชอปกับ​เพื่อน​ๆ และ​อีก​หลาก​หลาย​กิจกรรม​แหง​ความ​บันเทิง​ที่

สามารถ​สัมผัส​ไดที่​เม​กา​บาง​นา​ เพื่อ​สะทอน​ให​ผู​บริโภค​เห็น​วา​ เม​กา​บางนา​ไม​ได​เป็น​แค​ศูนยการคา​ที่​ใหญ​อยาง​เดียว​

แต​ยัง​เป็น​สถาน​ที่​ที่​ทุก​คนใน​ครอบครัว​สามารถ​มี​ความ​สุขรวมกัน​ได​” คริสเตียน​ กลาว​เส​ริม

นอกจาก​น้ี​ เม​กา​บางนา​ยัง​ได​เปิด​ตัว​แคมเปญ​โฆษณา​ใหม​ใน​รูป​แบบ webfilm บอก​เลา​เรื่อง​ราว​เกี่ยว​กับ​ครอบครัว

ผาน​ทาง​คุณ​พอ​ที่​เห็น​ความ​สําคัญ​ของ​ความ​สุข​และ​ชวง​เวลา​เล็กๆ​ น อยๆ​ ที่​ได​ทําอะไร​ดวย​กัน​กับ​ลูก​น อย​และ​ภรรยา​

ซึ่ง​ชวง​เวลา​ดีๆ​ เหลา​นัน้​พวก​เขา​สามารถ​สราง​ได​ใน​ที่​เดียว​คือ​ที่​เม​กา​บาง​นา​ ซึ่ง​แคมเปญ​น้ี​จะ​เนน​โฆษณา​ผาน​สื่อ

สังคม​ออนไลน​ หรือ Social Network อยาง​เฟซบุก​ และ Youtube ซึ่ง​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​มาก​ นอกจาก​น้ี​ยัง​มี

โฆษณา​ผาน​สื่อ​กระแส​หลัก​ เชน​ หนังสือพิมพ​และ​สื่อ​โฆษณา​แบบ​นอก​บาน​หรือ out of home เชน​ บิล​บอรด​ ป าย

โฆษณา​ เป็น​ตน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%99%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%81%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%99%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%81%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%99%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%81%e0%b8%9a/


“อยางไร​ก็​ตาม​ นอกจาก​การ​รี​แบรนด​และ​นําเสนอ​แนวคิด​ใหม​ผาน​การ​สื่อสาร​ใน​รูป​แบบ​ใหม​แลว​ เม​กา​บางนา​ยัง​ได

ปรับ Mood & Tone ใหม​หมด​ พ​รอม​ปรับ​ดีไซน​ของ​โลโก​ใหม​ให​ทัน​สมัย​ยิ่ง​ขึ้น​และ​จับ​ตอง​ได​งาย​ขึ้น​ แต​ยัง​คง​ใช​สี

แดง​และ​น้ําเงิน​ซึ่ง​เป็น​สี​เอกลักษณ​ของ​แบ​รน​ด เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​รับ​รู​ได​อยาง​รวด​เร็ว​ การ​รี​แบรนด​ครัง้​น้ี​นอกจาก​จะ

ทําให​การ​วาง​ตําแหนง​ของ​เม​กา​บางนา​ทามกลาง​คู​แขง​ให​ชัดเจน​และ​โดด​เดน​ขึ้น​แลว​ ยัง​เป็นการ​ดึง​ศักยภาพ​ของ​แบ

รน​ด ตอกยํ้าใน​เรื่อง​ความ​ภักดี​ใน​แบรนด​ให​เกิด​ขึ้น​ใน​กลุม​ลูกคา​ที่​เป็น​ครอบครัว​ซึ่ง​เป็นก​ลุม​ลูกคา​หลัก​ และ​สราง​การ

รับ​รู​ใน​แบรนด​เม​กา​บางนา​ให​เกิด​ขึ้น​ใน​กลุม​ลูกคา​ใหมๆ​ เพิ่ม​ขึ้น​อีก​ดวย​ เพื่อ​กาว​ตอ​ไป​อยาง​แข็งแกรง​และ​ประสบ

ความ​สําเร็จ​อยาง​ยัง่ยืน​ใน​กลุม​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ของ​ไทย​” มร​.​คริสเตียน​ โอ​ลอฟสัน​ กลา​ว


