
เมกาบางนา เดนิหนา “รีแบรนดิง้” สูศนูยการคาไลฟ

สไตลเพื่อทุกคนในครอบครัว ภายใตแนวคิด “ชวง

เวลาดีๆ เติมเต็มได…ที่เมกาบางนา”

เมกาบางนา เดินหน า “รีแบรนดิง้” สูศูนยการคาไลฟ สไตลเพื่อทุกคนในครอบครัว ภายใตแนวคิด “ชวงเวลาดีๆ เติม

เต็มได…ที่เมกาบางนา”

เมกาบางนา ปรับภาพลักษณครัง้ใหญ ตอกยํ้าจุดยืนที่นอกจากจะเป็นศูนยการคาไลฟ สไตลที่ใหญและทันสมัยที่สุด

แลว ยังมุงตอบโจทยความตองการของทุกคนในครอบครัว เนนจุดแข็งเป็นแหลงรวมกิจกรรมแหงความสุขภายใต

แนวคิด “ชวงเวลาดีๆ เติมเต็มได…ที่เมกาบางนา” นอกจากน้ียังปรับ Mood & Tone ใหมหมด พรอมปรับดีไซน

โลโกใหมใหทันสมัยและจับตองไดงายขึ้น แตยังคงใชสีแดงและน้ําเงิน ซึ่งเป็นเอกลักษณของแบรนดเอาไวเพื่อใหผู

บริโภครับรูไดอยางรวดเร็ว ลาสุด เปิดตัวแคมเปญโฆษณาใหมในรูปแบบ webfilm สื่อสารผานทุกชองทาง โดย

เฉพาะสื่อสังคมออนไลนยอดนิยมและสื่อกระแสหลัก ตัง้เป าเป็นศูนยการคาไลฟ สไตลแหงความสุขสําหรับทุกคนใน

ครอบครัว

มร.คริสเตียน โอลอฟสัน กรรมการผูจัดการ บริษทั เอสเอฟ ดีเวลอปเมนท จํากัด ผูบริหารศูนยการคาเมกาบางนา

เปิดเผยวา “กลยุทธหลักในการสรางแบรนดของเมกาบางนาตอจากน้ีจะตอยอดจากการรับรูในเรื่องความเป็น

ศูนยการคาไลฟ สไตลที่ใหญและทันสมัยที่สุดและตอบโจทยความตองการของทุกคนในครอบครัวใหมากที่สุด โดยจะ

ตอกยํ้าจุดแข็งที่เป็นแหลงรวมกิจกรรมแหงความสุขภายใตแนวคิด ชวงเวลาดีๆ เติมเต็มได…ที่เมกาบางนา หรือ

“Quality Time” โดยเจาะเขาถึงความตองการของกลุมเป าหมายไดอยางตรงจุด เชน ชวงเวลาความอรอยของมื้อ

อาหารกับครอบครัว ชวงเวลาแหงความสุขกับการชอปกับเพื่อนๆ และอีกหลากหลายกิจกรรมแหงความบันเทิงที่

สามารถสัมผัสไดที่เมกาบางนา เพื่อสะทอนใหผูบริโภคเห็นวา เมกาบางนาไมไดเป็นแคศูนยการคาที่ใหญอยางเดียว

แตยังเป็นสถานที่ที่ทุกคนในครอบครัวสามารถมีความสุขรวมกันได” คริสเตียน กลาวเสริม

นอกจากน้ี เมกาบางนายังไดเปิดตัวแคมเปญโฆษณาใหมในรูปแบบ webfilm บอกเลาเรื่องราวเกี่ยวกับครอบครัว

ผานทางคุณพอที่เห็นความสําคัญของความสุขและชวงเวลาเล็กๆ น อยๆ ที่ไดทําอะไรดวยกันกับลูกน อยและภรรยา

ซึ่งชวงเวลาดีๆ เหลานัน้พวกเขาสามารถสรางไดในที่เดียวคือที่เมกาบางนา ซึ่งแคมเปญน้ีจะเนนโฆษณาผานสื่อ

สังคมออนไลน หรือ Social Network อยางเฟซบุก และ Youtube ซึ่งไดรับความนิยมอยางมาก นอกจากน้ียังมี

โฆษณาผานสื่อกระแสหลัก เชน หนังสือพิมพและสื่อโฆษณาแบบนอกบานหรือ out of home เชน บิลบอรด ป าย

โฆษณา เป็นตน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%99%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%81%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%99%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%81%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%9a%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%99%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%81%e0%b8%9a/


“อยางไรก็ตาม นอกจากการรีแบรนดและนําเสนอแนวคิดใหมผานการสื่อสารในรูปแบบใหมแลว เมกาบางนายังได

ปรับ Mood & Tone ใหมหมด พรอมปรับดีไซนของโลโกใหมใหทันสมัยยิ่งขึ้นและจับตองไดงายขึ้น แตยังคงใชสี

แดงและน้ําเงินซึ่งเป็นสีเอกลักษณของแบรนด เพื่อใหผูบริโภครับรูไดอยางรวดเร็ว การรีแบรนดครัง้น้ีนอกจากจะ

ทําใหการวางตําแหนงของเมกาบางนาทามกลางคูแขงใหชัดเจนและโดดเดนขึ้นแลว ยังเป็นการดึงศักยภาพของแบ

รนด ตอกยํ้าในเรื่องความภักดีในแบรนดใหเกิดขึ้นในกลุมลูกคาที่เป็นครอบครัวซึ่งเป็นกลุมลูกคาหลัก และสรางการ

รับรูในแบรนดเมกาบางนาใหเกิดขึ้นในกลุมลูกคาใหมๆ เพิ่มขึ้นอีกดวย เพื่อกาวตอไปอยางแข็งแกรงและประสบ

ความสําเร็จอยางยัง่ยืนในกลุมธุรกิจคาปลีกของไทย” มร.คริสเตียน โอลอฟสัน กลาว


