
เม​กา​บางนา​แตง​ตัง้​ “สโรช​า ลาย​สุ​วรรณ​” ขึน้​แทน

ประธาน​เจา​หนา​ที่​บริ​หาร

 พรอม​เนน​นโยบาย​ “ศูนยการคา​สําหรับ​ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว​”

ศูนยการคา​เม​กา​บาง​นา​ แตง​ตัง้​ “สโรช​า ลาย​สุ​วรรณ​” ซึ่ง​เดิม​ดํารง​ตําแหนง​รอง​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​อาวุโส​

เป็น​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ พ​รอม​เผย​กลยุทธ​การ​ตลาด​และ​ทิศทาง​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ชวง​ไตรมาส​สุด​ทาย​ เตรียม

กาว​สู​การ​เป็น​ศูนยการคา​ไลฟ ​สไตล​ชัน้​นําระดับ​ภูมิภาค​ที่​ตอบ​ทุก​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว

 

สโรช​า ลาย​สุ​วรรณ​ ประธาน​เจา​หนาที่​บริหาร​ ศูนยการคา​เม​กา​บาง​นา เปิด​เผย​วา​ “รูสึก​เป็น​เกียรติ​อยาง​ยิ่ง​ที่​ได

รับ​ความ​ไว​วางใจ​ให​ดํารง​ตําแหนง​ใหม​น้ี​ ซึ่ง​นับ​วา​เป็น​บทบาท​ที่​ทาทาย​มาก​ใน​การนําวิสัย​ทัศน​และ​แผน​งาน​ตางๆ​ ไป

ปฏิบัติ​ให​เกิด​เป็น​รูป​ธรรม​และ​เห็น​ผล​ชัด​เจ​น ​ทัง้​น้ี​ เม​กา​บางนา​เพิ่ง​ฉลอง​ครบ​รอบ​ 2​ ปี​แหง​ความ​สําเร็จ​ไป​เมื่อ​เร็วๆ​ น้ี​

ระยะ​ตอ​ไป​จึง​เป็นการ​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​ดัง​กลาว​ใน​ฐานะ​ช็อป​ป้ิง​เซ็นเตอร​ระดับ​ชัน้​นํา ซึ่ง​จะ​บริหาร​โดย​ทีม​ผู​บริหาร

คน​รุน​ใหม​ที่​มี​ความ​คิด​ริเริ่ม​สราง​สรรค​ หลาย​คน​อายุ​ยัง​น อย​ แต​มี​ประสบการณ​จาก​หลาย​หลาย​แข​นง​ ซึ่ง​สามารถ

นํามา​ปรับ​ใช​กับ​การ​บริหาร​งาน​ได​เป็น​อยาง​ดี​ เนน​การ​ทํางาน​เป็น​ทีม​ที่​ไม​ใหญ​มาก​แต​มี​ความ​คลอง​ตัว​ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​

ไว​วางใจ​และ​เชื่อ​ใจ​ซึ่ง​กัน​และ​กัน​ ชวย​เหลือ​กัน​เพื่อ​ให​งาน​สําเร็จ​ตาม​เป า​หมาย​”

 

ศูนยการคา​เม​กา​บาง​นา​ บริหาร​งาน​โดย​ บริษทั​ เอ​สเอ​ฟ ดิเวลอปเมน​ท จํากัด​ บริษทั​ชัน้​นําดาน​การ​พัฒนา​ศูนยการคา

แนว​ไลฟ ​สไตล​ใน​ประเทศ​ไทย​ รวม​กับ​ อิคา​โน เจาของ​แบรนด​เฟอรนิเจอร​ชื่อ​ดัง​ระดับ​โลก​ พัฒนา​จน​กลาย​เป็น​แลนด

มารค​แหง​ใหม​ใน​ยาน​บางนา​และ​มีชื่อ​เสียง​ใน​ระดับ​ภูมิ​ภาค​ ดวย​จุด​ขาย​ที่​แตก​ตาง​ คือ​ การ​ออกแบบ​โครงสราง​ของ

ศูนยฯ​ ให​มี​ลักษณะ​แนว​ราบ (low-rise) สูง​เพียง​ 2​ ชัน้​ มี​การ​วาง​เลยเอาท​ที่​ดู​งาย​ ไม​สับ​สน​ จึง​ชวย​เพิ่ม​ความ​สะดวก

สบาย​ให​แก​ลูกคา​และ​ผู​มา​ใช​บริการ​ ใน​ขณะ​ที่​ศูนยการคา​อื่น​กลับ​เนน​พัฒนา​โครงการ​ใน​แนว​ดิ่ง​และ​ซับ​ซอ​น ​นอกจาก

น้ี​จุด​เดน​ที่​เป็น​เอกลักษณ​เฉพาะ​ของ​เม​กา​บางนา​คือ​ การ​รวม​ตัว​กัน​ของ​ 5 ยักษ​ใหญ​ใน​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ ประกอบ​ดวย​

อิเกีย​ สโตร​ โฮม​โปร​ บิก๊ซี​ เอ็กซ​ตรา​ เม​เจอร​ ซิ​นี​เพ​ล็กซ และ​โร​บิน​สัน​ ชวย​ให​ผู​มา​เยือน​ได​สัมผัส​ประสบ​การณ

ชอปป้ิง​ที่​เหนือ​กวา​และ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ทุก​คนใน​ครอบ​ครัว​ ทัง้​ดาน​การ​จับ​จาย​ใชสอย​และ​ความ​บันเทิง

ได​ครบ​ถวน​เมื่อ​เขา​มา​ใช​บริ​การ
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ภาย​หลัง​การ​รับ​ตําแหนง​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​แลว​ นโยบาย​ของ​องคกร​น้ี​จะ​เปลี่ยนแปลง​ไป​หรือ​ไม​อยาง​ไร​ สโรช​า

ตอบ​วา​ “จาก​การ​สํารวจ​ความ​ตองการ​และ​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​อยาง​สมํ่าเสมอ​ทําให​เรา​เขาใจ​ผู​บริโภค​ใน​ปัจจุบัน

มาก​ขึ้น​ โดย​กลุม​ลูกคา​ที่​มี​สัดสวน​มาก​ที่สุด​ใน​ขณะ​น้ี​คือ​  กลุม​ลูกคา​ที่​เป็นก​ลุม​ครอบ​ครัว (Modern Family) เรา​จึง

ได​พัฒนา​และ​เพิ่ม​เติม​สินคา​และ​บริการ​ให​ครอบคลุม​มาก​ขึ้น​ โดย​เฉพาะ​ดาน​แฟชัน่​และ​อา​หาร​ โดย​อาศัย​จุด​แข็ง​ที่​มี

พันธมิตร​จํานวน​มาก​ โซน​บริการ​อาหาร​ทัง้​กึ่ง​อิน​ดอรและ​เอา​ทดอรมี​ให​เลือก​มาก​กวา​ 100 รา​น ​ไม​เพียง​เทา​นัน้​

ประมาณ​ชวง​กลาง​ๆ ปี​ 2​558 เรา​จะ​นํากลุม​สินคา​แฟชัน่​ราย​ใหมๆ​ที่​โดด​เด​น ​เขา​มา​มาก​ขึ้น​ นอกจาก​ความ​หลาก

หลาย​และ​ครบ​ครัน​ของ​สินคา​และ​บริการ​แลว​ เม​กา​บางนา​ยัง​เพิ่ม​ใน​สวน​ของ​กิจกรรม​ที่​แปลก​ใหม​และ​เขา​ถึง​ลูกคา​ทุก

กลุม​ทุก​วัย​ เพื่อ​ตอกยํ้าความ​เป็น Shopping Destination สําหรับ​ครอบ​ครัว​  ดึงดูด​ลูกคา​ราย​ใหม​และ​ทําให​ลูกคา​ที่

เคย​มา​ใช​บริการ​กลับ​มา​ใช​บริการ​อยาง​สมํ่าเสมอ​”

 

“เม​กา​บางนา​มุง​เนน​ความ​สะดวก​สบาย​ พื้นที่​ใชสอย​ที่​กวาง​ขวาง​ ไม​อึด​อัด​ และ​เป็น​ที่​ที่​มี​ทุก​อยาง​สําหรับ​ทุก​คนใน

ครอบครัว​อยาง​แท​จริง​ เรา​ใสใจ​ใน​ทุก​ราย​ละ​เอียด​ ไม​วา​จะ​เป็น​บริการ​เสริม​วิ​ลแชร​หรือ​เกาอี้​สําหรับ​คน​ชรา​ รถ​เข็น

เด็ก​ การ​ออกแบบ​ทาง​เดิน​กวาง​ พื้นที่​จอด​รถ​ฟรี​ที่​รองรับ​ได​ถึง​ 9​,000คัน​ เป็น​ตน​ ทัง้หมด​น้ี​ถือ​เป็น​ขอ​ได​เปรียบ​เหนือ

ศูนยการคา​ทัว่​ไป​ ปัจจุบัน​ลูกคา​สวน​ใหญ​เป็น​ลูกคา​คน​ไทย​และ​ยัง​รักษา​กลุม​เป า​หมาย​น้ี​ไว​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​จะ​พยายาม

สราง​การ​รับ​รู​ใน​กลุม​ลูกคา​ชาว​ตาง​ชาติ​มาก​ขึ้น​ดวย​ศักยภาพ​ดาน​ทําเล​ที่​ตัง้​ที่​เชื่อม​ตอ​เสน​ทาง​ไป​ยัง​สนาม​บิ​น ​สถาน​ที่

ทอง​เที่ยว​และ​นิคม​อุตสาหกรรม​สําคัญ​ๆ ใน​เขต​ภาค​ตะวัน​ออก​” สโรช​ากลา​ว

 

ตลอด​การ​ดําเนิน​งาน​ 2​ ปี​ที่​ผาน​มา​ เม​กา​บางนา​มี​พัฒนาการ​ที่​เห็น​ได​อยาง​ชัดเจน​จน​กลาย​เป็น​จุด​มุง​หมาย​แหง​ใหม

ของ​นัก​ชอป โดย​เฉพาะ​ใน​พื้นที่​กรุง​เทพ​ฯ โซน​ตะวัน​ออก​ ยอด​ผู​เขา​มา​ใช​บริการ​ภายใน​ศูนยฯ​ เติบโต​ขึ้น​ถึง​รอย​ละ​ 8 

หรือ​ 3 ลาน​คน​ตอ​เดือน​  และ​คาด​วา​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 3.​5 ลาน​คน​ตอ​เดือน​ ขณะ​ที่​พื้นที่​เชา​ภายใน​ศูนย​การ​คา​  ตอน​น้ี

เรา​มี​ผู​เชา​เต็ม​ครบ​ 100%แลว​ แบง​เป็น​พื้นที่​สําหรับ​สินคา​แฟชัน่​ 34% ราน​อาหาร​ 2​4% บริการ​ดาน​การ​เงิน​ สินคา

เด็ก​ สุขภาพ​ความ​งาม​ กีฬา​ ของ​ตกแตง​บาน​และ​ไอ​ที​ รวม​ 43%

 

สําหรับ​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​ปี​ 2​557 คาด​วา​เมื่อ​สิน้​สุด​ปี​ที่​ 3 เม​กา​บางนา​จะ​กาว​ตอ​ไป​อยาง​มัน่คง​ดวย​ผล​ตอบแทน

ทาง​ธุรกิจ​ไม​ตํ่ากวา​รอย​ละ​ 10 เทียบ​กับ​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ทัว่ไป​ที่​เติบโต​เพียง​รอย​ละ​ 6 และ​มี​ยอด​ขาย​ของ​ผู​เชา​เติบโต

เกิน​กวา​รอย​ละ​ 2​0 สวน​ตัวเลข​การ​เติบโต​ใน​ปี​ 2​558 นัน้​ยัง​อยู​ใน​ขัน้​ของ​การ​คาด​การณ​ สําหรับ​การเต​รี​ยม​ตัว​รองรับ

การ​แขงขัน​ของ​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ใน​ยาน​บางนา​ใน​อนาคต​ ทาง​ศูนยฯ​ กําลัง​เรง​ปรับ​โฉม​เพื่อ​ดึงดูด​คนใน​พื้นที่​วงแหวน​รอบ

นอก​กรุง​เทพ​ฯ ฝ่ัง​ตะวัน​ออก​ โดย​มี​แผน​จะ​พัฒนา​พื้นที่​สวน​ตอ​ขยาย​อีก​ 150 ไร​ ซึ่ง​โครงการ​ใหม​ขณะ​น้ี​อยู​ระหวาง

เปิด​ให​ดิเวลอปเปอร​ที่​เป็น​พันธมิตร​เสนอ​แนวคิด​โครงการ​ให​ตอบ​โจทย​ลูกคา​ของ​เม​กา​บางนา​มาก​ที่​สุด​ คาด​วา​จะ​เริ่ม



ทยอย​เซ็น​สัญญา​ทัง้​การ​เชา​และ​การ​พัฒนา​โครง​การ​ รวม​ถึง​เริ่ม​กอสราง​เฟส​แรก​ได​ภายใน​ปี​ 2​558

 

 

 

“ใน​แง​กลยุทธ​การ​ตลาด​ ทาง​ศูนยฯ​ ใช​งบ​การ​ตลาด​ตอ​ปี​ประมาณ​ 2​00 ลาน​บาท​ โดย​มุง​เนน​การ​เพิ่ม​ประสบการณ

การ​ชอปป้ิง​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย​ให​แก​ลูก​คา​ ควบคู​ไป​กับ​การ​สราง​ราย​ได​และ​เพิ่ม​จํานวน​ผู​มา​ใช​บริการ​ นอกจาก​น้ี​ยัง

เนน​การ​สื่อสาร​และ​ทํากิจกรรม​กับ​ผู​เชา​ โดย​เฉพาะ​กลุม​แฟชัน่​และ​ราน​อาหาร​มาก​ขึ้น​ แลก​เปลี่ยน​ขอมูล​ที่​เป็น

ประโยชน​ตอ​ธุรกิจ​ ตลอด​จน​ชวย​เหลือ​สนับสนุน​ใน​สิ่ง​ที่​ผู​เชา​ตองการ​ให​ได​มาก​ที่​สุด​ ใน​ขณะ​เดียวกัน​ก็​จะ​มอง​หา​ผู​เชา

ราย​ใหมๆ​ ที่​มี​ศักยภาพ​มา​เป็น​คีย​พาร​ทเนอ​รและ​เขา​มา​เปิด​ราน​ภายใน​ศูนยฯ​ เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ดวย​” สโรช​ากลาว​สรุป


