
เป ปซี่ เปิดตัวแคมเปญสุดยิ่งใหญ “LOVE IT. LIVE

IT. FOOTBALL.” เต็มที่ตลอดปี 2018

– นักเตะชื่อดังโชวฝีเทาบนทองถนนในโฆษณาทีวีตัวใหม

– บอกเลาเรื่องราวของนักเตะระดับโลกผานภาพถายและภาพวาด หน่ึงในนัน้คือ ลีโอเนล เมสซี ผูรับตําแหนง

แบรนดแอมบาสเดอรของเป ปซี่มาอยางยาวนาน

#LOVEITLIVEIT – เป ปซี่ มอบความสุขและความบันเทิงใหทุกคนมาหลายยุคหลายสมัยจนกลายเป็นสัญลักษณ

ของวัฒนธรรมป อปคัลเจอร และในวันน้ี เป ปซี่ไดเปิดตัวแคมเปญทัว่โลกประจําปี 2018 ในชื่อ “LOVE IT. LIVE IT.

FOOTBALL.” ซึ่งโฟกัสไปที่กีฬาในดวงใจของผูคนทัว่โลก โดยจะมีการนําเสนอคอนเทนตมากมายตลอดทัง้ปี

ตัง้แตเรื่องราวของนักเตะชื่อดังไปจนถึงประสบการณและชวงเวลาอันนาประทับใจในแวดวงลูกหนัง

รับชมขาวในรูปแบบอินเตอรแอคทีฟมัลติแชนแนลไดที่
https://www.multivu.com/players/English/7812852-pepsi-global-loveitliveit-football-campaign/

นาตาเลีย ฟิลิปโปเชียนส ผูอํานวยการอาวุโสดานการตลาด ฝายเครื่องหมายการคาเป ปซี่ทัว่โลก กลุมเครื่องดื่มทัว่

โลกของบริษทัเป ปซี่โค กลาววา “เป ปซี่โดงดังจากการนําฮีโรและดาวรุงในวงการฟุตบอลมาสรางความบันเทิงในแบบ

ที่คาดไมถึง ทําใหแฟนๆไดเห็นนักเตะในดวงใจในดานที่ไมเคยเห็นมากอน สิ่งที่เชื่อมฟุตบอลกับเป ปซี่และเชื่อมนัก

เตะกับแฟนๆทัว่โลกอยางเหนียวแนนก็คือความรักในกีฬาฟุตบอล ในปีน้ี เราจะรักและสนุกกับเกมอยางเต็มที่แบบที่

ไมเคยเกิดขึ้นมากอน”

“LOVE IT. LIVE IT. FOOTBALL.” เป็นแคมเปญแบบ 360 องศาที่เชื่อมศิลปะกับกีฬาเขาดวยกัน เพื่อสรางชีวิต

ชีวาใหกับกีฬาฟุตบอลทัง้ในและนอกสนาม ดวยกิจกรรมที่นาสนใจและสนุกสนาน รวมถึงการเปิดตัวนักเตะระดับ

โลก ไดแก

– ลีโอเนล เมสซี นักเตะยอดเยี่ยม 5 สมัย และนักเตะชุดแชมป ยูฟ าแชมเปียนสลีก 4 สมัย

– มารเซโล กองหลังระดับโลกชาวบราซิล และนักเตะชุดแชมป ยูฟ าแชมเปียนสลีก 2 สมัย

– โทนี โครส กองกลางสัญชาติเยอรมัน และนักเตะชุดแชมป ยูฟ าแชมเปียนสลีก 3 สมัย

– คารลี ลอยด นักฟุตบอลหญิงทีมชาติสหรัฐ เจาของตําแหนงนักเตะหญิงยอดเยี่ยม 2 สมัย

– เดเล อัลลี นักฟุตบอลชาวอังกฤษ เจาของตําแหนงนักเตะดาวรุงยอดเยี่ยม 2 สมัย

เป ปซี่จะเผยแพรความงามของกีฬาฟุตบอลผานสื่อหลากหลายชองทาง ตัง้แตแพคเกจเครื่องดื่มลายนักเตะรุนลิมิ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%aa%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%aa%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%aa%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%aa%e0%b8%b8/


เต็ดอิดิชัน่ ป ายโฆษณากลางแจงขนาดใหญที่เป็นเหมือนผลงานศิลปะ คอนเทนตดิจิทัลที่นาสนใจ ไปจนถึงโฆษณา

ทีวีที่ทุกคนรอคอยซึ่งจะออกอากาศในกวา 60 ประเทศทัว่โลก

โฆษณาทีวีสุดสรางสรรค

โฆษณาทีวี “Love It. Live It.” จะออกอากาศไปทัว่โลกดวยความรวมมือกับยูฟ าแชมเปียนสลีก โดย 5 นักเตะ

ระดับโลก ไดแก ลีโอเนล เมสซี, มารเซโล, โทนี โครส, คารลี ลอยด และเดเล อัลลี จะโชวสกิลเลีย้งลูกบอลใสสีลัด

เลาะไปตามทองถนนที่คลาคลํ่าไปดวยผูคน พรอมกับหลบลูกบอลของคนอื่นที่มาจากทุกทิศทุกทาง ความคึกคักและ

ตื่นเตนจะเพิ่มมากขึ้นเมื่อผูคนรอบขางรวมสนุกและเชียรนักเตะอยางเต็มที่

นับเป็นอีกครัง้ที่เป ปซี่นําแฟนๆมาสัมผัสกับกีฬาในดวงใจในรูปแบบใหม ทัง้กําแพง หน าตาง และผูคนตางถูกแตง

แตมดวยสีสันจากหัวจรดเทา พรอมจุดหักมุมที่เหนือความคาดหมายและการชวนทุกคนใหมาสนุกดวยกัน โดยมีเพล

ง “Light it Up (feat. Nyla & Fuse ODG) (Remix)” ของ Major Lazer มาชวยสรางสีสันใหโฆษณาตัวน้ี

สนุกสนานยิ่งขึ้น

ศิลปะของฟุตบอล

เอกลักษณเฉพาะของนักเตะตัง้แตการเลื้อยแบบฉุดไมอยูของเมสซี ไปจนถึงลีลาการป องกันสุดเหนียวของมารเซโล

ไดถูกบันทึกเป็นภาพถายขาว-ดําอันโดดเดนดวยฝีมือของชางภาพชื่อดังอยาง แดนนี คลินช

ภาพถายของคลินชที่สามารถจับความรูสึก บุคลิก และพลังของนักเตะแตละคนไดอยางชัดเจน จะเป็นแบบใหศิลปิน

จากประเทศบานเกิดของนักเตะวาดภาพ โดยศิลปินซึ่งประกอบดวย ดิเอโก จิเมเนส (หรือ DIYE) (อารเจนตินา), บิ

ซิเคลตา เซม เฟรยโอ (บราซิล), เดนนิส ชูสเตอร (หรือ DXTR) (เยอรมนี), คิม ซีลเบค (สหรัฐอเมริกา) และเอียน

แมคอาเธอร (สหราชอาณาจักร) จะรังสรรคภาพเพื่อสะทอนเรื่องราวของผูเลนแตละคน ดังน้ี

– เมสซ ีx แดนนี คลินช x DIYE: DIYE รังสรรคภาพสิงโตใหเป็นภาพแทนของเมสซีทัง้ในและนอกสนาม ในฐานะผู

เลนอันทรงพลังและราชาแหงสนามผูสรางตํานานอันยิ่งใหญ

– มารเซโล x แดนนี คลินช x บิซิเคลตา: พลังและอิมแพคของผลงานจากสองศิลปินสะทอนหัวใจและจิตวิญญานข

องมารเซโลไดอยางชัดเจน องคประกอบตางๆบอกเลาเรื่องราวหลากหลายของมารเซโล ทัง้ความสนใจ บานเกิด

รวมถึงการอุทิศตนใหกับครอบครัวและฟุตบอล

– โครส x แดนนี คลินช x DXTR: ภาพวาดที่ดูสนุกสนานถายทอดภาพของโครสใหเป็น “มาเอสโตร” ผูนําอันเด็ด

เดี่ยวในสนามที่มีทักษะการเลนขัน้สูงและมีชัน้เชิงอยางนาเหลือเชื่อ

– ลอยด x แดนนี คลินช x คิม ซีลเบค: ภาพที่แสดงถึงบุคลิกคูขนานของลอยดทัง้ในและนอกสนาม นัน่คือ ดุดันแต



ก็ออนนอมถอมตน ถูกถายทอดออกมาดวยการผสานองคประกอบภาพที่ดูแข็งแตเป็นธรรมชาติ ใหอารมณซับซอน

และลึกซึ้ง ใหความรูสึกที่เป่ียมดวยแรงขับไปสูความสําเร็จ

– เดเล x แดนนี คลินช x เอียน: เดเลมีรสนิยมแฟชัน่ที่ดีเยี่ยม ภาพจึงถายทอดออกมาผานรูปรางและรูปทรงตางๆ

ที่เคลื่อนตัวเขาไปหาเดเล สะทอนถึงบุคลิกและสไตลการเลนที่คาดเดาไดยาก มีชัน้เชิง และทาทาย

ตลอดทัง้ปีน้ี เป ปซี่จะเผยแพรคอนเทนตและสุดยอดประสบการณที่จะทําใหแฟนๆ รักและสนุกกับเกมอยางเต็มที่

ซึ่งรวมถึง

– การพูดคุยกับนักเตะแบบตัวตอตัว

– คอนเทนตจาก COPA90 สื่อชัน้นําในแวดวงฟุตบอล

– สิทธิในการเขาชมยูฟ าแชมเปียนสลีกนัดชิงชนะเลิศ

รวมสนทนาออนไลนกับเป ปซี่ผานแฮชแท็ก #LOVEITLIVEIT

ติดตอสอบถามขอมูลเพิ่มเติมไดที่
Nicole.Tronolone@pepsico.com

เกี่ยวกับเป ปซี่โค

บรรดาผูบริโภคตางเพลิดเพลินกับผลิตภัณฑของเป ปซี่โค (NASDAQ: PEP) กวา 1 พันลานครัง้ตอวันในกวา 200

ประเทศและดินแดนทัว่โลก เป ปซี่โคมีรายไดสุทธิประมาณ 6.3 หมื่นลานดอลลารในปี 2016 โดยไดรับแรงหนุนจาก

ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มของบริษทั เชน ฟริโต-เลย, เกเตอเรด, เป ปซี่-โคลา, เควกเกอร และทรอปิคานา เป ปซี่โค

มีผลิตภัณฑอาหารและเครื่องดื่มอันหลากหลาย ซึ่งรวมถึง 22 แบรนดดังที่แตละแบรนดมียอดขายปลีกทัว่โลกมาก

กวา 1 พันลานดอลลารตอปี

เป ปซี่ยึดหลักการดําเนินงานอยางมีจุดมุงหมาย (Performance with Purpose) ซึ่งสะทอนความเชื่อพื้นฐานของเรา

ที่วา ความสําเร็จของบริษทัสัมพันธกับความยัง่ยืนของโลกรอบตัวโดยมิอาจแยกจากกันได เราเชื่อวาการปรับปรุง

ผลิตภัณฑที่เราจําหนายอยางตอเน่ือง การดําเนินงานดวยความรับผิดชอบเพื่อเป็นการคุมครองโลก และการมอบ

พลังใหแกผูคนทัว่โลก คือสิ่งที่ทําใหเป ปซี่ประสบความสําเร็จในการบริหารธุรกิจในระดับสากล โดยที่สรางคุณคาให

แกสังคมและผูถือหุนของเราไดในระยะยาว รับชมขอมูลเพิ่มเติมไดที่www.pepsico.com


