
เปิดตัว ไวไวคัพ ชนิดถวย ใหม

“ไวไว” เพิ่มไลนการผลิตชนิดถวย ระเบิดศึกตลาดบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปครึ่งปีหลัง ทุม 50 ลานบาท เปิดตัว “ไวไว

คัพ” ชนิดถวยใหม สง 2 รสชาติ ไวไวคัพรสหมูสับ และไวไวคัพรสตมยํากุง ลุยตลาดคอนวีเนียนสโตร จับกลุมผู

บริโภคที่ชอบความสะดวกสบาย หวังขึ้นครองใจผูบริโภคเป็นอันดับ 1 พรอมเตรียมอัดแคมเปญเต็มสูบ ครบ 360

องศา ซึ่งรวม TVC ใหม ดวย Concept “ทาชน” ดึง “หนุม กรรชัย” ทาชน “ป อง กพล” ดวย Key Message “ไว

ไวคัพ ถึงเครื่อง ทาชนทุกคัพ”

 

นางสาวเบญญาภา ปริญณรัฐ ผูอํานวยการบริหารฝ ายการตลาด บริษทั โรงงานผลิตภัณฑอาหารไทย จํากัด ผูผลิต

และจัดจําหนายบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป และเสนหมี่อบแหง ภายใตเครื่องหมายการคา “ไวไว” เปิดเผยวา เพื่อเป็นการ

เพิ่มทางเลือกใหกับผูบริโภคบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป ทางบริษทัฯ จึงไดออกผลิตภัณฑใหม ไวไวคัพ ชนิดถวย  เน่ืองจาก

ตลาดบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปชนิดถวยมีอัตราแนวโนมการเติบโตขึ้นอยางเห็นไดชัด ประกอบกับความตองการที่จะเพิ่ม

Product segment ใหกับแบรนดไวไว ซึ่งทางบริษทัฯเองก็เล็งเห็นโอกาสตรงน้ีและดวยความพรอมทุกๆดาน จึง

ทําใหมีการออกสินคาไวไวคัพเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค

 

ในการออกไวไวคัพชนิดถวยในครัง้น้ี บริษทัฯ ไดนําไวไว 2 รสชาติ ที่เป็นสินคาขายดี และผูบริโภคนิยมเป็นที่สุด

ดวยจุดเดนในเรื่องรสชาติที่เขมขนถึงเครื่อง คือ ไวไวคัพรสตมยํากุง  “จาด.. แซบแทถึงเครื่องตมยําไทย”  และไว

ไวคัพรสหมูสับ “นัว..ถึงเครื่องหมูสับปรุงรส รวนในน้ํามันเจียวหอม”  ที่จะทําใหผูบริโภคอิ่มอรอยกับเสนบะหมี่ที่

เหนียวนุม…ไมอืด โดยจําหนายในราคาถวยละ 13 บาท

นางสาวเบญญาภา กลาวตอไปวา กลยุทธการตลาดของไวไวคัพทัง้ 2 รสชาติน้ีจะเนนการทําตลาดในชองทางคอนวี

เนียนสโตรเป็นหลัก เราเริ่มที ่7-11, Family Mart และ Lotus เน่ืองจากชองทางน้ีตรงกลุมเป าหมายคือวัยรุน และ

เป็นที่นิยมของกลุมผูบริโภค ที่ชอบความสะดวกสบาย และไมไดสนใจเรื่องราคาเป็นหลัก อีกทัง้เราเห็นควิกถวยได

มีการเติบโตในชองทางน้ีมากขึ้นอยางเห็นไดชัด

 

และเพื่อเป็นการกระตุนยอดขายในชวงแรก บริษทัฯจึงใชกลยุทธในการทําตลาด 360 องศา ดวยงบประมาณกวา 50

ลานบาท รวมถึงการออกหนังโฆษณาชุดใหม ดวย Concept “ ทาชน ” โดย Mood & Tone ของหนังจะอยูในชวง

ปลาย ๆ ยุค 70  โดยนําเสนอผลิตภัณฑทัง้ 2 รสชาติไดแก ไวไวคัพรสตมยํากุง และไวไวคัพรสหมูสับ ผาน

Presenter ทัง้ 2 คน คือคุณหนุม กรรชัย กําเนิดพลอย และคุณป อง กพล ทองพลับ  ผานการนําเสนอภาพ
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Foodshot ที่สวยงามและนากินอยางมาก  โดยใช Key Message ในหนังวา “ไวไวคัพ ถึงเครื่อง ทาชนทุกคัพ”

 

นางสาวเบญญาภา กลาวอีกวา เน่ืองจากคุณป อง กพล ทองพลับ ไดเลนหนังโฆษณา ชุด “ไวไว ชวยเกษตรกรไทย

10 มุมซองไวไวใหขาวฟรี” มา 3 เรื่องแลว ซึ่งทําใหผูบริโภคจดจําพี่ป องในหนังโฆษณาไวไวไดมาก เมื่อเห็นป อง

กพล ก็จะไดนึกถึงไวไว สวนคุณหนุม กรรชัย กําเนิดพลอย สวนตัวแลวคุณหนุมเป็นน องที่สนิทมากกับคุณป อง ทัง้

คูมี Character ที่เราวางไวใหกับไวไว คือ ไมหลอเน๊ียบ แตนารักและอบอุน มีอารมณขัน

 

วัตถุประสงคหลักในการออกสินคาใหม “ไวไวคัพ” ในครัง้น้ี เพื่อรองรับและเพิ่ม Product segment เพื่อตอบสนอง

trend การบริโภคบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปประเภทถวยที่เพิ่มสูงขึ้น “สําหรับใน   ไตรมาสแรกตลาดบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปโดย

รวมมีการเติบโตประมาณ 9% ในขณะที่ไวไว เติบโต 11 % และเราคาดวาการเติบโตจากการเพิ่ม Product

segment ในครึ่งปีหลังสามารถคงไวที่ 2 ดิจิต (Digit) อยางเชนในไตรมาสแรก” นางสาวเบญญาภา กลาวปิดทาย

 


