
เปิดตัวนองใหมมาแรงแบรนดเอสเซนส (essence)

จากประเทศเยอรมัน พรอมรุกตลาดเครื่องสําอางใน

ไทย ชูจุดเดนนวัตกรรมอินเทรนด ในราคาที่คุมคา

บริษัท แฟชั่นควีน เปิดตัวแบรนดเอสเซนส (essence) เครื่องสําอางชัน้นําจากประเทศ

เยอรมนันองใหมมาแรง เดนิหนารกุตลาดเครื่องสาํอางในไทย ประเดมิจดักจิกรรมพเิศษรวมกบั           สห

มงคลฟิลมอินเตอรเนชั่นแนลเปิดตัวเมคอัพคอลเลคชั่น “the exclusive twilight saga make-up

collection” พรอมการเปิดฉายรอบพิเศษภาพยนตรเรื่องแวมไพร ทไวไลท 4 เบรกกิง้ ดอวน ภาค 2

ยํา้มั่นใจดวยคุณภาพของสินคา ราคาที่คุมคา แผนการตลาดและชองทางการจัดจําหนายที่ครอบ คลุมทั่ว

ประเทศจะชวยผลักดันยอดขายไดประมาณ 100 ลานบาทชวงปีแรก              

 

นางสาวอาทิตยา ดิถีเพ็ญ กรรมการผูอํานวยการ บริษัท แฟชั่นควีน จํากัด บริษัทนําเขาเครื่องสําอางแฟชั่น

ชัน้นําของไทย เปิดเผยวา “บริษทัประสบความสําเร็จดานธุรกิจนําเขาเครื่องสําอางมาตัง้แตปี 2552 เริ่มตนจาก

การนําเขาแบรนดคิสมี (Kiss Me) จากประเทศญี่ป ุนซึ่งไดรับการตอบรับจากกลุมลูกคาสาวไทยเป็นอยางดี และ

ลาสุดบริษทัพรอมเปิดตัวเอสเซนส (essence) แบรนดเครื่องสําอางชัน้นําจากประเทศเยอรมัน โดยจุดเดนของ

เครื่องสําอางเอสเซนสคือเป็นสินคาที่มีคุณภาพไดมาตรฐาน และไดรับการยกยองใหเป็นแบรนดชัน้นําของสินคา

ประเภทเครื่องสําอางในยุโรป มีฐานการผลิตหลักอยูในประเทศแถบยุโรป (Europe Quality) โดดเดนดวย

นวัตกรรมอินเทรนดทัง้ดานคุณภาพ รูปแบบบรรจุภัณฑที่ทันสมัยในราคาที่คุมคา อีกทัง้ยังไดรับการยอมรับจากกลุม

ลูกคาและผูใชทัว่โลก มีวางจําหนายมากกวา 60 ประเทศทัว่โลก”

สําหรับกลุมเป าหมายของเครื่องสําอางเอสเซนสในไทยจะเนนทําตลาดไปที่กลุมลูกคาผูหญิงหรือสาวๆ ที่นําเทรน

ดและรักแฟชัน่ อายุระหวาง 15 – 40 ปี สวนแผนกิจกรรมชวงเปิดตัวน้ีจะเนนประชาสัมพันธ   แบรนดเอสเซนสให

เป็นที่รูจักมากขึ้นโดยผานสื่อโฆษณาตางๆ ไมวาจะเป็น นิตยสารแฟชัน่ชัน้นําของไทย ประชาสัมพันธผานเว็บไซต

บริษทั และบนหน าเฟซบุก แฟนเพจ www.facebook.com/essencethailand รวมถึงการจัดกิจกรรมรวมกับ

ภาพยนตรใหมๆ เพื่อออกสินคา Trend Edition โดยลาสุดเครื่องสําอางเอสเซนสรวมกับสหมงคลฟิลมอินเตอร

เนชัน่แนลจัดกิจกรรมสุดพิเศษกับการเปิดฉายภาพยนตรเรื่องแวมไพร ทไวไลท 4 เบรกกิง้ ดอวน ภาค 2 ดวย

เมคอัพคอลเลคชัน่ “the exclusive twilight saga make-up collection” เพียงชวนเพื่อนๆ แอนดเดอะแกงคใหได

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%9a/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/11/คุณมิ้น.jpg


4 สาว ซื้อบัตรชมภาพยนตร รับสิทธิ ์แตงหน าในสไตลแวมไพรสาว พรอมรับชุดกิฟ๊เซ็ท ”Limited Edition”

essence the twilight make up มูลคา 1,200 บาทฟรีทันที 1 ชุด

 

 

 

นางสาวอาทติยากลาวเพิม่เตมิวา “บรษิทัพรอมวางจาํหนายเครื่องสาํอางเอสเซนสผานโมเดรินเทรด อาทิ              วตั

สัน บูทส เทสโก โลตัส และหางสรรพสินคาชัน้นํา อาทิ สยามพารากอน  ดิเอ็มโพเรียม เดอะมอลล ดีพารทเมน   

สโตร รานซูรูฮะ (Tsuruha) รานคารมารท (Karmart) และรานขายเครื่องสําอางชัน้นําทัว่ไป และในปีหน าบริษทัมี

แผนจะเปิดชองทางสัง่ซื้อสินคาผานทางออนไลนเพื่อขยายการบริการใหครอบคลุมและเพิ่มความสะดวกสบายใหกับ

กลุมลูกคามากขึ้นดวย”

 

“สําหรับพฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องสําอางของสาวไทยในปัจจุบันนัน้รูจักเลือกซื้อเครื่องสําอางที่เหมาะกับตัวเอง

มากขึ้น และยังคงใหความสําคัญความคุมคา คุมราคา และสามารถตอบสนองไลฟ สไตลของตัวเองได รวมทัง้เกาะ

กระแสกับแบรนดที่มีชื่อเสียงและเป็นที่นิยม โดยปัจจัยหลักที่สําคัญในการเลือกซื้อเครื่องสําอางคือ ชื่อเสียงของแบ

รนด คุณภาพของสินคาและราคาที่คุมคา”

 

“ทัง้น้ีจากการรวบรวมขอมลูของกรมศลุกากรสรปุเรื่องตวัเลขการนําเขาสนิคาประเภทเครื่องสาํอาง                  ปี 2554

มีมูลคารวมประมาณ 16,674.72 ลานบาท ขยายตัวเพิ่มขึ้นจากปี 2553 ประมาณ 12.40 %  แมวาตลาดเครื่อง

สําอางในไทยโดยรวมจะมีการขยายตัวและมีการแขงขันสูง แตบริษทัเชื่อมัน่ในเรื่องคุณภาพและชื่อเสียงของ

แบรนดเอสเซนสที่ประสบความสําเร็จและไดรับการยอมรับจากกลุมผูใชทัง้ในยุโรปและทัว่โลกมาแลว รวมทัง้ความ

เป็นผูนําทางดานแฟชัน่แหงสีสันและเมคอัพเทรนด ดวยความหลากหลายของประเภทสินคาที่สามารถตอบสนองทุก

ไลฟ สไตล ในราคาที่คุมคา รวมถึงชองทางการจัดจําหนายที่ครอบคลุมทัว่ประเทศชวยใหกลุมลูกคาหรือผูบริโภค

สามารถเลือกซื้อไดอยางสะดวก จากแผนการตลาดที่วางไวคาดวาจะชวยผลักดันยอดขายเครื่อง สําอางเอสเซนสอยู

ที่ประมาณ 100 ลานบาทสําหรับการเขามาทําตลาดในชวงปีแรกน้ี” นางสาวอาทิตยากลาวสรุป


