
เปิดตัวจอยักษ ดิจิตอลสกรีน ภาพน่ิงตองหลบไป สื่อ

ใหมตอง ถายรูป ชารจแบต ฟรีไวไฟ ทัชสกรีนได

เปิดตัวจอยักษ ดิจิตอลสกรีน อินเตอรแอคทีฟ สนามบินดอนเมือง

มิติใหมการโฆษณาที่คุมคา “แพลนบี ไบรท สกาย มีเดีย” ทุมงบ 100 ลาน

ตัง้เป า 3 ปี ขยายธุรกิจตลาดอาเซียน

• “ไบรท สกาย มีเดีย” (BrightSky Media) เปิดเกมรุกธุรกิจครัง้ใหญ หวังโกยเม็ดเงินสื่อโฆษณาสนามบินมูลคา

กวาพันลาน

• ไดรับสัมปทานสนามบิน “ดอนเมือง” และ 22 สนามบินทัว่ประเทศ

• ประกาศทุมงบ 100 ลาน เปิดใหบริการจอยักษ Don Mueang Digital Network จํานวน 102 จอ ครอบคลุม 28

จุดทัว่สนามบิน

• ระบบเทคโนโลยีลาสุด 3 ฟังกชัน่อินเตอรแอคทีฟ ดึง ททท.- 2 กูรู กิน เที่ยว ชอป ชิล ครบวงจร ภายใตคอน

เซ็ปท “Happy Day@ Don Mueang”

• พรอมจับมือ “แพลนบี” เพื่อสรางทีมงานแข็งแกรง ลัน่รายไดสื่อโฆษณาในสนามบินปี 60 เพิ่มขึ้นกวา 200 ลาน

บาท

• ตัง้เป า 3 ปี ดันสวนแบงตลาดกวา 50% พรอมเดินหน าขยายสัมปทานเจาะสนามบินแหงใหม ขยายธุรกิจตลาดอา

เซียน

ตลาดสื่อโฆษณานอกบานเป็นอีกหน่ึงตลาดที่ยังมีการเติบโตอยูถาเทียบกับกลุมสื่อหลัก เพราะดวยพฤติกรรมคนใน

ยุคน้ีอยูนอกบานเป็นสวนใหญ สื่อโฆษณานอกบานนอกจากพื้นที่ตามรถไฟฟ า หรือตามสี่แยก หน าหางสรรพสินคาที่

เป็นโลเคชัน่ยอดนิยมแลว พื้นที่ในสนามบินก็เป็นอีกหน่ึงจุดที่นาจับตามอง

ปัจจัยที่ทําใหสนามบินเป็นพื้นที่นาสนใจสําหรับสื่อนอกบานก็ดวยพฤติกรรมผูบริโภคในยุคน้ีชอบทองเที่ยว และมี

สายการบินแบบโลวคอสทําใหคนเดินทางไดงายขึ้น ซึ่งปัจจุบันสื่อโฆษณาในสนามบินคิดเป็นสัดสวน 10% ของตลาด

สื่อนอกบานไปแลว หรือมีมูลคาตลาดราว 600-700 ลานบาท และมีแนวโนมที่จะเติบโตขึ้น

“ไบรท สกาย มีเดีย” ไดดําเนินธุรกิจสื่อโฆษณาในสนามบินภูมิภาค 22 แหงทัว่ประเทศ ลาสุดไดสัมปทานในการ

ทําสื่อโฆษณาในสนามบินดอนเมือง ไดรวมมือกับทาง “แพลนบี” ในการควบสื่อโฆษณาในสนามบิน ซึ่งทางแพลน

บีเองไดเขาลงทุนในไบรท สกาย มีเดียในสัดสวน 50% เมื่อชวงไตรมาส 3 ของปี 2559 ที่ผานมาน้ีเอง

แตการลงป ายโฆษณาแบบเดิมๆ ก็ไมไดตอบโจทยผูบริโภคอีกตอไปแลว การที่ไบรท สกาย มีเดีย ลงมาบริหารสื่อ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%88%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%a5-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%88%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%a5-2/


โฆษณาในสนามบินแหงชาติแหงที่ 2 ของประเทศแลวตองมีอะไรใหมๆ จึงเป็นในรูปแบบจอยักษดิจิทัลสกรีน

อินเตอรแอ็คทีฟ ไดลงทุน 100 ลานบาท สําหรับติดตัง้จอยักษจํานวน 102 จอ ในบริเวณหองผูโดยสารขาออก

ครอบคลุม 28 จุดทัว่สนามบิน และเป็นจออินเตอรแอ็คทีฟ 20 จอ

จออินเตอรแอ็คทีฟนัน้มีเทคโนโลยีที่สามารถทัชสกรีนได พรอมกับมีลูกเลนใหผูโดยสารไดถายรูปพรอมฉากสถานที่

ทองเที่ยวตางๆ แลวแชรลงโซเชียลมีเดียได โดยสามารถคนหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวไดผานจอน้ี สําหรับ

โฆษณาก็มีลูกเลนในการใหขอมูลที่สามารถเลือกได ไมใชเป็นโฆษณาแบบทางเดียวอีกตอไป

วีรวัฒน สิงหมณี ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั ไบรท สกาย มีเดีย จํากัด กลาววา

ไดมองเห็นการเติบโตของสื่อโฆษณาในสนามบินมากขึ้นเรื่อยๆ เพราะคนเดินทางมากขึ้น และมีการผลักดันเรื่องการ

ทองเที่ยว พรอมกับสายการบินโลวคอส แตโฆษณาในยุคน้ีตองมีทัง้ Innovation และ Function แคเป็นภาพน่ิง

อยางเดียวไมไดตอบโจทยผูบริโภคแลว ตองมีนวัตกรรมใหม

วีรวัฒนเป็นผูบริหารหนุมที่ควํ่าหวอดในวงการสายการบินเชนกัน เคยบริหารสายการบินมาแลว 2 แหง และเป็นคน

ที่ชอบเดินทาง เลยมีแนวคิดที่วานาจะหานวัตกรรมใหมๆ เขามาในสนามบิน จึงไดทําเป็นสื่อโฆษณา แลวไดขอ

สัมปทานจากทาอากาศยาน เริ่มตนจากสนามบินภูมิภาค จนลาสุดไดสัมปทานที่สนามบินดอนเมือง ซึ่งทางแพลน บี

เองก็มีสื่อโฆษณาในสนามบินอยูบางเชนกัน เมื่อมารวมเขากับไบรท สกาย มีเดียจะมีกวา 260 จอ

ทางดาน ปรินทร โลจนะโกสินทร ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั แพลน บี มีเดีย จํากัด (มหาชน) ไดเสริมวา “ผู

บริโภคในสมัยน้ีไมไดชื่นชอบโฆษณาเทาไหรนัก แตก็ไมไดรังเกียจเสียทีเดียว โจทยใหญในตอนน้ีก็คือผูประกอบ

การตองหามูลคาใสลงไปในโฆษณานัน้ๆ ใหดึงดูดผูบริโภคใหได สื่อโฆษณาจอยักษในสนามบินดอนเมืองจึงมีฟรีไว

ไฟ ชารจแบตเตอรี่โทรศัพทได และมีเทคโนโลยี iBeacon ดวย”


