
“เบโด” เปิด​ตัว​ “จุด​รักษ​ ยิม้” Wall Shopping และ

ชอง​ทาง​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​จาก​ฐาน​ชีวภาพ​จาก​ชุม​ชน​

ชวย​ชา​ติ​ ชวย​ชุม​ชน​ ชวย​สิ่ง​แวด​ลอม​ ใน​รูป​แบบ​ใหม

สํานักงาน​พัฒนา​เศรษฐกิจ​จาก​ฐาน​ชีว​ภาพ​ (องคการ​มหา​ชน​) หรือ​ “เบโด” เปิด​ตัว​โครง​การ​ “จุด​รักษ​ ยิม้​”

ชอง​ทาง​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​จาก​ชีวภาพ​ของ​ชุมชน​ที่​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวดลอม​รูป​แบบ​ใหม​ ทัง้​ตู​จําหนาย​สินคา

อัจฉริยะ​ หรือ​ Vending machine, Wall Shopping บน​รถ​เมล​ เครื่อง​บิ​น ​รถ​ไฟ​ฟ า BTS และ MRT หวัง

เพิ่ม​ชอง​ทางการ​ตลาด​สําหรับ​ผลิตภัณฑ​ทรัพยากร​ชีวภาพ​มาก​ขึน้​ และ​ให​เกิด​การ​รับ​รู​ของ​ผู​บริโภค​ และ​เขา

ถึง​ลูกคา​ได​โดย​ตรง​ เสีย​คา​ใช​จาย​ดาน​การ​บริหาร​จัดการ​ตํ่า ประหยัด​เวลา​ พ​รอม​เตรียม​ขน​สินคา​กวา​ 19

รายการ​ออก​จําหนาย​ พ​รอม​ออก​ตรา Bio Economy เห็น​ตรา​นี้​ซือ้​เลย​ ชวย​ชา​ติ​ ชวย​ชุม​ชน​ ชวย​สิ่ง​แวด

ลอม​ ประเดิม​วาง​ตู​จําหนายฯ​ 2​ จุด​ บน MRT สถานี​พระราม​ 9​ และ​เมเจอร​รัช​โยธิน​ พ​รอม​เริ่ม​จําหนาย

แลว​วัน​นี้​ที่​ “จุด​รักษ​ ยิม้​” ตาง​ ๆ ตัง้​เป า​ขยาย​จุด​วาง​ตูฯ​ สินคา​อัจฉริยะ​ทั่ว​ประเทศ​ตอ​ไป

 

ผศ.​ดร​.​วีระ​พงศ​ มา​ลัย​ ผู​อํานวย​การ​ สํานักงาน​พัฒนา​เศรษฐกิจ​จาก​ฐาน​ชีว​ภาพ​ (องคการ​มหา​ชน​) หรือ BEDO เปิด

เผย​วา​ ตาม​ที่​ “เบโด” ได​จัด​ตัง้​ศูนย​แสดง​ผลิตภัณฑ​ชีวภาพ​จาก​ชุม​ชน​ “ฟ า​ใส​แกล​อรี่​” เพื่อ​ยก​ระดับ​การ​แขงขัน

ทางการ​ตลาด​ของ​ผลิตภัณฑ​ชีวภาพ​จาก​ชุม​ชน​ และ​เป็น​ชอง​ทางใน​การ​สื่อสาร​กับ​ภาค​ธุรกิจ​และ​ผู​บริโภค​ โดย​เนน

การ​จัด​แสดง​และ​สราง​รูป​แบบ​การ​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​จาก​ฐาน​ชีวภาพ​ของ​ชุมชน​ที่​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​ และ​ใน​ปี​ 2

557 น้ี​ เบโด ได​จัด​โครง​การ​ “จุด​รักษ​ ยิม้​” ซึ่ง​เป็น​ชอง​ทาง​จําหนาย​ตน​แบบ​ เชน​ ตู​จําหนาย​สินคา​อัจฉริยะ​ หรือ

Vending machine, Wall Shopping ซึ่ง​จะ​ทําให​เกิด​ชอง​ทางการ​ตลาด​สําหรับ​ผลิตภัณฑ​ทรัพยากร​ชีวภาพ​เพิ่ม​มาก

ขึ้น​ เพื่อ​ให​เกิด​การ​รับ​รู​ของ​ผู​บริโภค​มาก​ขึ้น​ และ​ให​สินคา​สามารถ​เขาหา​ลูกคา​ได​โดย​ตรง​ เสีย​คา​ใช​จาย​ดาน​การ

บริหาร​จัดการ​ตํ่า สง​ผล​ให​ตนทุน​ตํ่าลง​ ประหยัด​เวลา​และ​ขัน้​ตอน​ทางการ​ตลาด​เพิ่ม​ศักยภาพ​ใน​การ​ปรับ​ปรุง​หรือ

Update ขอมูล​เกี่ยว​กับ​สินคา​และ​บริการ​ได​ตลอด​เวลา​ลด​คา​ใช​จาย​ใน​การ​ขาย​และ​บริหาร​ใน​สวน​ของ​คา​เชา​พื้นที่​ขาย

หรือ​การ​ลงทุน​ใน​การ​สราง​รา​น ​ซึ่ง​จะ​ชวย​ให​ตนทุน​ของ​ธุรกิจ​ตํ่าลง​มี​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​มาก​ขึ้น

 

ทัง้น้ี​ทาง​ เบโด ได​รวม​กับ​ทาง​คณะ​บริหาร​ธุรกิจ​ มหาวิทยาลัย​กรุง​เทพ​ ทําการ​ศึกษา​ วิจัย​ และ​วิเคราะห​ความ​นิยม

ของ​สิน​คา​ ตลอด​จน​ผล​การ​ตอบ​รับ​ โดย​การ​เก็บ​รวบรวม​ขอมูล​เกี่ยว​กับ​ผู​ซื้อ​หรือ​ลูก​คา​ อาทิ​ พ​ฤติ​กรรมการ​บริโภค​

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9/
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สินคา​ที่​ตอง​การ​ เพื่อ​วางแผน​การ​ตลาด​ สรรหา​สินคา​ที่​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ตลาด​มาก​ขึ้น​ สราง​ภาพ​ลักษณ​ใน

เรื่อง​ของ​ความ​ทัน​สมัย​ให​กับ​ราน​ฟ า​ใส​แกล​อรี่​ และ​เป็น​โอกาส​ที่​จะ​ทําให​สินคา​สามารถ​ขยาย​ตลาด​ได​กวาง​และ​รวดเร็ว

ยิ่ง​ขึ้น​ โดย​เนน​การ​สราง​ชอง​ทาง​รูป​แบบ​ใหม Vending machine, Wall Shopping / รถ​เมล​ เครื่อง​บิ​น ​รถ​ไฟ​ฟ า

BTS / MRT ฯลฯ​ รวม​ถึง​ชวย​ประหยัด​ตน​ทุ​น ​ทัง้​ยัง​เป็นการ​ชวย​ชา​ติ​ ชวย​สิ่ง​แวด​ลอม​ ทัง้​ผู​ซื้อ​ ผู​ผลิต​ ผู​จําหนาย​

และ​ได​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​จํานวน​มาก​ ทัง้​ยัง​ชวย​สราง​การ​รับ​รู​ ตระหนัก​และ​มี​สวน​รวม​ใน​การ​สราง​เศรษฐกิจ​จาก

ทรัพยากร​ชีวภาพ​อยาง​ยัง่ยืน​อีก​ดวย

ผศ.​ดร​.​วีระ​พงศ​ กลาว​ตอ​ไป​วา​ สําหรับ​ผลิตภัณฑ​ที่​จะ​นํามา​จําหนาย​ทัง้หมด​อยู​ใน​กลุม​ของใช​สวน​ตัว​ เป็น​จํานวน​ทัง้

สิน้​ 19 รายการ​ได​แก​ ชีวา​แชมพู​ใบ​หมี่​ – อัญ​ชัน​ ชีวา​ครีม​นวด​ผม​ใบ​หมี่​ ชีวา​สบู​เหลว​น้ํานม​ขาว​ ชีวา​เกลือ​ขัด​ผิว​ขมิน้

ชัน​ – น้ําผึ้ง​ ชีวา​นา​แชมพู​สมุน​ไพร​ 5 ชนิด​ ชีวา​นา​ครีม​นวด​ผม​สมุน​ไพร​ 5 ชนิด​ ชีวา​นา​แฮ​รโท​นิ​ค บํารุง​เสน​ผม​ –

หนัง​ศรีษะ​ ชีวา​นา​เจ​ลลาง​หน า​มะ​เฟือง​ – บัว​บก​ ชีวา​นา​โทนเนอร​มะ​เฟือง​ – บัว​บก​ ชีวา​นา​เจ​ลอาบ​น้ํามะ​เฟือง​ – บัว

บก​ ชีวา​นา​เกลือ​ขัด​ผิว​ บาน​บอ​เก​ลือ​ ชีวา​นา​โลชัน่​บํารุง​ผิว​มะ​เฟือง​ – บัว​บก​ ชุม​ตา​บง​สบู​เหลว​หมอน​ไหม​ ชุม​ตา​บง​สบู

กอน​หมอน​ไหม​ อนงค​ทิพย​สบู​เหลว​ธัญ​พืช​ อนงค​ทิพย​ครีม​ขัด​ผิว​ธัญ​พืช​ อนงค​ทิพ​ย Lotion ธัญ​พืช​ ครีม​อาบ​น้ําขลู​

และ​เกลือ​ขัด​ผิว​ขลู

 

สําหรับ​ชอง​ทาง​จําหนาย​เครื่อง​ ตู​จําหนาย​สินคา​อัจฉริยะ​ หรือ Vending Machine ใน​การ​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​จาก​

“ราน​ฟ า​ใส​แกล​อรี่​” จํานวน​ 2​ เครื่อง​ โดย​ติด​ตัง้​อยู​ที่​สถานี​รถไฟ​ใต​ดิน MRT สถานี​พระราม​ 9​ และ​เมเจอร​รัช​โยธิน​

และWall Shopping อีก​ 9​ ชุด​ ประกอบ​ดวย​ การ​ติด​ตัง้​ที่​สถานี​รถ​ไฟ​ฟ า BTS สถานี​พรอม​พง​ษ (Pier head) 2 ชุด​

สถานี​ออน​นุช (Phone pole) 2 ชุด​ รวม​ทัง้​สิน้​ 4 ชุด​ และ​สถานี​รถไฟ​ใต​ดิน MRT สถานี​พระ​ราม 9 (Light box)

จํานว​น ​1 ชุด​ และ​สื่อ In Buzz ใน​รถ​โดยสาร​ประจําทาง NGV 10 สาย​ใน​เสน​ทาง​ที่​ผาน​สถาน​ที่​ชุม​ชน​ หาง​สรรพ

สินคา​และ​มหาวิทยาลัย​ใน​กรุงเทพ​และ​ปริ​มณฑล​ จํานว​น ​3 ชุด​ และ​ราน​กาแฟ​ที่​ศาลา​วาการ​กรุงเทพ​มหา​นคร​ อีก​ 1

ชุด​ โดย​เริ่ม​จําหนาย​แลว​ที่​ “จุด​รักษ​ ยิม้​” ตาง​ ๆ

 

“นอกจาก​น้ี​ เบโด ยัง​ได​ออก​ตรา​สง​เส​ริม (BioEconomy) อัน​เป็น​สัญลักษณ​ที่​จะ​ สื่อสาร​ถึง​ผู​บริโภค​และ​สังคม​เมือง

ให​ชวย​กัน​อุดหนุน​ผลิตภัณฑ​ที่​ได​รับ​ตรา​ ซึ่ง​จะ​บง​บอก​วา​ (1) ผลิตภัณฑ​มี​การ​ใช​ทรัพยากร​ชีวภาพ​หลัก​จาก​ชุม​ชน​

(2) มี​กระบวนการ​ผลิต​ที่​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​ และ​ (3) มี​การนําราย​ได​สวน​หน่ึง​กลับ​ไป​ฟ้ืน​ฟู​ ดู​แล​ และ​รักษา

แหลง​วัตถุดิบ​อีก​ดวย​”


