
“เบอรดี ้ 3อิน1” ดึง “เบลลา ราณี” รวมเริ่มตนวันดี

ดีดวยกันในหนังโฆษณาตัวใหมลาสุด

“เบอรดี้ 3อิน1” เปิดตัวภาพยนตรโฆษณาชุดใหม ที่ได “เบลลา ราณี” นางเอกออเจา ขวัญใจคนไทยมาเป็นพรี

เซนเตอรคนลาสุด เพื่อเขาถึงคนวัยทํางานและคอกาแฟแบบ 3อิน1 ผูที่ชื่นชอบรสชาติเขมขน เต็มรสชาติกาแฟ

ชวยใหพรอมเริ่มตนวันดีดีทุกเชา ไปกับเบอรดี้ 3อิน1 โดยทุมงบประมาณกวา 100 ลานบาท เดินแผนกลยุทธการ

สื่อสารที่ชัดเจน สอดคลองกับกลุมผลิตภัณฑภายใตแบรนด “เบอรดี้” มัน่ใจ…สูไปดวยกัน เพื่อสรางความแข็งแกรง

และการรับรูใหกับ แบรนด พรอมกิจกรรมการตลาดหลากหลายรูปแบบ มุงรักษาฐานลูกคาเดิม และขยายไปยังกลุม

เป าหมายใหมๆ มากขึ้น

มร.ไดซุเกะ อิชิอิ ผูจัดการหนวยงานธุรกิจอาหารแปรรูปและธุรกิจเครื่องดื่ม บริษทั อายิโนะโมะโตะ (ประเทศไทย)

จํากัด กลาววา “สําหรับสถานการณตลาดกาแฟพรอมดื่มในปัจจุบัน มีแนวโนมและทิศทางการเติบโตที่ดีขึ้นเมื่อ

เทียบกับปีที่แลว โดยมีมูลคาการตลาดรวมกวา 16,000 ลานบาท และลาสุด เบอรดี้ 3อิน1 ไดดึงตัวนางเอกออเจา

ขวัญใจชาวไทย “เบลลา ราณี” เป็นพรีเซนเตอรคนลาสุด รวมถายทอดภาพลักษณกาแฟเขมขน ที่เหมาะสําหรับดื่ม

ยามเชา เพื่อชารจพลังใหมัน่ใจ พรอมเริ่มตนวันทํางานที่ดีในทุกๆ วัน ในปีน้ี ทางบริษทัฯ เนนแผนการตลาดเชิงรุก
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และเลือกชองทางการสื่อสารใหตรงกับกลุมเป าหมาย ทัง้สื่อโทรทัศนและสื่อออนไลน ควบคูไปกับสื่อประชาสัมพันธ

ณ จุดขาย พรอมจัดกิจกรรมสงเสริมการขายตางๆมากมายทัว่ประเทศ”

รวมเริ่มตนวันดีดี ไปดวยกันกับ “เบอรดี้ 3อิน1” และ “เบลลา ราณี” ผานภาพยนตรโฆษณาตัวใหม พรอมติดตาม

ขอมูลเพิ่มเติมและความเคลื่อนไหวของ ‘เบอรดี้’ ไดที่เฟสบุคแฟนเพจ ‘Birdy World’ และ www.ajinomoto.co.th


