
เบอรดี ้” เปิดโฉมสินคาใหม กาแฟพรอมดื่ม สูตร

น้ําตาลนอยลง 50% เพื่อตอบรับเทรนผูบริโภคยุค

ใหม เอาใจคอรกาแฟที่รักสุขภาพ พรอมผลักดัน

ตลาดกาแฟกระป องพรอมดื่ม 1.3 หมื่นลาน

“เบอรดี้” เจาตลาดกาแฟกระป องพรอมดื่มในประเทศไทย เปิดตัวกาแฟกระป องพรอมดื่ม 2 สูตรใหม น้ําตาลน อย

ลง 50% จากสูตรปกติ ไดแก “เบอรดี้ แบล็ค สูตรน้ําตาลน อย” และ “เบอรดี้ โรบัสตา สูตรน้ําตาลน อย” ที่มาพรอม

สัญลักษณ “ทางเลือกเพื่อสุขภาพ” ตอบโจทยความตองการของผูบริโภคในปัจจุบัน ที่หันมาใสใจเกี่ยวกับโภชนาการ

และตองการลดปริมาณการบริโภคน้ําตาลลง โดยเบอรดี้ไดทุมงบประมาณกวา 60 ลานบาท เดินแผนกลยุทธการ

สื่อสารผานชองทางออนไลนและออฟไลน มุงเจาะกลุมเป าหมายคอกาแฟรุนใหม โดยตัง้เป าการเติบโตในปีน้ีไวที่

3% พรอมตอกยํ้าความเป็นผูนําตลาดกาแฟกระป องพรอมดื่มอันดับ 1 ในประเทศไทย

มร.ไดซุเกะ อิชิอิ ผูจัดการหนวยงานธุรกิจอาหารแปรรูปและธุรกิจเครื่องดื่ม บริษทั อายิโนะโมะโตะ (ประเทศไทย)

จํากัด กลาววา ปัจจุบันผูบริโภคหันมาใหความสนใจผลิตภัณฑที่มีน้ําตาลน อยและมีสัญลักษณทางเลือกเพื่อสุขภาพ

มากยิ่งขึ้น จะเห็นไดจาก ในปีที่ผานมาตลาดเครื่องดื่มน้ําอัดลมสูตรน้ําตาลน อยหรือไมมีน้ําตาล มีอัตราการเติบโตสูง

ถึง 54% หรือคิดเป็นมูลคาตลาดกวา 1,800 ลานบาท สําหรับสถานการณตลาดกาแฟพรอมดื่มในปัจจุบัน มีแนวโนม

และทิศทางที่ดีขึ้น โดยเติบโต 2% เมื่อเทียบกับ 5 ปีที่แลว รวมมูลคาการตลาดกวา 13,000 ลานบาท โดย

ผลิตภัณฑกาแฟกระป องเบอรดี้สูตรปกติ ก็ยังไดรับความนิยมจากผูบริโภคเป็นอยางดี แตที่นาสนใจก็คือ “เบอรดี้

แบล็ค” และ “เบอรดี้ บาริสตา” ซึ่งมีน้ําตาลน อย มีสัดสวนการเติบโตถึง 65% และ 18% ตามลําดับ เมื่อเทียบกับปี

ที่แลว บริษทัฯ จึงไดเล็งเห็นโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑสูตรน้ําตาลน อย ซึ่งสอดคลองกับแนวทางการสงเสริมสุข
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ภาพและคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นในการสราง “สังคมสุขภาพดี” อันเป็นสวนหน่ึงของนโยบาย “การสรางคุณคารวมกับ

สังคมของอายิโนะโมะโตะ (The Ajinomoto Group Creating Shared Value: ASV)” ที่เรายึดมัน่มาโดยตลอด น่ี

จึงนับเป็นครัง้แรกของ “กาแฟกระป องเบอรดี้” กับการแนะนํา 2 สูตรใหม น้ําตาลน อยลง 50% เพิ่มเติมจากสูตรปก

ติ และเร็วๆน้ี เราจะมีการเปิดตัวหนังโฆษณาชุดใหม ภายใตคอนเซปต “กาแฟรสชาติเขมเต็มรอย แตน้ําตาลน อยลง

ถึง 50% จากสูตรปกติ” ที่ได “เกา จิรายุ” นักรอง นักแสดงขวัญใจวัยรุน มารวมถายทอดภาพลักษณผลิตภัณฑ

และเป็นตัวแทนของคนรุนใหมที่ใสใจในสุขภาพ โดยจะใชกลยุทธการตลาดแบบบูรณาการ ทัง้ชองทางโทรทัศน

แคมเปญบนสื่อดิจิตอล และสื่อประชาสัมพันธ ณ จุดขาย ในการสื่อสารและเขาถึงกลุมเป าหมาย

ทัง้น้ี “เบอรดี้” เป็นผูบุกเบิกการทําตลาดกาแฟกระป องพรอมดื่มรายแรกในประเทศไทยตัง้แต พ.ศ.2536 โดยไดรับ

ความไววางใจจากผูบริโภคชาวไทย จนครองความเป็นแบรนดกาแฟกระป องพรอมดื่มยอดนิยมอันดับหน่ึงของ

ประเทศไทยมาตลอด 27 ปีที่ผานมา สามารถหาซื้อ “เบอรดี้ แบล็ค สูตรน้ําตาลน อย” กาแฟดําที่มาพรอมความเขม

เต็มรสกาแฟทุกหยด และ “เบอรดี้ โรบัสตา สูตรน้ําตาลน อย” กาแฟเขมๆผสมผสานกับนมและความหอมกลิ่น

กาแฟคัว่บดอยางลงตัว แบบหวานน อย ไดแลววันน้ีที่รานเซเวน อีเลฟเวน รานสะดวกซื้อและรานคาชัน้นําทัว่

ประเทศในราคากระป องละ 15 บาท


