
เบท​าโก​ร รุก​สินคา​ชิ​ลดใน​ฮอ​งก​ง 4 ปี​โตก​วา​ 500%

ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​ปี​ 56 โต​เพิ่ม​ 55% พรอม​ดัน​สินคา

อาหาร​สด​และ​แปรรูป​คุณ​ภาพ​ วาง​จําหนาย​ชิง​สวน

แบง​ตลาด​ฮอ​งกง

เบท​าโก​ร รุก​ตลาด​ฮองกง​สําเร็จ​ สง​เน้ือ​หมู​ชิ​ลล S-Pure ผลิตภัณฑ​อาหาร​คุณภาพ​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​      ของ

ไทย​ ไป​เปิด​ตลาด​เป็น​ครัง้​แรก​ตัง้แต​ปี​ 52 ขยาย​มา​สู​ เน้ือ​ไก​ ไข​ไก​ และ​ไสกรอก​แบ​รน​ดเบท​เท​อรฟ ูด ดวย

ยอด​ขาย​รวม​เพิ่ม​ขึน้​ถึง​ 570% ใน​ระยะ​เวลา​ 4 ปี​ ตัง้​เป า​ปี​ 56 ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึน้​ 55% ลาสุด​เตรียม​สง

อาหาร​แปร​รปู​เบท​เท​อรฟ ดู อาทิ​ แฮม​ เบคอน​ หมู​-ไก​เบอร​เกอร​ คา​คุ​นิ​ ชา​ชู​ วาง​จาํหนาย​ใน​ฮองกง​เรว็ ​ๆ นี้

นาย​วสิ​ษฐ แต​ไพสิฐ​พง​ษ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ เครือ​เบท​าโก​ร กลาว​วา​ เบท​าโก​รเริ่ม​เปิด​ตลาด​ใน​ฮองกง​ดวย​การ​สง

เน้ือ​หมู​แช​เย็น (Chilled Pork) แบ​รน​ด S-Pure ไป​จําหนาย​เป็น​ครัง้​แรก​ปี​พ.​ศ.​2552 เพราะ​เล็ง​เห็น​ความ​มี​ศักยภาพ

สูง​ของ​ฮองกง​ใน​การ​ที่​สินคา​ไทย​จะ​เขาไป​ทําตลาด​ ทัง้​การนําเขา​สินคา​ใน​อัตรา​สูง​ ผู​บริโภค​มี​กําลัง​ซื้อ​สูง​ และ​นิยม

บริโภค​สินคา​คุณ​ภาพ​ อาหาร​สุข​ภาพ​ ซึ่ง​สอดคลอง​แนวทาง​การ​ผลิต​สินคา​อาหาร​ของ​เครือ​เบท​าโก​ร ที่​ให​ความ​ใสใจ

ใน​เรื่อง​คุณภาพ​และ​มาตรฐาน​อยาง​เครงครัด​ จาก​การ​ทดลอง​ตลาด​ใน​ชวง​แรก​ ประกอบ​กับ​ศึกษา​ตลาด​ฮองกง​และ

พฤติกรรม​ผู​บริโภค​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ยิ่ง​เห็น​ถึง​ความ​ชัดเจน​ของ​ทิศทาง​ที่​ถูก​ตอง​ใน​การ​มุง​เจาะ​ตลาด​บน (High-end)

ดวย​การ​เนน​สินคา​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ โดย​เฉพาะ​ผลิต​ภัณฑ  S-Pure ที่​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ผู​บริโภค​เป็น​อยาง​ดี​ ทัง้​เน้ือ

หมู​ เน้ือ​ไก​ ไข​ไก​ รวม​ถึง​สินคา​อาหาร​แปรรูป​คุณ​ภาพ​เบท​เท​อรฟ ูด (Better Food)

“ฮองกง​ติด​อัน​ดับ​ 1 ใน​ 3 ของ​โลก​ที่​นําเขา​ หมู​ ไก​ ไข​ เพราะ​ไมมี​แหลง​ผลิต​เป็น​ของ​ตัว​เอง​ เบท​าโก​รสง​สินคา​อาหาร

ประเภท​ชิ​ลดไป​จําหนาย​ใน​ฮองกง​ปี​ละ​ประมาณ​ 2​40 ตัน​ แม​จะ​เป็น​ปริมาณ​ที่​ไม​มาก​นัก​เมื่อ​เทียบ​กับ​ตลาด​รวม​สินคา

ชิ​ลดใน​ประเภท​เดียวกัน​ที่​ฮองกง​นําเขา​จาก​ประเทศ​อื่น​ แต​ถือวา​อยู​ใน​ระดับ​ที่​นา​พอใจ​ดวย​ยอด​ขาย​เติบโต​สูง​ถึง​

570% จาก​พ.​ศ.​2552 ถึง​ พ​.​ศ.​2555 และ​ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​ปี​น้ี​โต​ขึ้น​ 55% จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​ โดย​เฉพาะ​เน้ือ​ไก S-Pure

ซึ่ง​ได​รับ​ความ​นิยม​จาก​ผู​บริโภค​ชาว​ฮอ​งก​ง ที่​พรอม​จะ​จาย​ให​กับ​สินคา​ชิ​ลดที่​คง​ ควา​มสด​ สะ​อาด​ มี​คุณภาพ​ใน​ราคา​ที่

สูง​กวา​ มากกวา​การ​บริโภค​สินคา​แช​แข็ง (Frozen Food) ใน​ราคา​ที่​รอง​ลง​มา​ การ​เขา​มา​เปิด​ตลาด​และ​พัฒนา​แบรนด

สินคา​ใน​ฮองกง​ไมใช​เรื่อง​งาย​ โดย​เฉพาะ​ตลาด​สินคา​โปรตีน​เน้ือ​สัตว​ เน่ืองจาก​เป็น​ตลาด​ที่​เปิด​กวาง​ มี​การ​แขงขัน​สูง

จาก​ผู​ผลิต​หลัก​จาก​ทัว่​โลก​ นอกจาก​คุณสมบัติ​และ​    จุด​ขาย​ของ​สินคา​ตอง​ดี​และ​ชัดเจน​แลว​ การ​หา​กลยุทธ​ทางการ
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ตลาด​ใหมๆ​ ยัง​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​สง​ผล​ให​แบรนด​สามารถ​ยืน​หยัด​อยู​ใน​ตลาด​และ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ได​ ซึ่ง​เป็น

โอกาส​ที่​ดี​ของ​เบท​าโก​รใน​การ​ตอย​อด​ขยาย​ตลาด​ไป​ยัง​ประเทศ​อื่นๆ​ ได​งาย​ขึ้น​” นาย​วสิ​ษฐกลา​ว

 

 

 

 

ปัจจุบัน​ เครือ​เบท​าโก​ร มี​ผลิต​ภัณฑ​ เน้ือ​หมู​ เน้ือ​ไก​ ไข​ไก​สด​ ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​แบ​รน​ด S-Pure ผลิตภัณฑ​อาหาร

แปรรูป​คุณภาพ​ประ​เภท​ ไส​กร​อก​ ซุป​หมู​-ซุป​ไก​ แบ​รน​ด Better Food และ​ ไสกรอก​แบ​รน​ด Tasty วาง​จําหนาย​ใน​ซู

เปอร​มารเก็ต​มากกวา​ 2​00 สา​ขา​ ใน​ฮอ​งก​ง เชน Market Place by Jason, Wellcome, SOGO, Jusco,  Apita,

Taste, Gourmet เป็น​ตน​ และ​เตรียม​สง​ผลิตภัณฑ​ใหม​ แฮม​ เบคอน​ หมู​-ไก​เบอร​เก​อร (Patty) คา​คุ​นิ​ และ​ชา​ชู​ แบ

รน​ด Better Food ไป​จําหนาย​ที่​ฮองกง​เร็วๆ​ น้ี

สําหรับ​งาน HOFEX 2013 งาน​แสดง​สินคา​อาหาร​และ​บริการ​นานาชาติ​ที่​สําคัญ​ใน​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ ซึ่ง​จัด​ ขึ้น​ ณ ศูนย

การ​ประชุม​และ​การ​จัด​แสดง​สินคา​ของ​ฮอ​งกง (The Hong Kong Convention and Exhibition Centre : HKCEC)

เครือ​เบท​าโก​รได​เขา​รวม​แสดง​ศักยภาพ​ใน​ฐานะ​ผูนําดาน​อาหาร​ปลอด​ภัย (Food Safety) ของ​ไทย​ โดย

นําผลิตภัณฑ​อาหาร​คุณภาพ​มา​รวม​จัด​แส​ดง​ แนะนําผลิตภัณฑ​ใหม​ สาธิต​การ​ประกอบ​อาหาร​โดย​เชฟ​ไทย​จาก

Thailand Culinary Academy รวม​ถึง​นวัตกรรม​ระบบ​ตรวจ​สอบ​ยอน​กลับ​ที่มา​ของ​ผลิตภัณฑ​เน้ือ​สัตว​ผา​น QR

Code บน​แพ็คสิน​คา​ ซึ่ง​ได​รับ​ความ​สนใจ​จาก​นัก​ธุรกิจ​ โดย​เฉพาะ​ลูกคา​กลุม​ซู​เปอร​มารเก็ต​ ผู​ประกอบ​การก​ลุม​ราน

อาหาร​ราย​ใหญ​ของ​ฮองกง​และ​มา​เก​า และ​นัก​ทอง​เที่ยว​ที่​เขา​ชม​งาน​เป็น​จํานวน​มาก

 


