
เนสทเล​จะ​สราง​ศูนย​เนสกา​แฟที่​ประเทศ​จีน

Nestle S.A., Apr 3, 2013 – (ACN Newswire) – เนสทเล​กําลัง​ชวย​เรง​การ​พัฒนา​อุตสาหกรรม​กาแฟ​ใน​ประเทศ

จีน​ดวย​การ​สราง​อาคาร​แหง​ใหม​เพื่อ​จัด​อบรม​ให​กับ​เกษตรกร​เกี่ยว​กับ​เทคนิค​การ​พัฒนาการ​เพาะ​ปลูก​กาแฟ​ ใน​ขณะ

เดียวกัน​ก็​สง​เสริม​การ​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​ให​กับ​ผู​บริโภค​จํานวน​มาก​ขึ้น​อีก​ดวย

บริษทั​ได​ลง​นาม​ใน​บันทึก​ความ​เขาใจ​กับ​รัฐบาล​ทอง​ถิ่น​ใน​เมือง​ผูเออ​ร มณฑล​ยู​นนา​น ​โดย​ตกลง​ที่​จะ​ลงทุน​สราง​ศูนย​

เนสกา​แฟ ใน​ภูมิภาค​ซึ่ง​จะ​รวม​ถึง​สถาบัน​การ​เพาะ​ปลูก​กาแฟ​และ​ศูนย​เพิ่ม​ประสบการณ​ดาน​กาแฟ​สําหรับ​ผู​บริ​โภค

สถาบัน​แหง​น้ี​จะ​เป็น​สถาบัน​ขนาด​ใหญ​ที่สุด​ใน​ประเทศ​จี​น ​โดย​ใน​แตละ​ปี​จะ​จัดการ​อบรม​สําหรับ​เกษตร​กร​ นัก​ปฐพี​วิ

ทยา​ และ​ผู​เชี่ยวชาญ​ใน​ธุรกิจ​กาแฟ​จํานวน​ถึง​ 5,000 คน

ศูนย​ประสบการณ​จะ​ทําหน าที่​ยก​ระดับ​ขอมูล​การ​ปลูก​กาแฟ​ใน​มณฑล​ยู​นนาน​สําหรับ​ผู​บริโภค​ใน​ประเทศ​จีน​และ​ใน

สวน​ตางๆ​ ของ​โลก

นอกจาก​น้ี​ ศูนย​ยัง​มี​โครงสราง​พื้น​ฐาน​จําเป็น​อีก​จํานวน​มาก​เพื่อ​สนับสนุน​การ​ขยาย​ตัว​ของ​การ​ผลิต​กาแฟ​ใน​ภูมิ​ภาค​

โดย​มี​คลัง​สินคา​และ​หอง​ปฏิบัติ​การ​เพื่อ​ทดสอบ​คุณภาพ​ที่​ทัน​สมัย​ซึ่ง​จะ​ชวย​กําหนด​เกณฑ​มาตรฐาน​ใน​ทอง​ถิ่น​เพื่อ

เปรียบ​เทียบ​กับ​มาตรฐาน​ระดับ​สาก​ล

ระยะ​เวลา​ถึง​ 2​5 ปี

คุณ Heiko Schipper กรรมการ​ผู​จัด​การ​ แผนก​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ของ​เนสทเล​ ประจําภูมิภาค​ประเทศ​จี​น ​กลาว​วา​

“เรา​ได​ทํางาน​รวม​กับ​เกษตรกร​และ​ผู​มี​อํานาจ​หน าที่​ใน​ทอง​ถิ่น​ใน​มณฑล​ยู​นนาน​เพื่อ​พัฒนา​ภูมิภาค​น้ี​ให​เป็น​เขต​ปลูก

กาแฟ​ระดับ​โลก​มา​เป็น​เวลา​ 2​5 ปี”

“ใน​ชวง​เวลา​ดัง​กลาว​ นัก​ปฐพีวิทยา​ของ​เรา​ได​ให​ความ​ชวย​เหลือ​และ​อบรม​เพื่อ​ปรับปรุง​เทคนิค​การ​เพาะ​ปลูก​ให​กับ

เกษตรกร​มาก​กวา​ 8,500 คน​ โดย​ไม​คิด​คา​ใช​จาย​”

เขา​ยัง​กลาว​เพิ่ม​เติม​อีก​วา​ “ศูนย​แหง​ใหม​น้ี​เป็น​ความ​ตอ​เน่ือง​ของ​การ​ลงทุน​ระยะ​ยาว​ของ​เรา​เพื่อ​การ​ผลิต​และ

บริโภค​กาแฟ​ใน​ประเทศ​จีน​ใน​อนาคต​”

การ​สง​เสริม​กา​แฟ

ศูนย​เนสกา​แฟ ที่​เมือง​ผูเออ​ร จะ​ทําให​ผู​บริโภค​มี​โอกาส​ได​เรียน​รู​ที่มา​ของ​การ​เพาะ​ปลูก​กาแฟ​ใน​ภูมิ​ภาค​ และ​ได

ทดลอง​กาแฟ​รสชาติ​ตางๆ

เนสทเล​มี​ความ​พยายาม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​การ​สง​เสริม​การ​บริโภค​กาแฟ​ของ​ชาว​จีน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b8%97%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a8%e0%b8%b9%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%99/


ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2555 บริษทั​ ได​เปิด​ตัว​กาแฟ​สําเร็จรูป​ตน​ตํารับ​ 1+2 เวอรชัน่​ใหม​ของ​เนสกา​แฟ ซึ่ง​เป็น​ผล​จาก​ผล​การ

วิจัย​อยาง​ลึก​ซึ้ง​ที่​พบ​วา​ ขณะ​น้ี​ผู​บริโภค​ชาว​จีน​คาด​หวัง​จะ​ได​ดื่ม​กาแฟ​ที่​เขม​ขน​ขึ้น​ มี​กลิ่น​หอม​มาก​ขึ้น​ และ​มี​ความ

สมดุล​ของ​รส​นม​มาก​ขึ้น

คุณ Schipper ยัง​กลาว​ตอ​ไป​วา​ “แรก​เริ่ม​เดิมที​นัน้​ชาว​จีน​เริ่ม​ดื่ม​กาแฟ​ใน​ลักษณะ​คลาย​ๆ กับ​ “แค​หยิบ​ขึ้น​มา​ดื่ม​”

แต​ใน​ทุก​วัน​น้ี​ ผู​บริโภค​ชาว​จีน​จํานวน​มาก​ขึ้น​เรื่อย​ๆ ได​คํานึง​วา​กาแฟ​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​สังคม​”

“ผู​บริโภค​ได​ใช​เวลา​เพื่อ​ดื่มดํ่ากับ​รสชาติ​ของ​กาแฟ​ทัง้​ใน​บาน​และ​นอก​บาน​เพิ่ม​ขึ้น​”

พันธมิตร​ระยะ​ยาว

จาก​ความ​พยายาม​ของ​เนสทเล​ใน​การ​ให​ความ​ชวย​เหลือ​เกษตรกร​ให​สามารถ​เพาะ​ปลูก​กาแฟ​ใน​มณฑล​ยู​นนาน​ได

อยาง​ประสบ​ความ​สําเร็จ​นัน้​ ทําให​ปี​ที่​ผาน​มาบ​ริ​ษทัได​รับ​รางวัล​ธุรกิจ​และ​การ​พัฒนา​ระ​ดับ​โลก

บริษทั​ได​จัด​ทําจุด​ซื้อ​เพื่อ​จัด​ซื้อ​กาแฟ​โดยตรง​จาก​เกษตร​กร​ ทําให​เกษตรกร​ได​รับ​ราคา​ที่​ดี​และ​มี​ราย​ไดที่​แน​นอ​น ​ใน

ทาง​กลับ​กัน​ การก​ระ​ทําดัง​กลาว​ก็​ชวย​ให​เนสทเล​ได​รับ​กาแฟ​ที่​มี​คุณภาพ​อยาง​สมํ่าเสมอ​เชน​กัน

ใน​ พ​.​ศ.​ 2554 บริษทั​ได​ขยาย​ความ​ชวย​เหลือ​เกษตรกร​ใน​มณฑล​ยู​นนาน​ดวย​การนําเส​นอ​ แผน​งาน​ของ​เนสกา​แฟ

ดวย​การ​ริเริ่ม​ของ​เงิน​ลง​ทุ​น ​350 ลาน​ฟรัง​กสวิ​ส ใน​ทัว่​โลก​เป็น​เวลา​ 10 ปี​ ได​ผนวก​เขา​เป็น​พันธะ​สัญญา​ของ​เนสทเล​

ตอ​การ​เพาะ​ปลูก​ ผลิต​ จัด​สง​ และ​การ​บริโภค​กา​แฟ

ภายใน​ พ​.​ศ.​ 2558 บริษทั​จะ​ซื้อ​กาแฟ​โดยตรง​จาก​เกษตรกร​และ​สมาคม​ของ​เกษตรกร​ปริมาณ​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​สอง​เท​า

ใน​ฤดูกาล​เพาะ​ปลูก​ที่​ผาน​มา​ใน​มณฑล​ยู​นนา​น ​เนสทเล​ซื้อ​กาแฟ​ 10,500 ตัน​ หรือ​คิด​เป็น​ประมาณ​ 2​0% ของ​การ

เพาะ​ปลูก​กาแฟ​ทัง้หมด​ใน​ภูมิ​ภาค​ โดย​โปรแกรม​การ​ซื้อ​กาแฟ​ของ​บริษทั​ได​ชวย​เหลือ​โดยตรง​ใน​ดาน​ความ​เป็น​อยู

ของ​เกษตรกร​มากกวา​ 2​0,000 คน

ใน​ภาพ​รวม​ พันธะ​สัญญา​ของ​เนสทเล​ใน​การ​พัฒนาการ​เพาะ​ปลูก​กาแฟ​ใน​ภูมิภาค​ได​สง​ผล​ใน​ทาง​บวก​ตอ​ความ​เป็น​อยู

ของ​สมาชิก​ประ​มา​ณ 80,000 คน​ ใน​ชุม​ชม​ของ​เกษตรกร​ที่​ขยาย​ตัว​ออก​ไป

การ​ลงทุน​ลา​สุด

เนสทเล​ได​ประกาศ​การ​ลงทุน​ของ​บริษทั​ใน​มณฑล​ยู​นนาน​เป็น​เวลา​เพียง​ 2​ วัน​หลัง​จาก​ที่​บริษทั​ได​กลาว​วา​จะ​ลงทุน

ธุรกิจ​ไอศกรีม​ระยะ​ที่​ 2​ ใน​ประเทศ​จีน​เป็น​เวลา​ 5 ปี​ โดย​มี​มูลคา​โครง​การ​ 500 ลาน​หยวน​ (มาก​กวา​ 70 ลาน​ฟรัง

กสวิ​ส)

บริษทั​เสร็จ​สิน้​การ​ลงทุน​ระยะ​ที่​ 1 ใน​ปี​ที่​ผาน​มาก​ โดย​มี​การ​ติด​ตัง้​เครื่อง​มือ​ใหม​ที่​โรงงาน​ผลิต​โคน​ไอศกรีม​ใน

มณฑล​กวาง​โจว



ซึ่ง​จะ​เพิ่ม​กําลัง​การ​ผลิต​ได​มากกวา​ 2​ ลาน​โคน​ตอ​วัน​ ทําให​โรงงาน​ของ​เนสทเล​เป็น​โรงงาน​ผลิต​โคน​ไอศกรีม​ขนาด

ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก

ขอมูล​ที่​เกี่ยว​ของ​:

เนสทเล​ประเทศ​จีนwww.nestle.com.cn/

อาน​เรื่อง​ราว​ตางๆ​ ของ​เนสทเล​ใน​ประเทศ​จีน​เพิ่ม​เติม​:

เนสทเล​ได​รับ​รางวัล​สําหรับ​ความ​พยายาม​ชวย​เหลือ​เกษตรกร​ใน​การ​ปลูก​กาแฟ​ใน​ประเทศ​จีน
www.nestle.com/Media/NewsAndFeatures/Yunnan-award-China

เนสทเล​เป็น​ผูนําการ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​จาก​นม​ใน​ประเทศ​จีน​พรอม​กับ​มี​สถาบัน​การ​อบรม​แหง​ใหม
www.nestle.com/Media/NewsAndFeatures/Shaungcheng-milk

เนสทเล​ได​เพิ่ม​ความ​แข็งแกรง​ดาน​ความ​สามารถ​ใน​การ​วิจัย​และ​พัฒนา​ใน​ประเทศ​จีน
http://bit.ly/10xpKRw

คําถาม​สําหรับ​สื่อ

โทร​ศัพท​: +41 21 924 2200

อี​เมล​: mediarelations@nestle.com
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