
เดอะ​มอลล​ กรุป​ ฉลอง​ซัมเมอร​ครัง้​ยิ่ง​ใหญ

เดอะ​มอลล​ กรุป​ ฉลอง​ซัมเมอร​ครัง้​ยิ่ง​ใหญ​ ทุม​งบ​กวา​ 150 ลาน​บาท

อัด​แคมเปญ​อี​เวน​ท และ​โปร​โม​ชัน่ ​แบบ​จัด​หนัก

งัด​กลยุทธ​สราง​ความ​แตก​ตาง​ เอาใจ​กลุม​ลูกคา​ครบ​ครัน

เดอะ​มอลล​ กรุป​ ประเดิม​รับ​ซัม​เม​อร จัด​หนัก​ ทุม​งบ​กวา​ 150 ลาน​บาท​ อัด​แคมเปญ​โปร​โม​ชัน่ ​และ​กิจ​กร​รม​ ตัง้​เป า

ยอด​ขาย​ 6,000 ลาน​บาท​ เติบโต​จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​ 10% พรอม​งัด​กล​ยุ​ทธ Segmentation และ Fragmentation

เอาใจ​กลุม​ครอบครัว​ลูกคา​ที่​หลาก​หลา​ย

คุณ​วรลักษณ​ ตุ​ลาภ​รณ ผู​อํานวย​การ​ใหญ​อาวุโส​การ​ตลาด​ บริษทั​ เดอะ​มอลล​ กรุป​ จํากัด (Miss Voralak

Tulaphorn ; Senior Vice President Marketing The Mall Group) กลาว​ถึง​ การ​แขงขัน​ของ​ธุรกิจ​ใน​ชวง

ซัมเมอร​วา​ “สําหรับ​ใน​ชวง​ซัมเมอร​น้ี​ ถือ​เป็น​ชวง​เวลา​แหง​ความ​สุข​และ​วัน​พัก​ผอน​ของ​ครอบ​ครัว​ เพราะ​เป็น​ชวง

เวลา​ที่​เด็กๆ​ปิด​เท​อม​ รวม​ถึง​สราง​ความ​สนุก​รับ​ซัม​เม​อร สําหรับ​เศรษฐกิจ​ไทย​ใน​ปี​ 2​560 นา​จะ​ยัง​คง​เติบโต​ใกล​เคียง

กับ​ปี​ที่​ผาน​มา​ และ​ใน​ปี​ 2​560 ภาพ​รวม​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ยัง​คง​มี​ความ​คึกคัก​ตอ​เน่ืองจาก​ปลาย​ปี​ที่​ผาน​มา​ นับ​เป็น​ทิศทาง

ที่​ดี​ภาวะ​เศรษฐกิจ​เริ่ม​สด​ใส​ ทาง​เดอะ​มอลล​ กรุป​ ใน​ฐานะ​อาณาจักร​สําหรับ​ครอบ​ครัว​ จึง​ได​จัด​แคมเปญ​สุด​พิเศษ​และ

อี​เวน​ทยิ่ง​ใหญ​รับ​ชวง​ซัมเมอร​เพื่อ​เอาใจ​ลูกคา​ครอบครัว​ที่​ทัน​สมัย​ พ​รอม​มอบ​โปร​โม​ชัน่สวนลด​สูงสุด​ถึง​ 80%

ระหวาง​วัน​ที่​ 9​ มี​นา​คม​ – 30 เมษายน​ 2​560”

คุณ​วรลักษณ​ ยัง​กลาว​อีก​วา​ “ ซัมเมอร​น้ี​ ทาง​เดอะ​มอลล​ กรุป​ เตรียม​จัด​อี​เวน​ทยิ่ง​ใหญ​สง​มอบ​ความ​สุข​ให​กับ

Social Generations โดย​ใน​ปี​น้ี​ได​มี​การ​เพิ่ม​ชอง​ทางการ​สื่อ​สาร​ เน่ืองจาก​วัน​น้ี​เรา​อยู​ใน​ชวง Sharing Economy

ลูกคา​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​สื่อสาร​ผาน​ทาง​สื่อ​โซ​เชีย​ลม​ากม​าย เรา​เรียก​คน​กลุม​น้ี​วา “Socialnomics” เน่ืองจาก

ปัจจุบัน​ระบบ​ดิจิตอล​เขา​มา​มี​บท​บาท​ ทําให​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​เปลี่ยนแปลง​ไป​อยาง​เห็น​ได​ชัด​ ชวง​ซัม​เม​อรไฮซี​ซัน่น้ี​

เรา​จึง​ได​มี​การ​ปรับ​กลยุทธ​ทางการ​ตล​าด Segmentation และFragmentation โดย​เรา​ได​แบง​กลุม​ลูกคา​ออก​เป็น​ 4

กลุม​ ดัง​น้ี

– เบบี้​บูม​เม​อร หรือ Gen-B (ค.​ศ.​1994-1964) ชวง​อายุ​ตัง้​แต​ 53 – 73 ปี​ คน​กลุม​น้ี​เป็น​คน​ที่​มี​ชีวิต​เพื่อ​การ​ทํางา​น

จึง​มี​การ​ใช​จาย​อยาง​รอบคอบ​และ​ระ​มัด​ระ​วัง​ นิยม​รับ​ขาวสาร​แบบ Traditional Media เป็น​หลัก

– เจ​เนอ​เรชัน่ ​เอ็กซ​ หรือ Gen-X (ค.​ศ.​1965 – 1980) ชวง​อายุ​ตัง้​แต​ 37 – 52 ปี​ เกิด​มา​พรอม​ใน​ยุค​ที่​เศรษฐกิจ​และ

สังคม​เริ่ม​เติบ​โต​ ให​ความ​สําคัญ​กับ​เรื่อง​ความ​สมดุล​ระหวาง​งาน​กับ​ครอบ​ครัว​ รับ​ขาวสาร​แบบ Traditional Media

ควบ​คู​กับ Digital Media

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b0%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%a5%e0%b9%8c-%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b9%8a%e0%b8%9b-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%8b%e0%b8%b1%e0%b8%a1%e0%b9%80/


– เจ​เนอ​เรชัน่ ​วาย​ หรือ Gen-Y (ค.​ศ.​1981 – 1994) ชวง​อายุ​ตัง้แต​ 2​3 – 36 ปี​ คน​กลุม​น้ี​ รับ​เอา​ความ​เจริญ​รุด​หน า

ของ​เทคโนโลยี​และ​อินเทอรเน็ต​เขา​มา​แทรก​อยู​ใน​การ​ดํารง​ชีวิต​ประจําวัน​ ยุค​น้ี​จะ​เป็น​ยุค​ที่​เศรษฐกิจ​กําลัง​เติบ​โต​ รับ

ขาวสาร​ผาน​ชอง​ทาง​ตางๆ​ที่​หลาก​หลาย​ นิยม​รับ​ขาวสาร​แบบ Digital Media เป็น​หลัก​ แต​ก็​ยัง​มี​การ​รับ​ขาวสาร

แบบTraditional Media

– เจ​เนอ​เรชัน่ ​ซี​ หรือ Gen-Z (หลัง​ปี​ ค.​ศ.​1994) เติบโต​มา​พรอม​กับ​สิ่ง​อํานวย​ความ​สะดวก​ มี​ความ​สามารถ​ใน​การ​ใช

เทคโนโลยี​ตางๆ​และ​เรียน​รู​ได​เร็ว​ มี​การ​อัพเดท​ขอมูล​ขาว​สาร​ ผาน​โลก​ไซ​เบอร​ และ​พรอม​ที่​จะ​แชร​ตอ​ทุก​เมื่อ​ นิยม

รับ​ขาวสาร​แบบ Digital Media เป็น​หลัก

จาก​การ​วิเคราะห​กลุม​ผู​บริโภค​เหลา​น้ี​ เรา​จึง​ได​ใช​กล​ยุ​ทธ Customer-Centric Segmentation และ One on One –

Personalization ใน​การ​ทํากิจกรรม​และ​โปร​โม​ชัน่ให​สอดคลอง​กับ​กลุม​ผู​บริโภค​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​ของ​ทุก

กลุม​ โดย​แบง​กิจ​กร​รม​ไฮไลทตางๆ​ อา​ทิ

• งาน THE MALL SHOPPING CENTER SUMMER HOLIYEAH! FUN ฟิน ​บิน SHOP รอง​เย​! ให​ดัง​สนัน่​กับ

กิจ​กร​รม​ และ​คอนเสิรต​สุด​มันส​จาก​ศิลปิน​ชื่อ​ดัง​ ตลอด​วัน​หยุด​สุด​สัปดาห​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 9​-13 มีนาคม​ 2​560 ที่​ เดอะ

มอลล​ บาง​กะปิ​ และ​ตัง้แต​วัน​ที่​ 17-23 มีนาคม​ 2​560 ที่​ เดอะ​มอลล​ โค​ราช

• งาน The Mall Pet Show งาน​แสดง​สัตว​เลีย้ง​ครัง้​ยิ่ง​ใหญ​แหง​ปี​ ตอนรับ​ปี​ไก​พรอม​ชม​ความ​มหัศจรรย​ของ​ ไกฟ า

หลาก​หลาย​สาย​พันธ​ พ​รอม​สัมผัส​และ​ใกล​ชิด​กับ​สัตว​เลีย้ง​นา​รัก​หา​ชม​ยาก​จาก​ทัว่​ทุก​มุม​โลก​ เอาใจ​คุณ​หนูๆ​ชวง​ปิด​เท

อม​ ตัง้แต​วัน​น้ี​ – 12 มีนาคม​ 2​560 ที่​ เดอะ​มอลล​ บาง​กะ​ปิ

• งาน Strider การ​แขงขัน​จักร​ยา​น ​สไตร​เดอรชิง​แชมป ​ระดับ​เยาวชน​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​ประเทศ​ไทย​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 2​9 –

30 เมษายน​ 2​560 ที่​ เดอะ​มอลล​ บาง​กะ​ปิ

• งาน Summer Fantasy กิจกรรม​สวน​น้ํา ตอน​รับ Gen-Z ชวง​ปิด​เทอม​น้ี​ สนุก​กับ​สวน​น้ําดิน​แดน​แหง​จินตนาการ

ดวย​สีสัน​แหง​ชน​เผา​ สนุก​กับ​เกม​ที่​จะ​มาส​ราง​สี​สัน​ อาทิ​ การ​แขงขัน​พาย​เรือ​แคน​นูสุด​ทา​ทาย​, สนุก​สุด​มันส​กับ

Shooting Glass เกม​ยิง​ปืน​ฉีด​น้ํา, ทา​ลม​รอน​กับ​เกม Splash Bomb, ทาทาย​กับ​เกม​ทลาย​โบ​ลิ่ง Bowling Slide

พรอม​พบ​กิจกรรม​ใหมๆ​ พ​บกับ​ครอบครัว​ดารา​ที่​จะ​มา​รวม​กิจกรรม​สุด​มันส​พรอม​มี​ทแอนด​กรีด๊​กับ​แฟน​คลับ​อยาง​ใกล

ชิด​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 15 มี​นา​คม​ – 31 พฤษภาคม​ 2​560 ที่​ สวน​น้ําแฟน​ตา​เซี​ย ลา​กู​น ​เดอะ​มอลล​ งาม​วงศ​วาน​, บาง​แค​,

บาง​กะปิ​ และ​โค​ราช

** เดอะ​มอลล​ เตรียม​ฉลอง​เทศกาล​สงกรานต​สุด​ยิ่ง​ใหญ​ จัด​งา​น ​“สง​กราน​ต LOL” ระหวาง​วัน​ที่​ 13 – 15 เมษายน​

2​560 สนุก​กับ​กิจกรรม​สุด​มันส​รับ​ลม​รอน​ ทาง​ศูนย​การ​จัด​ให​มี​การ​สรง​น้ําพระ​ ที่​ เดอะ​มอลล​ ทุก​สา​ขา​ พิเศษ​ คลาย

รอน​ไป​กับ​อุโมงค​น้ําสําหรับ​เด็กๆ​บริเวณ​ดาน​หน า​ศูนย​การ​คา​ เฉ​พา​ะ สาขา​เดอะ​มอลล​ บาง​แค​ และ​สําหรับ​ชาว​โค​ราช​

สนุก​ไป​กับ​คอนเสิรต​จาก​ศิลปิน​ชื่อ​ดัง​ พ​บกิจกรรม​ตางๆ​อีก​มาก​มาย​ ที่​ สวน​น้ํา Fantasia Lagoon เดอะ​มอลล​ โค​ราช​

ตัง้แต​วัน​ที่​ 13 – 15 เมษายน​ 2​560

• งาน Blú Summer Fest ตอน Pineapple Beach มอบ​ความ​สนุก​โดย​ใช​คอน​เซ็ปตของ​ สับปะรด​ผล​ไม​ที่​เป็น

Signature ของ​เมือง​หัวหิน​มา​ตกแตง​บรรยากาศ​ พ​รอม​กิจกรรม​พิเศษ​ตางๆ​ อา​ทิ Pineapple Beach, Tropical



Fruit Market, Summer Market พรอม​โปร​โม​ชัน่พิเศษ​อีก​มากมาย​ตลอด​ชวง​ซัมเมอร​ปี​น้ี​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 2​3 มี​นา​คม​

– 20 เมษายน​ 2​560 ที่​ บลูพอรต​ หัว​หิน

นอกจาก​น้ี​ เดอะ​มอลล​ กรุป​ ยัง​จัด​โปร​โม​ชัน่เอาใจ​ขา​ชอป ภาย​ใต​แคม​เปญ THE MALL SHOPPING CENTER

SUMMER HOLIYEAH! FUN ฟิน ​บิน SHOP ลุน​ “บิน​” ฟรี​กับ​สาย​การ​บิน​บูที​ค “บางกอก​แอร​เวยส” ไป​-ก​ลับ​เสน

ทาง​ กรุง​เทพ​ฯ – มัลดีฟ​ส จํานว​น ​10 รางวัล​ (รางวัล​ละ​ 2​ ที่​นัง่​) รวม​มูลคา​กวา​ 1,000,000 บาท​ เมื่อ​ชอปภายใน

ศูนยการคา​เดอะ​มอลล​ชอปป้ิง​เซ็นเตอร​ทุก​สา​ขา​ ครบ​ทุก​ 1,000 บาท​ รับ​คูปอง​ชิง​โชค​ 1 ใบ​ และ​ยัง​ผนึก​กับ​พันธมิตร

บัตร​เครดิต​ชัน้​นํา อาทิ​ ลูก​คาSCB รับ​คูปอง​ชิง​โชค​เพิ่ม​เป็น​ 3 ใบ​ และ​ให​คุณ​ “ชอป” สนุก​ยิ่ง​ขึ้น​ดวย​ สวนลด​จาก​ราน

คา​ชัน้​นําที่​รวม​รายการ​สูงสุด​ถึง​ 80 % พิเศษ​เฉพาะ​วัน​เสาร​ 2​00 ทาน​แรก​ของ​แตละ​สา​ขา​ ที่​แส​ดง​บัตร SCB พรอม

บัตร M Card รับ​ทันที​บัตร​กํานัล​มูล​คา​ 500 บาท​ รวม​มูล​คา​ 500,000 บาท​ หมุนเวียน​ไป​ 5 สา​ขา​ ได​แก​ บาง​กะปิ​,

โค​ราช​, ทา​พระ​, งาม​วงศ​วา​น ​และ​บาง​แค​ พิเศษ​สําหรับ​ลูก​คา M Card แลก 8 M Point รับ​สิทธิ ์​ซื้อ​เมนู​คลาย​รอน​ใน

ราคา​พิเศษ​จาก​ราน​คา​ชื่อ​ดัง​ที่​เขา​รวม​ราย​การ​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 9​ มี​นา​คม​ – 30 เมษายน​ 2​560 ที่​ เดอะ​มอลล​ ชอปป้ิง

เซ็นเตอร​ทุก​สา​ขา​ พิเศษ​เฉพาะ​ลูกคา​เดอะ​มอลล​ โค​ราช​ เทา​นัน้​ ใน​วัน​ที่​ 17 – 19 มีนาคม​ 2​560 ลูก​คา M Card

จํานว​น ​600 ทาน​แรก​ สามารถ​นําคะ​แนน 100 M point มา​แลก CASH VOUCHER มูล​คา​ 500 บาท

ใน​สวน​ของ​หาง​สรรพ​สินคา​ใน​เครือ​เดอะ​มอลล​ กรุป​ ได​แก​ เดอะมอลล​ทุก​สา​ขา​ ดิ เอ็มโพ​เรียม​, ดิ เอ็มควอ​เที​ยร,

พารา​กอ​น ​ดี​พาร​ทเมน​ตสโตร​ และ​ บลูพอรต​ หัว​หิน​ ยัง​รวม​สราง​ความ​คึกคัก​ใน​ชวง​ซัมเมอร​น้ี​ จับ​มือ​กับ​ธนาคาร​ซิตี้

แบงก​จัด​แคม​เปญ Salute Summer ระหวาง​วัน​ที่​ 9​ มี​นา​คม​ – 16 เมษายน​ ศก​น้ี​ โดย​ยัง​เนน​ใน​เรื่อง​ของ​ความ​คุม

คา​ใน​การ​ชอปป้ิง​ ผนวก​กับ​ใน​เรื่อง​ของ​ไลฟ ​สไตล​การ​ทอง​เที่ยว​ซึ่ง​ถือ​เป็นการ​ทําการ​ตลาด​แคมเปญ​โปร​โม​ชัน่ที่

ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​ชวง​ซัมเมอร​ของ​ทุก​ๆปี​ โดย​ใน​ครัง้​น้ี​ มี​การ​มอบ​ประสบการณ​ซัมเมอร​สุด​พิเศษ​ให​ลูกคา​ที่​จับ

จาย​ใน​หาง​ฯทุก​ 2​,000 บาท​ ลุน​ชม​เทศกาล​บอลลูน​นานา​ชา​ติ Bristol International Balloon Fiesta ที่​ประเทศ

อังกฤษ​ พ​รอม​แพ็คเก็​ตทัวร​ตะลุย​ซัมเมอร​ที่​ประเทศ​อังกฤษ​ 6 วัน​ 5 คืน​ 8 รางวัล​ รวม​มูล​คา​ 1.​2 ลาน​บาท​ ลูกคา

บัตร​เครดิต Citi M Visa และ​บัตร​เครดิต Citi รับ​คูปอง​ชิง​โชค​เพิ่ม​เป็น​ 2​ เทา​ นอกจาก​น้ี​ลูกคา​ที่​ชอปป้ิง​ใน​หาง​ฯ ตัง้

แต​ 1,500 – 15,000 บาท​ หรือ​ใช​คะ​แนน M Point แลก​รับ​ รับ​ทันที​คูปอง​สวน​ลด​10 – 50 % และ​สําหรับ M Card

Top Spenders ที่​สะสม​ยอด​ซื้อ​ผาน​บัตร​เครดิต Citi M Visa หรือ​บัตร​เครดิต Citi สูงสุด​ตลอด​แคมเปญ​ 5 ทา​น ​รับ

ไมล​สะสม​จาก​การ​บิน​ไทย​ 100,000 ไมล​ เลือก​เสน​ทาง​บิน​ได​ทัว่​โลก​ รวม​ 500,000 ไมล​ และ​พิเศษ​ สําหรับ​สมา​ชิก

M Card ที่​สะสม​ยอด​ซื้อ​ผาน​บัตร​เครดิต Citi M Visa หรือ​บัตร​เครดิต Citi ครบ​ 70,000 บาท​ขึ้น​ไป​ 100 ทาน​แรก​

รับ​ทัน​ที​ ตัว๋​เครื่อง​บิน​กรุง​เท​พ-​ฮอ​งก​ง สาย​การบินไทย​พรอม​สิทธิ​ประโยชน​อีก​มากมาย​จาก​บัตร​เครดิต​ชัน้​นําของ

เมือง​ไทย

นอกจาก​น้ี​ใน​แตละ​หาง​ฯยัง​รวม​สราง​สีสัน​ใน​ชวง​ซัมเมอร​ชวน​ลูกคา​มา​รวม​อัพเดต​เท​รน​ดแฟชัน่​ซัมเมอร​ใน​หลาก

หลาย​สไตล​ ได​แก

• เดอะมอลล​ทุก​สาขา​จัด​กิจ​กรร​ม How To Happy Summer ซัมเมอร​น้ี​จะ​รอน​ที่​สุ​ข!​ ระหวาง​วัน​ที่​ 9​ มี​นา​คม​ – 26



เมษายน​ 2​560 กับ​แฮปป้ี​ติว​เตอร​ 5 คน​ 5 สไตล​ ผู​เชี่ยวชาญ​ใน​การ​จัดการ​ความ​สุข​ มา​เปิด​คอรส​สอน​บท​เรียน​การ

สรางสรรค​ความ​สุข​ใน​ชวง​ซัมเมอร​ที่​ลงตัว​กับ​ไลฟ ​สไตล​ของ​คุณ​ ได​แก​ คุณ​ป ุ​ก จงกล​ พ​ลา​ฤทธิ ์​, คุณ​โท​น่ี​ ราก​แกน​,

คุณ​ตุก​ตา​ เอี่ยม​ศิริ​นพ​คุณ​, คุณ​ตน​ออ​ บุญ​ศิลป ​และ​ น อง​ชื่น​ใจ​ ภูมิ​รัตน​ พ​รอม​กับ​ความ​สนุกสนาน​มาก​มาย​ อา​ทิ

Happy Station : Shoot & share ที ่summer photo booth , คนหา​รสชาติ​ใน​สไตล​ของ​คุณ​ที ่Candy bar, ดี​ไซ​น

Summer tote bag ที่​จะ​มี​แค​ใบ​เดียว​ใน​โลก​ , และ​ เซอร​ไพรส​! กับ Happy troop ทุก​เสาร​ อา​ทิต​ย รับรอง​วา​หน า

รอน​น้ี​อุณหภูมิ​จะ​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ แต​หยอม​ความ​สุข​กระจาย​เต็ม​พื้นที่​แน​นอน

• เอ็มโพ​เรียม​ ดี​พาร​ทเมน​ตสโตร​ จุด​ประกาย​ใน​การ​เดิน​ทาง​ครัง้​ใหม​ใน​ชวง​ซัมเมอร​น้ี​กับ​แคม​เปญ “Once Upon a

Summer” ระหวาง​วัน​ที่​ 9​ มี​นา​คม​ – 26 เมษายน​ 2​560 ผาน​เรื่อง​ราว​ที่​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ของ​นัก​เดิน​ทาง​ทัง้​ 7

สไตล​ พ​รอม​มอบ​ประสบ​การณ​ชอปป้ิง​ใหม​โดย​เปลี่ยน​พื้นที่​หาง​ฯให​เป็น​อาคาร​ตอนรับ​ผู​โดย​สาร​ คนหา​แรง​บันดาล​ใจ

ไดที่​พื้น​ที่​ป อปอัพพิเศษ “Summer Terminal” ที่ E- Space ชัน้ G และ​ 2​ พ​บกับ​สินคา​แฟชัน่​และ​ไลฟ ​สไตล​ไอ​เท​มที่

ถูก​คัด​สรร​มา​สําหรับ​การ​ทอง​เที่ยว​และ​ใช​ชีวิต​ที่​มี​เอกลักษณ​ใน​ชวง​ซัมเมอร​น้ี​ พ​รอม​กิจ​กรร​ม Personalized

Luggage Tag Station ให​ลูกคา​ได​สนุก​กับ​การ​ทําป าย​ชื่อ​หอย​กระเป า​ใน​สไตล​ของ​ตน​ ที่ “Summer Terminal”, E-

Space ชัน้ G ตัง้แต​วัน​ที่​ 9​-2​2 มี​นา​คม​น้ี

• พารา​กอ​น ​ดี​พาร​ทเมน​ตสโตร​ มอบ​ความ​สนุกสนาน​กับ​แฟชัน่​ซัม​เม​อร ผาน​กิจ​กรร​ม Paragon Summerland

ระหวาง​วัน​ที่​ 9​ มี​นา​คม​ – 26 เมษายน​ 2​560 สัมผัส​รูป​แบบ​ใหม​ของ​การนําเสนอ​เท​รน​ดแฟชัน่​ผา​น ​ภาพยนตร​สัน้​

ที่มา​พรอม​เรื่อง​ราว​ชวน​ติดตาม​ที่​เกิด​ขึ้น​ใน Summerland ที่​นอกจาก​จะ​ได​อัพเดต​เท​รน​ดแฟชัน่​ใน​ซัมเมอร​น้ี​แลว​ ยัง

ได​รวม​สนุก​ลุน​รางวัล​พิเศษ​ตางๆ​ อาทิ​เชน​ หอง​พัก Pool Suite สุด​หรู​ บัตร​ชม​ภาพ​ยนตร​ และ​รวม​สนุก​กับ​กิจ​กรร​ม

Paragonrama Theater ที่​ให​คุณ​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​ภาพ​ยนตร Paragon Summerland

• บลูพอรต​ ดี​พาร​ทเมน​ตสโตร​ รวม​สราง​สีสัน​ซัมเมอร​ให​ชาว​หัวหิน​ดวย​กิจ​กรร​ม Blu Summer : Pineapple Beach

ระหวาง​วัน​ที่​ 2​3 มี​นา​คม​ – 19 เมษายน​ 2​560 มอบ​ความ​สนุก​ดวย​การ​นํา สัปปะ​รด​ผล​ไม​ที่​เป็น Signature ของ

เมือง​หัวหิน​มา​เป็น​คอน​เซปตใน​การ​ตก​แตง​ สราง​สี​สัน​ บรรยากาศ​ซัมเมอร​ให​กับ​บลูพอรต​ พ​รอม​กิจกรรม​พิเศษ​ตางๆ​

อา​ท ิPineapple Beach – กิน​ ดื่ม​ ชิ​ว เลน , Tropical Fruit Market – ของ​หวาน​และ​ผล​ไม​นา​นา​ชนิด, Summer

Market – ชอปของ​แสน​เก​สไตล​ซัม​เม​อรบีช พรอม​โปร​โม​ชัน่พิเศษ​อีก​มากมาย​ตลอด​ชวง​ซัม​เม​อรน้ี

รวม​ถึง Category ที่​มี​สินคา​ที่​ไป​เป็น​ไลฟ ​สไตล​ที่​เป็น​ที่​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ชวง​ซัม​เม​อร ได​แก Sports Mall

และ Power Mall ยัง​มี​การ​จัด​แคมเปญ​พิเศษ​ใน​ชวง​น้ี​ เพื่อ​รองรับ​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ โดย Sports Mall มี

การ​จัด​แคม​เปญ Sports Mall Summer Up 2017 ระหวาง​วัน​ที่​ 2​0 มี​นา​คม​ – 7 พฤษภา​คม​ ศก​น้ี​ ที่ Sports Mall

ทุก​สา​ขา​ นําสินคา​กีฬา​แบรนด​ชัน้​นําลด​ราคา​พิเศษ​ และ Power Mall จัด​แคม​เปญ Power Mall Smart Summer

นําสินคา​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ทําความ​เย็น​ อาทิ​ แอร​ พัด​ลม​ ตู​เย็น​ ฯลฯ​ จาก​แบรนด​ชัน้​นําลด​ราคา​พิเศษ​สูง​สูด​ 50 % ตัง้แต

วัน​น้ี​ – 18 เมษายน​ 2​560 ที่ Power Mall ทุก​สา​ขา



คุณ​วรลักษณ​ ได​กลาว​ปิด​ทาย​วา​ “ขณะ​น้ี​ภาพ​รวม​ของ​ตลาด​รีเทล​มี​ทิศทาง​ที่​ดี​ขึ้น​จาก​ปลาย​ปี​ ที่​ผาน​มา​สง​ผล​ให​มี​การ

จับ​จาย​ใชสอย​ของ​ผู​บริโภค​โดย​เฉพาะ​ซัมเมอร​น้ี​มี​แนว​โนม​เป็น​บวก​ โดย​ทาง​เดอะ​มอลล​ กรุป​ คาด​วา​แคมเปญ​รับ

ซัมเมอร​น้ี​ กําลัง​ซื้อ​จะ​เติบโต​มากกวา​ปี​ที่​ผาน​มา​ ตัง้​เป า​แคมเปญ​น้ี​จะ​สราง​ราย​ได​กวา​ 6,000 ลาน​บาท​”


