
เดนทิสเต เปิดแคมเปญ “Morning Love with

Dentiste’ 3.0” รณรงค “บอกรัก” ยามเชา ลด

ปัญหาการหยาราง ชวน 4 คูรักคนดัง ถายทอดความ

หวาน ตัง้แตลมหายใจแรกของวัน

‘เดนทิสเต’ โดย บริษทั สยามเฮลธ กรุป จํากัด เปิดตัวแนวคิดการตลาดยุคใหม สรางความเติบโตธุรกิจอยางยัง่ยืน

ดวยความรับผิดชอบตอสังคมและสิ่งแวดลอม ตอกยํ้าภาพลักษณยาสีฟันระดับซูเปอรพรีเมียม ภายใตแคมเปญ

“Morning Love with Dentiste’ 3.0” แชรประสบการณรักอยางยัง่ยืน กระตุนใหคูรักบอกรักกันยามเชามาก

ขึ้น เพื่อลดปัญหาการหยารางในครอบครัว

เภสัชกร ดร.แสงสุข พิทยานุกุล กรรมการผูจัดการ บริษทั สยามเฮลธ กรุป จํากัด เปิดเผยวา  “ปัจจุบันภาพรวม

ของผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพในชองปาก (Oral care) และตลาดยาสีฟันทัง้ในประเทศและทัว่โลกมีการแบง segment

กันอยางชัดเจนมากขึ้น  คือ Super premium 6%, premium 21%, prestige 36%, และ mass 37% ซึ่ง ‘เดน

ทิสเต’ จัดอยูใน segment Super premium ดวยประสิทธิภาพผลิตภัณฑ ที่ใชวัตถุดิบ ในการผลิตและสวน

ประกอบอื่นๆ ลวนเป็นเกรด A ทัง้หมด หรือเรียกอีกอยางวา food grade และ pharmaceutical grade ซึ่งจะ

บริสุทธิ ์กวาและมีสิ่งปนเป้ือนน อยมาก และมีความปลอดภัยสูง ตลอดจนการสรางแบรนด  (personality of Brand)

ที่สรางความนาเชื่อถือในดานความเป็นยา และ     ทันตแพทย  สงผลใหแบรนดไดรับการยอมรับจากผูบริโภคและ

เติบโตอยางรวดเร็ว จนสามารถขยายไลนผลิตภัณฑออกมาในรูปแบบของน้ํายาบวนปาก  (oral rinse)  , ผลิตภัณฑ

ทําความสะอาดฟัน (dental floss) และ แปรงสีฟัน  ทําใหแนวโนมยอดขายสูงขึ้นอยางทะลุมิติ โดยปีที่ผานมา ‘เดน

ทิสเต’ เติบโตขึ้นถึง 12% ปัจจัยหลักเกิดจากพฤติกรรมผูบริโภค โดยเฉพาะอยางยิ่งคนรุนใหม ที่มีความใสใจบุคลิก

และภาพลักษณของตนเอง รวมทัง้มีความรักและใสใจความรูสึกคนขางกายมากขึ้น  ไดเปลี่ยนพฤติกรรมมานิยม

ยาสีฟันระดับพรีเมี่ยม และเลือก “เดนทิสเต”  ใหเป็นยาสีฟันระดับซูเปอรพรีเมียม ที่สามารถกําจัดแบคทีเรียในเวลา

กลางคืนที่สงผลถึงกลิ่นปากในยามเชาและปกป องสุขภาพในชองปากไดอยางมีประสิทธิภาพ

จุดเริ่มตนของแคมเปญ “Morning Love with Dentiste’ 3.0”  จึงเกิดขึ้นจากการนําแนวคิดดานการตลาดยุค

3.0 ที่เนนการขับเคลื่อนดวยคานิยม (The Values-Driven Era)  ซึ่งเรามองเห็นไดชัดวา ผูบริโภคกลุมเป าหมาย

สวนใหญ เป็นกลุมคนรุนใหม ที่ใหความสําคัญกับการแสดงออกถึงความคิดเห็น เราจึงสรางสรรคแนวคิดทางการ
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https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d-morning-love-with/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d-morning-love-with/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d-morning-love-with/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d-morning-love-with/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d-morning-love-with/
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ตลาด เพื่อใหผูบริโภคกลุมเป าหมายสามารถแชรประสบการณทางความคิด (Two-Way Communication) ของตน

ตลอดจนมีสวนรวมดวยจิตอาสาในการพัฒนาสินคาหรือบริการให ตอบสนองความตองการของตนใหดียิ่งขึ้น โดย

แนวคิดหลักของแคมเปญน้ี คือการรณรงคใหเกิดความรักอยางยัง่ยืน กระตุนใหคูรักบอกรักกันยามเชามากขึ้น เพื่อ

ลดปัญหาการหยารางในครอบครัว

จากสถิติ ตัง้แตปี 2551  ถึงปัจจุบัน พบวา แนวโนมของปัญหาการหยารางมีเพิ่มมากขึ้น และอัตราการสมรสลดลง

จากทุกปี  ในปี 2553 มีจํานวนผูจดทะเบียนสมรส 285,944 คู และจํานวนการจดทะเบียนหยา 108,482 คู   สวน

ปรากฏการณของการหยารางในสังคมไทยมีแนวโนมเพิ่มสูง โดยตัง้แตปี 2548 มีอัตราการหยาราง รอยละ 26.27

ตอมาในปี 2553 สูงขึ้น รอยละ37.94  จากสถิติดังกลาวทําให บริษทัฯตระหนักถึงปัญหาในเรื่องน้ี จึงไดจัดการ

สํารวจความรูสึกของคูแตงงาน จากวิธีการแสดงความรักในรูปแบบตางๆ เพื่อนํามาวิเคราะห ประเมินและติดตามผล

 โดยทดสอบความรสูกึของคูแตงงานจาํนวน 51 คู  ใหแสดงความรกักนัทกุวนั โดยการหอมแกม โอบกอด และพดูจา

ที่สื่อถึงความรักตอกัน ในชวงเชากอนไปทํางาน และชวงเวลาอื่นๆ  ตอเน่ืองกันเป็นเวลา 15 วัน  ปรากฎวาวิธีแสดง

ความรักตอกัน ที่ไดผลสูงสุดถึง 100% มี 2 วิธี คือ โอบกอด และหอมแกม ตามมาดวยการพูดจาดีๆ หวานๆ ตอกัน

คิดเป็นรอยละ 98 และจับมือ/จูงมือ/กุมมือกัน คิดเป็นรอยละ 2 สวนความสัมพันธหลังจากที่ไดแสดงความรักนาน

ตอเน่ือง 15 วัน ความสัมพันธรักกันดี เพิ่มมากขึ้น โดยผูชาย คิดเป็นรอยละ  82 ผูหญิงรอยละ 72 สวนผูหญิงจะมี

ความรูสึกผูกพันและใกลชิดกันดีเพิ่มขึ้นมากกวาผูชาย คือรอยละ 82 และ 73 ตามลําดับ ความรูสึกหลังแสดงความ

รักตอกันนานตอเน่ือง 15 วัน พบวามีความเปลี่ยนแปลงไป เชน รูสึกรักกันมากขึ้น, รูสึกผูกพัน ใกลชิดสนิทสนมกัน

มากขึ้น, ทําใหไดคุยกันมากขึ้น เขาใจกันมากขึ้น รูสึกหวงใย อยากดูแล เอาใจใสกันมากขึ้น โดยผูชาย รอยละ 80

ผูหญิง รอยละ 88 และที่สําคัญคือจะแสดงความรักตอกันไปอีกถึงรอยละ 98

จากผลการสํารวจดังกลาว ทําให ‘เดนทิสเต’ ดึงกลยุทธการตลาด 3.0 มาใช ภายใตชื่อแคมเปญ Morning Love

with Dentiste’3.0  เพื่อรณรงคใหคูรักแสดงความรักยามเชากันมากขึน้ เพราะเชื่อวาการแสดงความรัก

ชวยทําใหรักและผูกพันกันมากขึน้ รวมทัง้ลดปัญหาตางๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งปัญหาการหยาราง โดยตัง้ใจ

ทําอยางตอเน่ือง ตัง้เป า 5-10 ปี ลดปัญหาการหยารางลงไดอยางตํ่า 0.5% ถือเป็นการคืนกลับใหสังคม

ทางหน่ึง  โดยเนนการสื่อสารการตลาดอยางครอบคลุม ทัง้ Above the Line และ Below the Lineผาน

ภาพยนตรโฆษณาชุด ‘Morning Love’ ภายใตแนวคิด ‘เดนทิสเต’ สนับสนุนการแสดงความรักยามเชา

เปิดตัวดวยภาพยนตรโฆษณา ความยาว 45 วินาที โดยเนนการแสดงความรักในชวงเชา  ดวยรูปแบบ

ตางๆ  เป็นการเริ่มตนวันใหมอยางมีความหมาย หากได “รับ” หรือได “ให” ความรูสึกดีๆ กับคนที่เรารัก

ก็จะชวยใหวันนัน้ผานไปไดดวยดี โดยเนนเป าหมายไปที่กลุมคนรุนใหมเป็นหลัก และกลุมคูรักเป็นเป าหมาย

รอง รวมงบประมาณทางการตลาดทัง้สิน้ 100 ลานบาท   

 

ในการจัดงานเปิดตัว แคมเปญ Morning Love with Dentiste’3.0  ครัง้น้ี จึงอบอวลไปดวยกลิ่นอายความรัก



ของ 4 คูรักคนดัง ทิม-พิธา ตาย-ชุติมา ลิม้เจริญรัตน, ทพ.ปกป อง อมรวิทย ทญ.มณฑิสา เอี่ยมกระสินธ,ุ

ปลืม้-สุรบถ ทับทิม-มัลลิกา  หลีกภัย, และ แซก-ธนินวัฒน พัฒนวีรคุณ ปอ-วีรินทรทิรา นาทองบอจรัส

ที่มารวมสะทอนความรัก ถายทอด ความหวงใย แลกเปลี่ยนประสบการณ ตัง้แตลมหายใจแรกของทุกเชา ในทุกๆ

วัน  พรอมรวมรณรงคทุกคูรักใหแสดงความรักความผูกพันเพื่อรักษาความสัมพันธใหยัง่ยืน โดยมี “เดนทิสเต” เป็น

ผูดูแลลมหายใจและกลิ่นปากในยามเชา ใหหอมสดชื่นอยางมีประสิทธิภาพ

 


