
เดน​ทิสเต เปิด​แคม​เปญ “Morning Love with

Dentiste’ 3.0” รณ​รงค​ “บอก​รัก​” ยาม​เชา​ ลด

ปัญหา​การ​หยา​ราง​ ชว​น ​4 คูรัก​คน​ดัง​ ถายทอด​ความ

หวา​น ​ตัง้แต​ลม​หายใจ​แรก​ของ​วัน

‘เดน​ทิสเต’ โดย​ บริษทั​ สยาม​เฮ​ลธ กรุป​ จํากัด​ เปิด​ตัว​แนวคิด​การ​ตลาด​ยุค​ใหม​ สราง​ความ​เติบโต​ธุรกิจ​อยาง​ยัง่ยืน

ดวย​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​และ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ตอกยํ้าภาพ​ลักษณ​ยาสีฟัน​ระดับ​ซู​เปอร​พรีเมียม​ ภาย​ใต​แคมเปญ​

“Morning Love with Dentiste’ 3.0” แชร​ประสบการณ​รัก​อยาง​ยัง่ยืน​ กระตุน​ให​คูรัก​บอก​รัก​กัน​ยาม​เชา​มาก

ขึ้น​ เพื่อ​ลด​ปัญหา​การ​หยา​ราง​ใน​ครอบ​ครัว

เภสัช​กร​ ดร​.​แสง​สุข​ พิทยา​นุ​กุล กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ สยาม​เฮ​ลธ กรุป​ จํากัด​ เปิด​เผย​วา​  “ปัจจุบัน​ภาพ​รวม

ของ​ผลิตภัณฑ​เพื่อ​สุขภาพ​ใน​ชอง​ปาก (Oral care) และ​ตลาด​ยาสีฟัน​ทัง้​ใน​ประเทศ​และ​ทัว่​โลก​มี​การ​แบง segment

กัน​อยาง​ชัดเจน​มาก​ขึ้น​  คือ Super premium 6%, premium 21%, prestige 36%, และ mass 37% ซึ่ง​ ‘เดน

ทิสเต’​ จัด​อยู​ใน segment Super premium ดวย​ประสิทธิภาพ​ผลิต​ภัณฑ​ ที่​ใช​วัตถุ​ดิบ​ ใน​การ​ผลิต​และ​สวน

ประกอบ​อื่นๆ​ ลวน​เป็น​เก​รด A ทัง้​หมด​ หรือ​เรียก​อีก​อยาง​วา food grade และ pharmaceutical grade ซึ่ง​จะ

บริสุทธิ ์​กวา​และ​มี​สิ่ง​ปน​เป้ือน​น อย​มาก​ และ​มี​ความ​ปลอดภัย​สูง​ ตลอด​จน​การ​สราง​แบ​รน​ด  (personality of Brand)

ที่​สราง​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ใน​ดาน​ความ​เป็น​ยา​ และ​     ทันต​แพทย​  สง​ผล​ให​แบรนด​ได​รับ​การ​ยอมรับ​จาก​ผู​บริโภค​และ

เติบโต​อยาง​รวด​เร็ว​ จน​สามารถ​ขยาย​ไลน​ผลิตภัณฑ​ออก​มา​ใน​รูป​แบบ​ของ​น้ํายา​บวน​ปาก  (oral rinse)  , ผลิตภัณฑ

ทําความ​สะ​อาด​ฟัน (dental floss) และ​ แปรง​สี​ฟัน​  ทําให​แนว​โนม​ยอด​ขาย​สูง​ขึ้น​อยาง​ทะลุ​มิ​ติ​ โดย​ปี​ที่​ผาน​มา​ ‘เดน

ทิสเต’​ เติบโต​ขึ้น​ถึง​ 12% ปัจจัย​หลัก​เกิด​จาก​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​คน​รุน​ใหม​ ที่​มี​ความ​ใสใจ​บุคลิก

และ​ภาพ​ลักษณ​ของ​ตน​เอง​ รวม​ทัง้​มี​ความ​รัก​และ​ใสใจ​ความ​รูสึก​คน​ขาง​กาย​มาก​ขึ้น​  ได​เปลี่ยน​พฤติกรรม​มา​นิยม

ยาสีฟัน​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ และ​เลือก​ “เดน​ทิสเต”  ให​เป็น​ยาสีฟัน​ระดับ​ซู​เปอร​พรีเมียม​ ที่​สามารถ​กําจัด​แบคทีเรีย​ใน​เวลา

กลาง​คืน​ที่​สง​ผล​ถึง​กลิ่น​ปาก​ใน​ยาม​เชา​และ​ปกป อง​สุขภาพ​ใน​ชอง​ปาก​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ

จุด​เริ่ม​ตน​ของ​แคมเปญ​ “Morning Love with Dentiste’ 3.0”  จึง​เกิด​ขึ้น​จาก​การนําแนวคิด​ดาน​การ​ตลาด​ยุค​

3.​0 ที่​เนน​การ​ขับ​เคลื่อน​ดวย​คา​นิ​ยม (The Values-Driven Era)  ซึ่ง​เรา​มอง​เห็น​ได​ชัด​วา​ ผู​บริโภค​กลุม​เป า​หมาย

สวน​ใหญ​ เป็นก​ลุม​คน​รุน​ใหม​ ที่​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​แสดงออก​ถึง​ความ​คิด​เห็น​ เรา​จึง​สรางสรรค​แนวคิด​ทางการ
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ตลาด​ เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​กลุม​เป า​หมาย​สามารถ​แชร​ประสบการณ​ทาง​ความ​คิด (Two-Way Communication) ของ​ตน

ตลอด​จน​มี​สวน​รวม​ดวย​จิต​อาสา​ใน​การ​พัฒนา​สินคา​หรือ​บริการ​ให​ ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ตน​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ โดย

แนวคิด​หลัก​ของ​แคมเปญ​น้ี​ คือ​การ​รณรงค​ให​เกิด​ความ​รัก​อยาง​ยัง่ยืน​ กระตุน​ให​คูรัก​บอก​รัก​กัน​ยาม​เชา​มาก​ขึ้น​ เพื่อ

ลด​ปัญหา​การ​หยา​ราง​ใน​ครอบ​ครัว

จาก​สถิติ​ ตัง้แต​ปี​ 2​551  ถึง​ปัจจุบัน​ พ​บวา​ แนว​โนม​ของ​ปัญหา​การ​หยา​ราง​มี​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ และ​อัตรา​การ​สมรส​ลด​ลง

จาก​ทุก​ปี​  ใน​ปี​ 2​553 มี​จํานวน​ผู​จด​ทะเบียน​สมรส​ 2​85,944 คู​ และ​จํานวน​การ​จด​ทะเบียน​หยา​ 108,482 คู​   สวน

ปรากฏการณ​ของ​การ​หยา​ราง​ใน​สังคม​ไทย​มี​แนว​โนม​เพิ่ม​สูง​ โดย​ตัง้แต​ปี​ 2​548 มี​อัตรา​การ​หยา​ราง​ รอย​ละ​ 2​6.​27

ตอ​มา​ใน​ปี​ 2​553 สูง​ขึ้น​ รอย​ละ​37.​94  จาก​สถิติ​ดัง​กลาว​ทําให​ บริษทัฯ​ตระหนัก​ถึง​ปัญหา​ใน​เรื่อง​น้ี​ จึง​ได​จัดการ

สํารวจ​ความ​รูสึก​ของ​คู​แตง​งา​น ​จาก​วิธี​การ​แสดง​ความ​รัก​ใน​รูป​แบบ​ตางๆ​ เพื่อ​นํามา​วิ​เคราะห​ ประเมิน​และ​ติดตาม​ผล​

 โดย​ทดสอบ​ความ​รสูกึ​ของ​คู​แตงงาน​จาํนว​น ​51 คู​  ให​แสดง​ความ​รกั​กนั​ทกุ​วนั​ โดย​การ​หอม​แกม​ โอบ​กอด​ และ​พดูจา

ที่​สื่อ​ถึง​ความ​รัก​ตอ​กัน​ ใน​ชวง​เชา​กอน​ไป​ทํางา​น ​และ​ชวง​เวลา​อื่นๆ​  ตอ​เน่ือง​กัน​เป็น​เวลา​ 15 วัน​  ปราก​ฎวา​วิธี​แสดง

ความ​รัก​ตอ​กัน​ ที่​ได​ผล​สูงสุด​ถึง​ 100% มี​ 2​ วิธี​ คือ​ โอบ​กอด​ และ​หอม​แกม​ ตาม​มา​ดวย​การ​พูดจา​ดีๆ​ หวาน​ๆ ตอ​กัน​

คิด​เป็น​รอย​ละ​ 9​8 และ​จับ​มือ​/จูง​มือ​/กุม​มือ​กัน​ คิด​เป็น​รอย​ละ​ 2​ สวน​ความ​สัมพันธ​หลัง​จาก​ที่​ได​แสดง​ความ​รัก​นาน

ตอ​เน่ือง​ 15 วัน ความ​สัมพันธ​รัก​กัน​ดี​ เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ โดย​ผู​ชาย​ คิด​เป็น​รอย​ละ​  82 ผู​หญิง​รอย​ละ​ 72 สวน​ผู​หญิง​จะ​มี

ความ​รูสึก​ผูกพัน​และ​ใกล​ชิด​กัน​ดี​เพิ่ม​ขึ้น​มากกวา​ผู​ชาย​ คือ​รอย​ละ​ 82 และ​ 73 ตาม​ลําดับ​ ควา​มรูสึก​หลัง​แสดง​ความ

รัก​ตอ​กัน​นาน​ตอ​เน่ือง​ 15 วัน​ พ​บวา​มี​ความ​เปลี่ยนแปลง​ไป​ เชน​ รูสึก​รัก​กัน​มาก​ขึ้น​, รูสึก​ผูก​พัน​ ใกล​ชิด​สนิท​สนม​กัน

มาก​ขึ้น​, ทําให​ได​คุย​กัน​มาก​ขึ้น​ เขาใจ​กัน​มาก​ขึ้น​ รูสึก​หวง​ใย​ อยาก​ดู​แล​ เอาใจ​ใส​กัน​มาก​ขึ้น​ โดย​ผู​ชาย​ รอย​ละ​ 80

ผู​หญิง​ รอย​ละ​ 88 และ​ที่​สําคัญ​คือ​จะ​แสดง​ความ​รัก​ตอ​กัน​ไป​อีก​ถึง​รอย​ละ​ 98

จาก​ผล​การ​สํารวจ​ดัง​กลาว​ ทําให​ ‘เดน​ทิสเต’​ ดึง​กลยุทธ​การ​ตลาด​ 3.​0 มา​ใช​ ภาย​ใต​ชื่อ​แคมเปญ​ Morning Love

with Dentiste’3.0  เพื่อ​รณรงค​ให​คูรัก​แสดง​ความ​รัก​ยาม​เชา​กัน​มาก​ขึน้​ เพราะ​เชื่อ​วาการ​แสดง​ความ​รัก

ชวย​ทําให​รัก​และ​ผูกพัน​กัน​มาก​ขึน้​ รวม​ทัง้​ลด​ปัญหา​ตางๆ​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ปัญหา​การ​หยา​ราง​ โดย​ตัง้ใจ

ทําอยาง​ตอ​เน่ือง​ ตัง้​เป า​ 5-10 ปี​ ลด​ปัญหา​การ​หยา​ราง​ลง​ได​อยาง​ตํ่า 0.​5% ถือ​เป็นการ​คืน​กลับ​ให​สังคม

ทาง​หน่ึง​  โดย​เนนการ​สื่อสาร​การ​ตลาด​อยาง​ครอบ​คลุม​ ทัง้​ Above the Line และ Below the Lineผาน

ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด ‘Morning Love’ ภาย​ใต​แนว​คิด​ ‘เดน​ทิสเต’​ สนับสนุน​การ​แสดง​ความ​รัก​ยาม​เชา

เปิด​ตัว​ดวย​ภาพยนตร​โฆษณา​ ควา​มยาว​ 45 วิ​นา​ที​ โดย​เนน​การ​แสดง​ความ​รัก​ใน​ชวง​เชา​  ดวย​รูป​แบบ

ตางๆ​  เป็นการ​เริ่ม​ตน​วัน​ใหม​อยาง​มี​ความ​หมาย​ หาก​ได​ “รับ​” หรือ​ได​ “ให​” ความ​รูสึก​ดีๆ​ กับ​คน​ที่​เรา​รัก​

ก็​จะ​ชวย​ให​วัน​นัน้​ผาน​ไป​ได​ดวย​ดี​ โดย​เนน​เป า​หมาย​ไป​ที่กลุม​คน​รุน​ใหม​เป็น​หลัก​ และ​กลุม​คูรัก​เป็น​เป า​หมาย

รอง รวม​งบ​ประมาณ​ทางการ​ตลาด​ทัง้​สิน้​ 100 ลาน​บาท   

 

ใน​การ​จัด​งาน​เปิด​ตัว​ แคมเปญ​ Morning Love with Dentiste’3.0  ครัง้​น้ี​ จึง​อบอวล​ไป​ดวย​กลิ่น​อาย​ความ​รัก



ของ​ 4 คูรัก​คน​ดัง​ ทิม​-พิธา ตาย-​ชุติ​มา​ ลิม้​เจริญ​รัต​น, ทพ.​ปก​ป อง​ อมร​วิทย​ ทญ.​มณฑิสา​ เอี่ยม​กระ​สิน​ธ,ุ

ปลืม้​-สุ​รบ​ถ ทับ​ทิม​-มัลลิกา​  หลีก​ภัย, และ​ แซ​ก-​ธนิ​นวัฒน พัฒน​วีร​คุณ​ ปอ​-วี​ริ​นท​รทิรา​ นาทอง​บอ​จรัส

ที่มา​รวม​สะทอน​ความ​รัก​ ถายทอด​ ควา​มหวง​ใย​ แลก​เปลี่ยน​ประสบ​การณ​ ตัง้แต​ลม​หายใจ​แรก​ของ​ทุก​เชา​ ใน​ทุก​ๆ

วัน​  พรอม​รวม​รณรงค​ทุก​คูรัก​ให​แสดง​ความ​รัก​ความ​ผูกพัน​เพื่อ​รักษา​ความ​สัมพันธ​ให​ยัง่ยืน​ โดย​มี​ “เดน​ทิสเต” เป็น

ผู​ดูแล​ลม​หายใจ​และ​กลิ่น​ปาก​ใน​ยาม​เชา​ ให​หอม​สดชื่น​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ

 


